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               ยีห่อ้ 
 
    4’P 

Herbie 
(น ้ าอดัลมสมุนไพร) 

 

  

1.ผลิตภณัฑ์
(Product) 
- Brand 
- Warranty 
- Style 
- Service 
- Colour 
- Design 
- Package 
- Product line 

ยีห่อ้ (Brand) 
-ตรา Herbie เป็นท่ี
ยอมรับของผูบ้ริโภค
ในเร่ืองของเคร่ืองด่ืม
สมุนไพรท่ีดีมี
ประโยชน์ต่อสุขภาพ 
ท่ีใหม่แปลกแหวกแนว 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
-มีการรับประกนัดว้ย
การไดรั้บรางวลัรับรอง
มาตรฐานมากมาย  จึง
ท าใหลู้กคา้ไวว้างใจได ้
 
สไตล ์(Style) 
-มีผลิตภณัฑไ์ด้
เลือกสรรมากมาย และ
หลากหลายขนาด เนน้
ความเป็นธรรมชาติ 
 
บริการ (Service) 
-มีการบริการจดัส่ง
สินคา้ถึงสถานท่ีและ
เวลาท่ีก าหนด ใหลู้กคา้

ยีห่อ้ (Brand) 
-ตราทิปโกเ้ป็นน ้ า
ผลไมแ้บรนดท์ี่
แขง็แกร่ง รสชาติที่
ผูบ้ริโภคยอมรับ 
กลบัมารุกตลาดมาก
ขึ้นอยา่งเห็นไดช้ดั 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
-ไดรั้บมาตรฐานดา้น
คุณภาพและรางวลัเชิด
ชูเกียรติ 
 
สไตล ์(Style) 
-พฒันาผลิตภณัฑ์
เพือ่ใหเ้ขา้ไลฟ์สไตล์
คนปัจจุบนัไม่วา่จะ
เป็นหนา้ร้านที่ทนัสมยั
หรือสูตรต่างๆเพือ่ให้
ถูกใจ ถูกปากผูบ้ริโภค 
 
บริการ (Service) 
-ทิปโกมี้การบริการ 
ที่ตอบสนองผูบ้ริโภค
ไม่วา่จะเป็นการจดัส่ง
ตามสถานที่ต่างๆตาม
ก าหนดเวลา 

ยีห่อ้ (Brand) 
-ตรามาลีเป็นน ้ า
ผลไมท้ี่ไดรั้บการ
ยอมรับในสายตา
ผูบ้ริโภค 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
-มีการไดรั้บ
มาตรฐานและรางวลั 
 
สไตล ์(Style) 
-มีผลิตภณัฑท์ี่เนน้
ความเป็นธรรมชาติ 
 
บริการ (Service) 
-มีบริการการจดัส่ง
สินคา้ถึงที่ตามเวลา
และสถานที่ที่
ก  าหนด 
 
 
 
สี (Colour) 
-ใชสี้สนัดว้ยภาพ
ผลไมท้ี่สดใหม่  
สีสนัเปล่ียนแปลงไป
ตามรสชาติของแต่

ยีห่อ้ (Brand) 
-ตรายนิูฟเป็นน ้ า
ผลไมท้ี่ไดรั้บการ
ยอมรับในสายตา
ของผูบ้ริโภค 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
-ทางบริษทัมาลียงัมุ่ง
พฒันาคุณภาพใน
กระบวนการผลิต
ของตวัเองอยา่งไม่
หยดุย ั้งเพือ่ให้สินคา้
ที่มีตามหลกั
มาตรฐานสากล 
 
สไตล ์(Style) 
-มีผลิตภณัฑท์ี่เนน้
ความเป็นธรรมชาติ 
 
บริการ (Service) 
-ขนส่งสินคา้ใหแ้ก่
ลูกคา้ใหต้รงตาม
เวลา และสถานที่ที่
ก  าหนด 
 
สี (Colour) 
-สีสนัดว้ยภาพผลไม้



เกิดความพึงพอใจมาก
ท่ีสุด 
 
สี (Colour) 
-ใชสี้สันดว้ยภาพ
สมุนไพรไทย  สีสัน
เปล่ียนแปลงไปตาม
รสชาติของแต่ละ
ผลิตภณัฑ ์  
 
การออกแบบ (Design) 
-มีการออกแบบ
ผลิตภณัฑใ์หมี้ความ
หลากหลาย  มีความ
ทนัสมยัเพื่อเป็นท่ีของ
สนใจของวยัรุ่นท่ีดูว่า
เคร่ืองด่ืมน้ีเดก็ด่ืมได ้
ผูใ้หญ่ด่ืมดีและเพื่อ
เป็นการสะดวกในการ
ใชง้าน 
 
บรรจุภณัฑ(์Package) 
-มีบรรจุภณัฑท่ี์
หลากหลายรูปแบบ จบั
ถนดัมือ ใหผู้บ้ริโภคมี
ความสะดวกเลือกใช้
ในโอกาสต่างๆ 
 

สี (Colour) 
-ทิปโกใ้ชสี้สนัดว้ย
ภาพผลไมท้ี่สดใหม่
สีสนัเปล่ียนแปลงไป
ตามสีเพือ่บ่งบอก
รสชาติของผลไม ้
 
การออกแบบ (Design) 
-การออกแบบ
ผลิตภณัฑข์องน ้ า
ผลไมท้ิปโก ้การ
ออกแบบโดยมีรูปทรง
ที่หลากหลายแบบและ
มีความสะดวกง่ายต่อ
การใชง้าน 
 
บรรจุภณัฑ(์Package) 
-มีการรูปแบบที่ 
หลากหลายเช่นทรง
ส่ีเหล่ียมหรือขนาด
พอเหมาะกบัผูบ้ริโภค
ใชง้าน 
 
สายผลิตภณัฑ ์
(Product line) 

- น ้าผลไม ้น ้าผกั
ผลไม ้

-น ้าด่ืมหรือน ้าแร่ 
ตรา Aura 

-สับปะรดทิปโก ้

ละผลิตภณัฑ ์  
 
การออกแบบ 
(Design) 
-มีการออกแบบ
ผลิตภณัฑใ์หมี้ความ
หลากหลาย  เพือ่เป็น
การสะดวกในการใช้
งานของผูบ้ริโภค 
 
บรรจุภณัฑ์
(Package) 
-มีบรรจุภณัฑท์ี่
หลากหลายรูปแบบ 
ใหผู้บ้ริโภคมีความ
สะดวกเลือกใชใ้น
โอกาสต่างๆ 
 
สายผลิตภณัฑ ์
(Product line) 
-น ้ าผลไม ้
100% พาสเจอร์ไรส์ 
-ผลไมก้ระป๋อง  ตรา
มาลี, เฟิร์สชอ้ย 
-เคร่ืองด่ืมน ้ านม
ขา้วโพดยเูอชที
ตรา ‚มาลีไอ-
คอร์น‛  
-นมยเูอชทีและนม
พาสเจอร์ไรส์
ตรา ‚ฟาร์มโชคชยั‛ 
-น ้ าด่ืม ตรา ‚มาลี‛ 

ที่สดใหม่  สีสนั
เปล่ียนแปลงไปตาม
รสชาติของแต่ละ
ผลิตภณัฑ ์  
 
การออกแบบ 
(Design) 
-การออกแบบมี
หลายแบบเพือ่มี
ทางเลือกใหแ้ก่ผูซ้ื้อ 
 
บรรจุภณัฑ์
(Package) 
- TP Line PET/CAN 
Line 
 
สายผลิตภณัฑ ์
(Product line) 

-น ้ าผลไม1้00
เปอร์เซน 
-น ้าผลไม4้0
เปอร์เซน 
-All you need 100 
เปอร์เซน 
-ดีดา้ 
-ชาเขียวตน้ต า
หรับ 
-ชาบาเลห์ 
-กาแฟคาปชิูโน
ผสมชอ็กโกแลต 



สายผลิตภณัฑ ์
(Product line) 
-Herbie น ้ าอดัลม
สมุนไพร 100% 
-Herbie Idetน ้าอดัลม
สมุนไพร สูตรไม่มี
น ้าตาล 
-Herbie น ้ าสมุนไพร
ไม่อดัลม 
-ผกัและสมุนไพรสด 
ตรา Herbie 
-Herbie Milk นมยเูอช
ทีผสมสมุนไพร 
-Herbie lemon
น ้าอดัลมสมุนไพรผสม
น ้าผึ้งมะนาว 
-ลูกอมสมุนไพร ตรา 
Herbie Candy 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- Malee Healti Plus 
-น ้ าผกัผลไม ้
เวจจีส์ 



2.ราคา (Price) 
- Basic Price 
- Quantity Discounts 
- Promotion 
- Discounts 
- Trade Discounts 

ราคาพื้นฐาน (Basic 
Price) 
-Herbie น ้ าอดัลม
สมุนไพร 100% ขนาด 
200 ml. ราคา 12 บาท 
ขนาด 500 ml. ราคา 25 
บาท 
ขนาด 1000 ml. ราคา 
50 บาท 
-Herbie Idet น ้ าอดัลม
สมุนไพร สูตรไม่มี
น ้าตาล 
ขนาด 200 ml. ราคา 12 
บาท 
ขนาด 500 ml. ราคา 25 
บาท 
ขนาด 1000 ml. ราคา 
50 บาท 
-Herbie น ้ าสมุนไพร
ไม่อดัลม 
ขนาด 200 ml. ราคา 12 
บาท 
ขนาด 500 ml. ราคา 25 
บาท 
ขนาด 1000 ml. ราคา 
50 บาท 
 
 

ราคาพื้นฐาน (Basic 
Price) 

-น ้ าผลไมแ้ท้
100% ขนาด 
200มล. แพค็ 
ละ3กล่อง
(MP) กล่อง
ละ12บาท ถา้
เป็นแพค็ละ 
50 บาท 

-น ้าผกัแทแ้ละ
น ้าผลไมแ้ท้
100% ขนาด 
1000มล. ราคา
กล่องละ69
บาท 

-ทิปโก1้00% 
ขนาด110 มล. 
ราคาแพค็ละ 
39บาท 

-ออร่าน ้าแร่ 
ขวดละ10 
บาท 

ราคาพื้นฐาน (Basic 
Price) 

-น ้ าผลไม ้100 % 
Pasteurized ราคา
กล่องเล็กละ 30 และ
ราคากล่องใหญ่ละ 
70 บาท-ผลไม้
กระป๋อง  ตรามาลี, 
เฟิร์สชอ้ย ราคา 26-
90 บาท 

-เคร่ืองด่ืมน ้ านม
ขา้วโพดยเูอชที
ตรา ‚มาลีไอ-
คอร์น‛ ราคา 12 
บาท 
-นมยเูอชทีและนม
พาสเจอร์ไรส์
ตรา ‚ฟาร์มโชคชยั‛ 
ราคาตั้งแต่ 15-90 
บาท 
- Malee Healti Plus 
ราคา 25 บาท 
-น ้ าผกัผลไม ้
เวจจีส์ 100% ราคา
กล่องละ  80  บาท 
-น ้ าด่ืม ตรา ‚มาลี‛ 
ราคา 6 บาท 
 
 
 

ราคาพื้นฐาน (Basic 
Price) 
-น ้ าผลไม1้00%  
ขนาดบรรจุ 200มล.
ราคา 55 บาท 
-น ้ าผลไม4้0% 
ขนาดบรรจุ 200มล.
ราคา 49 บาท 
-All you need 100 %
ขนาดบรรจุ 300 
มล.ราคา 25 บาท 
-ดีดา้ขนาดบรรจุ 300 
มิลิลิตรราคา 10 บาท 
-ชาเขียวตน้ต าหรับ
ขนาดบรรจุ 350 มล.
ราคา 12 บาท 
-ชาบาเลห์ 
250 มล.ราคา 18 
บาท 
-กาแฟคาปูชิโนผสม
ช็อกโกแลต 
180 มล.ราคา 13 
บาท 
 
ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
-เม่ือซ้ือ 2 ช้ินจะได้
ราคาที่ถูกกวา่ซ้ือ
เพยีงช้ินเดียว 
 
 



-ผกัและสมุนไพรสด 
ตรา Herbie ราคา
เร่ิมตน้ตั้งแต่ 10-80 
บาท 
-Herbie Milk นมยเูอช
ทีผสมสมุนไพร 
ขนาด 200 ml. ราคา 12 
บาท 
ขนาด 500 ml. ราคา 35 
บาท 
ขนาด 1000 ml. ราคา 
70 บาท 
-Herbie lemon
น ้าอดัลมสมุนไพรผสม
น ้าผึ้งมะนาว 
ขนาด 200 ml. ราคา 12 
บาท 
ขนาด 500 ml. ราคา 25 
บาท 
ขนาด 1000 ml. ราคา 
50 บาท 
-ลูกอมสมุนไพร ตรา 
Herbie Candy ขนาด 3 
กรัม ราคา 2 บาท 
 
 
 
 

 

ส่วนลด
จ านวน 
(Quantity 
Discounts) 

-การจดัโปรโมชัน่
การส่งเสริมการขาย 
เม่ือซ้ือน ้าผลไมทิ้ป
โก ้2 แพค็จะไดรั้บ
ของแถมต่างๆท่ี
ก าหนดและไดรั้บ
ส่วนลด 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
-ทิปโกมี้การ
ส่งเสริมการขายโดย
การลดราคาและ
แจกของแถมเม่ือซ้ือ
สินคา้ครบตามท่ี
ก าหนด 
 
 
 
 
 

ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
-มีการจดัโปรโมชัน่
เม่ือซ้ือผลิตภณัฑต์รา
มาลี2กล่อง จะไดมี้
การรับส่วนลด ถูก
กวา่ซ้ือเพยีงกล่อง
เดียว 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
-มีการส่งเสริมการ
ขายโดยการแจกของ
แถม เช่น จานเซรามิ  
เม่ือซ้ือสินคา้ตรามาลี
ครบ 120 บาท 
 
ส่วนลด (Discounts) 
-มีการจดัโปรโมชัน่
ส่วนลดตาม
หา้งสรรพสินคา้ชั้น
น าต่างๆ เพือ่เป็นการ
กระตุน้ยอดขาย 
 
 
 
 
 
 
 
 

การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
-มีการส่งเสริมการ
ขายโดยการแจกของ
แถม เช่น จาน 
 
ส่วนลด (Discounts) 
-บางช่วงเวลา  หรือ
ฤดูกาลอาจมีการลด
ราคาเพือ่เป็นการ
กระตุน้ยอดขาย 
 
ส่วนลดการคา้ 
(Trade Discounts) 
-เปรียบเทียบกนั
ระหวา่งน ้ าผลไม้
ยีห่อ้ ยนิูฟ กบัน ้ า
ผลไมย้ีห่อ้อ่ืน  วา่มี
ราคาที่ต่างกนั  เม่ือ
มาลีลดราคาแข่งขนั
กบัคู่ต่อสู ้ อาจจะท า
ใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจ
เลือกผลิตภณัฑท์ี่ถูก
กวา่ก็เป็นได ้
 
 



ส่วนลดจ านวน 
(Quantity Discounts) 
-มีการจดัสินคา้แบบ
แพค เพื่อความ
ประหยดักว่าซ้ือเพียง
ช้ินเดียว 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
-มีการชิงโชคโดยการ
ส่งรหสัใตฝ้าของ
ผลิตภณัฑ ์Herbie ส่ง
มาท่ี *666*รหสั# โทร
ออก 
 
ส่วนลด (Discounts) 
-มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาตามเทศกาลต่างๆ 
เพื่อเป็นการกระตุน้
ยอดขาย 
 
ส่วนลดการคา้ (Trade 
Discounts) 
-ในบางเทศกาลมีการ
ลดราคาใหต้ ่ากว่าคู่แข่ง
เลก็นอ้ย เพื่อเป็น
ตวัเลือกใหแ้ก่ผูบ้ริโภค
ในการตดัสินใจซ้ือ 
 

ส่วนลด (Discounts) 
-มีการจดัโปรโมชัน่
เช่นส่วนลดหรือ
แถมน ้าผลไมเ้พิม่ใน
แพค็ตาม
หา้งสรรพสินคา้
ต่างๆเพื่อกระตุน้
ยอดขาย 
 
ส่วนลดการคา้ 
(Trade Discounts) 
-มีการจดั
เปรียบเทียบกนั
ระหว่างน ้าผลไม้
ยีห่อ้ทิปโกก้บัน ้า
ผลไมย้ีห่อ้อ่ืนว่ามี
ราคาท่ีต่างกนัเม่ือ
ทิปโกล้ดราคา
แข่งขนักบัคู่ต่อสู้
อาจจะท าให้
ผูบ้ริโภคตดัสินใจ
เลือกผลิตภณัฑท่ี์ถูก
กว่า 
 
 
 
 
 

ส่วนลดการคา้ 
(Trade Discounts) 
-มีการจดัโปรโมชัน่
โดยเม่ือซ้ือสินคา้
ตอนน้ีทนัทีจะมีการ
ลดราคาสินคา้ใหต้  ่า
กวา่คู่แข่งเล็กนอ้ย
เพยีงเป็นการตดัสิน
เลือกซ้ือของ
ผูบ้ริโภค 
 



3.สถานที่ (Place) 
- Transportation 
- Storage 
- Inventory 
- Wholesalers 
- Retailers 

การขนส่ง 
(Transportation) 
-มีการขนส่งโดยตูค้อน
เทนเนอร์ควบคุมอุณหภูมิ
ทางเรือและรถยนต ์ใหมี้
ความสดใหม่เสมอ 
 
การเก็บรักษา (Storage) 
-มีการจดัเก็บในสถานที่
ควบคุมอุณหภูมิ  ที่ที่แดด
ส่องเขา้ไม่ถึง 
 
สินคา้คงคลงั (Inventory) 
-มีการสตอ็กสินคา้ไวใ้น
คลงัเก็บสินคา้ เพือ่ไม่ให้
สินคา้เกิดการขาดตลาด 
 
ผูค้า้ส่ง (Wholesalers) 
-ทางบริษทั Herbie มี
การคา้ส่งสินคา้คร้ังละ
จ านวนมากๆใหก้บั
หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า 
เป็นตน้ 
 
ผูค้า้ปลีก (Retailers) 
-ร้านคา้ปลีกตาม
หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า 
หรือร้านสะดวกซ้ือต่างๆ 
เป็นผูจ้  าหน่ายสินคา้ปลีก
ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค 
 
 

การขนส่ง 
(Transportation) 
-มีการขนส่งทาง
รถยนตโ์ดยการใชตู้ ้
คอนเทนเนอร์และเรือ
ขนส่งสินคา้ 
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
-ควรเก็บไวใ้น
อุณหภูมิที่พอเหมาะ
และที่ที่แดดส่องเขา้
ไม่ถึง 
 
สินคา้คงคลงั 
(Inventory) 
-มีการเก็บสินคา้ไวใ้น
คลงัสินคา้ที่ได้
มาตรฐานไวบ้างส่วน
เพือ่ไวร้องรับสินคา้ 
 
ผูค้า้ส่ง (Wholesalers) 
-ทิปโกมี้การคา้ส่งเป็น
จ านวนทีละมากๆ
ใหก้บัหา้งสรรพสินคา้
ชั้นน า เป็นตน้ 
 
 
 
 
 
 

การขนส่ง 
(Transportation) 
-มีการขนส่งโดยการ
ใชตู้ค้อนเทนเนอร์
ทางเรือและทาง
รถยนต ์ 
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
-ควรเก็บในสถานที่
ควบคุมอุณหภูมิ  ที่ที่
แดดส่องเขา้ไม่ถึง 
 
สินคา้คงคลงั 
(Inventory) 
-มีการเก็บสินคา้ไว้
ในคลงัสินคา้
บางส่วน  เพือ่เป็น
การไม่ใหสิ้นคา้ขาด
ตลาด  
 
ผูค้า้ส่ง 
(Wholesalers) 
-ทางบริษทัมาลีมี
การคา้ส่งเป็นจ านวน
ทีละมากๆใหก้บั
หา้งสรรพสินคา้ชั้น
น า เป็นตน้ 
 
 
 
 

การขนส่ง 
(Transportation) 
-ใชท้างเรือและทาง
รถยนต ์
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
-เก็บในสถานที่จ  ากดั
อุณหภูมิ  ที่ที่แดด
ส่องเขา้ไม่ถึง 
 
สินคา้คงคลงั 
(Inventory) 
-การรับ การเก็บ การ
จดัการตรวจสอบ
สินคา้ หรือวตัถุดิบ
ตามระบบการ
ควบคุมสินคา้ที่มี
ประสิทธิภาพได้
มาตรฐาน เพือ่
ป้องกนัสินคา้ หรือ
วตัถุดิบเสียหายก่อน
จดัส่งถึงมือลูกคา้ 
 
ผูค้า้ส่ง 
(Wholesalers) 
-การคา้ส่งเป็น
จ านวนทีละมากๆ
ใหก้บั
หา้งสรรพสินคา้ชั้น
น า 
 



ผูค้า้ปลีก (Retailers) 
-ร้านคา้ปลีกตาม
หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า 
หรือร้านสะดวกซ้ือ
ต่างๆ เป็นผูจ้  าหน่าย
สินคา้ปลีก 
 
 

ผูค้า้ปลีก (Retailers) 
-ร้านคา้ปลีกตาม
หา้งสรรพสินคา้ชั้น
น า หรือร้านสะดวก
ซ้ือต่างๆ เป็นผู ้
จ  าหน่ายสินคา้ปลีก
ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค 
 

ผูค้า้ปลีก (Retailers) 
-ตาม
หา้งสรรพสินคา้ชั้น
น า หรือร้านสะดวก
ซ้ือต่างๆ 
 
 
 

4.การส่งเสริม 
(Promotion) 
- Advertising 
- Publicity 
- Personal Selling 
- Sales Promotion 
- Direct Marketing 

การโฆษณา (Advertising) 
-มีการจดัสร้างส่ือโฆษณา
เผยแพร่ข่าวสารผลิตภณัฑ์
ของ Herbie ตามส่ือต่างๆ 
เช่นตาม โทรทศัน์ 
หนงัสือพมิพ ์เป็นตน้ 
 
ประชาสมัพนัธ ์
(Publicity) 

-จดัตั้งโครงการนมยู
เอชที เพื่อเดก็ท่ีอยู่
ชนบท ตามต่างจงัหวดั 
-ส่งผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืม
ตรา Herbie เพื่อไป
ช่วยเหลือผูป้ระสบภยั
น ้าท่วม และประเทศ
ฟิลิปปินส์ 
 
 
 
 
 
 

การโฆษณา 
(Advertising) 
-มีการโฆษณาเผยแพร่
ข่าวสารสินคา้ตาม
โทรทศัน์หนงัสือพมิพ์
ต่างๆ 
 
ประชาสมัพนัธ ์
(Publicity) 
-กิจกรรมโรดโชวต์าม
โรงเรียนต่างๆทัว่
ประเทศ ซ่ึงมี
ประโยชน์กบันอ้งๆ
ทุกคน พร้อมจดั
กิจกรรมสนทนาการ
เชิงความรู้ 
 
การขายโดยใช้
พนกังานขาย 
(Personal Selling) 
-การจา้งพนกังาน
ออกบูธชิมและแนะน า
สินคา้ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค
ตามสถานที่ต่างๆ 

การโฆษณา 
(Advertising) 
-มีการโฆษณา
เผยแพร่ข่าวสาร
สินคา้ตามโทรทศัน์ 
หนงัสือพมิพต่์างๆ 
เป็นตน้ 
 
ประชาสมัพนัธ ์
(Publicity) 
-"มาลี" ร่วมแบ่งปัน
น ้าใจสู่สังคม และ
ส่ิงแวดล้อม 
กับกิจกรรม "มาลี 
รวมใจรักษ์
ส่ิงแวดล้อม สร้าง
สังคมไทย" 
 
 
 
 
 
 
 

การโฆษณา 
(Advertising) 
-ป้ายโฆษณาช่วงกิน
เจสินคา้ตาม
โทรทศัน์ 
หนงัสือพมิพต่์างๆ 
 
ประชาสมัพนัธ ์
(Publicity) 
-มีการใหค้วาม
ช่วยเหลือโดยการส่ง
น ้ าผลไมข้อง
ผลิตภณัฑย์นิูฟไป
ช่วยเหลือ
ผูป้ระสบภยัที่
ประเทศฟิลิปปินส์ 
 
การขายโดยใช้
พนกังานขาย 
(Personal Selling) 
-มีการออกบูทตาม
หา้งสรรพสินคา้ให้
คนไดท้ดลอง และ
ขายไปดว้ยในตวั 

http://women.sanook.com/11330/2-%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%86-%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%AB%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A2-%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99/


การขายโดยใชพ้นกังาน
ขาย (Personal Selling) 
-มีการจา้งพนกังานออก 
บูธชิมและแนะน าสินคา้
แก่ผูบ้ริโภค ตาม
หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า 
เป็นตน้ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 

-แลกของสมนาคุณตรา 
Herbie เม่ือซ้ือ
ผลิตภณัฑต์รา Herbie 
ครบ 99 บาทข้ึนไป 
 
ตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) 
-ผลิตภณัฑ ์Herbie มีจดั
จ  าหน่ายเป็นการเลือกซ้ือ
สินคา้ทางอินเตอร์เน็ต  
และทางเวบ็ไซตมี์สินคา้
พร้อมส่งใหก้บัลูกคา้ทนัที
เม่ือลูกคา้ท าการโอนเงิน
ค่าสินคา้เรียบร้อยแลว้  
และจะมีการขนส่งสินคา้
ใหลู้กคา้โดยการส่งทาง
ไปรษณีย ์ 

 

การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
-มีการจดับูธลดราคา
สินคา้ใหต้  ่ากวา่คู่แข่ง
เล็กนอ้ยเพือ่เป็นการ
กระตุน้จูงใจให้
ผูบ้ริโภคตดัสินใจซ้ือ
สินคา้ในราคาที่ถูกกวา่
คู่แข่ง 
 
ตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) 
-เป็นทางเลือกซ้ือ
สินคา้ทางอินเตอร์เน็ต
และเวบ็ไซตข์องหา้ง
ร้านปลีกต่างๆพร้อม
ใหบ้ริการส่งใหก้บั
ลูกคา้ โดยที่ลูกคา้โอน
เงินผา่นการช าระ
ตามที่ก  าหนดแลว้จะมี
การส่งสินคา้ใหก้บั
ลูกคา้ตามที่ก  าหนด
โดยผา่นทางไปรษณีย์
หรือส่งถึงหนา้บา้น 

การขายโดยใช้
พนกังานขาย 
(Personal Selling) 
-มีการจา้งพนกังาน
ออก 
บูธชิมและแนะน า
สินคา้แก่ผูบ้ริโภค 
ตามหา้งสรรพสินคา้
ชั้นน า เป็นตน้ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
-มีการจดับูธตาม
สถานที่ที่มีผูค้น
พลุกพล่านมาก  เพือ่
เป็นการ 
โปรโมทและ
โฆษณาสินคา้ 
 
ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
-เป็นการเลือกซ้ือ
สินคา้ทาง
อินเตอร์เน็ตและทาง
เวบ็ไซตมี์สินคา้
พร้อมส่งใหก้บัลูกคา้
เม่ือลูกคา้ตอ้งโอน
เงินค่าสินคา้ก่อน
และจะมีการขนส่ง
สินคา้ใหลู้กคา้โดย
การส่งทางไปรษณีย ์ 

การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
-ลุน้ไอโฟน5จากการ
ส่งsmsและการจดั 
บูธตามสถานที ่
 
ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
-เป็นการเลือกซ้ือ
สินคา้ทาง
อินเตอร์เน็ต  และ
ทางเวบ็ไซตมี์สินคา้
พร้อมส่งใหก้บัลูกคา้
ทนัทีเม่ือลูกคา้ท า
การโอนเงินค่าสินคา้ 
 
 



การวเิคราะห์คู่แข่ง 

 ในปัจจุบนั  การแข่งขนัของตลาดน ้าผลไมใ้นไทยว่า ขณะน้ีมีการแข่งขนัค่อนขา้งสูง ไม่

ว่าจะเป็นดา้นราคา รสชาติ ผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  โดยมีคู่แข่งรายใหญ่จ านวนนอ้ยราย ผูน้ าตลาดท่ี

โดดเด่นไดแ้ก่  ทิปโก ้ มาลี  และยนีูฟ ทั้งสามรายครองส่วนแบ่งตลาดรวมกนัเท่ากบั 73 % 

คู่แข่งทางตรง  (Direct Competitors) 

 คู่แข่งทางตรง  (Direct Competitors)  ของ  ‚น ้าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie‛ ท่ีส าคญั

ประกอบดว้ย  ทิปโก ้ มาลี  และยนีูฟ   

1. น ้าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้  Herbie   

2. น ้าผลไมย้ีห่อ้ Tipco   

3. น ้าผลไมย้ีห่อ้ Malee   

4. น ้าผลไมย้ีห่อ้ Unif   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 ประวตัิ บริษัท ทปิโก้ฟูดส์ จ ากดั (มหาชน)  

ซ่ึงก่อนหนา้น้ีเป็นท่ีรู้จกักนัในนาม บริษทั สับปะรดไทย จ ากดั (มหาชน) ก่อตั้งข้ึนเม่ือวนัท่ี 22 

มีนาคม 2519 โดยมีทุนจดทะเบียน 10 ลา้นบาท ในปัจจุบนั บริษทัไดเ้พิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 

500 ลา้นบาท ในส่วนน้ีเป็นทุนช าระแลว้จ านวนถึง 432.56 ลา้นบาท 

ส านกังานใหญ่ตั้งอยูท่ี่ 118/1 ถนนพระราม 6 แขวงสามเสนใน เขตพญาไท กรุงเทพมหานคร 

โรงงานอยูใ่นเขตพื้นท่ีอ  าเภอเมืองจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ บริษทัทิปโกไ้ดสิ้ทธิประโยชน์การ

ส่งเสริมการลงทุน จากส านกังานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน หรือ บีโอไอ (กสท.) ส าหรับ

กลุ่มผลิตภณัฑ ์น ้าสัปปะรดคั้น, น ้ าสัปปะรดเขม้ขน้ และสัปปะรดกระป๋องส าหรับส่งออก 

บริษทัถูกน าเขา้สู่ตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยในปี 2532 ซ่ึงยงัผลใหเ้กิดการเปล่ียนแปลง

ในโครงสร้างและประเดน็การถือครองหุน้ของคนทัว่ไปอยา่งหลีกเลียงไม่ไดอ้ยา่งไรกดี็แมว้่าผู ้

ถือหุน้หลกัจะยงัคงกลุ่มเดิมแต่สัดส่วนหุน้ในบริษทัจะเปล่ียนแปลง การลงทุนในปี 2536 ไดเ้พิ่ม

ความหลากหลายข้ึนดว้ยบริษทัยอ่ย ทิปโก ้เอฟ แอนด ์บี จ  ากดั (อีกช่ือท่ีรู้จกัในนาม บริษทั ทิป

โกฟู้ดส์ จ  ากดั) โดยขยายสายการผลิตไปในตลาดผลิตภณัฑน์ ้ าผลไมพ้ร้อมด่ืม ซ่ึงทิปโกก้็ไดก้าร

ตอบรับอยา่งอบอุ่นเป็นอยา่งมากจากผูบ้ริโภคตั้งแต่นั้นมาบริษทัก็ตดัสินใจเดินหนา้คน้ควา้และ

พฒันาผลิตภณัฑม์าโดยตลอด ดว้ยตอ้งการจะตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ใหไ้ดดี้ยิง่ข้ึน 

บริษทัตั้งเป้าเป็นนโยบายไวว้่าจะตอ้งปล่อยผลิตภณัฑต์วัใหม่อยา่งนอ้ยหน่ึงช้ินต่อปี ซ่ึงเร่ิม

ปฏิบติัมาตั้งแต่ปี 2540 ผลิตภณัฑข์องทิปโกเ้ตม็ไปดว้ยสารอาหารและเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ 

เม่ือเปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑอ่ื์นๆในประเภทเดียวกนั ในปี 2544 ผลิตภณัฑน์ ้ าผลไม ้40% 

ปริมาณ 250 มล.และ ปริมาณ 1000 มล.ก็ออกวางขาย ตามมาติดๆในปี 2545 ทิปโกค้ลอด

ผลิตภณัฑใ์หม่ถึงสามตวัดว้ยกนั คือ 

1. น ้ าชาเขียวพร้อมด่ืม 



2. น ้ าผลไม ้100% พร้อมด่ืม ภายใตแ้บรนด ์ทิปโก ้จูเนียร์ ส าหรับเดก็โดย 

3. น ้ าผกัและผลไม ้100% แบบพาสเจอร์ไรส์ ภายใตแ้บรนด ์ทิปโก ้สควซี 

ผลิตภณัฑเ์หล่าน้ีเขา้มาเติมเตม็แผนงานของบริษทัท่ีมุ่งเจาะตลาดทัว่ไปดว้ยสินคา้ใหม่ ท่ีตั้งเป้า

จะขยายสายการตลาดของสินคา้ท่ีมีอยูแ่ลว้ ผลิตภณัฑใ์หม่หา้ตวัของ ‚สควีซ‛ คือ น ้าแครอท (น ้า

ผลไมพ้าสเจอร์ไรส์ 100%), Sala Mix 40% และ และ Grape Mix 40% (ภายใตแ้บรนด ์ทิปโก้

คูล) ยงัรวมถึงชาเขียวรสเก๊กฮวยและชาเขียวพร้อมด่ืมไม่ใส่น ้าตาลบริษทัยงัขยายสายผลิตภณัฑ์

ไปยงัสินคา้ใหม่จ าพวกน ้าผกัและผลไม ้100% อนัไดแ้ก่ น ้ าส้มสีทอง น ้าส้มสีทบัทิม น ้าส้มส่ี

สายพนัธ์ุ น ้ าผกัแครอทม่วง น ้าผกับีทรูท ดา้นการขยายสายผลิตภณัฑใ์นกลุ่มน ้าผกัและน ้าผลไม ้

100 แบบพาสเจอร์ไรส์ ไดแ้ก่ น ้ าผกัรวม น ้าผกับีทรูท น ้าว่านหางจระเขผ้สมองุ่นขาว และน ้า

ฝร่ัง ส่วนเคร่ืองด่ืมชาเขียวก็เพิ่มรสชาติใหม่คือ รสน ้าผึ้ง เพื่อความหลากหลายมากกว่าเดิม ทั้งยงั

มีผลิตภณัฑน์อ้งใหม่ออกสู่ตลาดไดแ้ก่ เคร่ืองด่ืมธญัพืชตราเนเจอร์อพั ซ่ึงประกอบดว้ยคุณค่า

อาหารจากขา้วโพด ขา้วกลอ้งและนมถัว่เหลือง 4 รสชาติ ไดแ้ก่รสดั้งเดิม รสชาเขียว รสชอ็คโก

แลต และสูตรไม่เติมน ้าตาลอยา่งไรก็ดี บริษทัทิปโก ้ไดห้ยดุด าเนินธุรกิจบริษทัสาขา ดงักล่าว

ตั้งแต่ 2543 เน่ืองจากไม่สามารถแข่งขนัในตลาดได ้ทั้งยงัมีปัจจยัภายนอกท่ีขดัขวางท าใหไ้ม่

สามารถด าเนินธุรกิจต่อไปได ้และในวนัท่ี 28 กุมภาพนัธ์ 2546 ทิปโกไ้ดจ้  าหน่ายหุน้ทั้งหมดท่ี

บริษทั ถืออยูใ่หก้บับุคคลภายนอกท่ีไม่มีความเก่ียวขอ้งใดๆกบับริษทัอน่ึงการขายหุน้ของบริษทั 

ทิปโกเ้กษตรกรรม จ ากดั ก็มิไดก้ระทบต่อผลการด าเนินงานในปี 2546 แต่อยา่งใด เน่ืองจากไดมี้

การตั้งส ารองการดอ้ยค่าของทรัพยสิ์นและการลงทุนไวห้มดแลว้ตั้งแต่ปี 2545 เป็นบริษทัใน

ดา้นการผลิตสับปะรดแห่งแรกของโลกท่ีไดรั้บการรับรองมาตรฐาน ISO 9002 จากส านกังาน

ผลิตภณัฑม์าตรฐานอุตสาหกรรม RW TUV แห่งประเทศเยอรมนัและไดป้รับปรุงเป็นมาตรฐาน 

ISO 9001 ฉบบั 2000จาก SGS (Thailand) ในปี 2546 เพื่อรักษาศกัยภาพการแข่งขนัในระยะยาว 

นอกจากน้ีในเดือนธนัวาคม ปี 2547 ทิปโกย้งัไดรั้บมาตรฐาน IFS (International Food Standard) 

ซ่ึง เป็นมาตรฐานท่ีผูค้า้ปลีกในประเทศเยอรมนัและฝร่ังเศส ไดร่้วมกนัก าหนดข้ึนเพื่อใชใ้นการ

ประเมินผูผ้ลิตอาหารท่ีน าผลิตภณัฑส่์งเขา้ประเทศในแถบยโุรป 

 



1. Product  Mix 

- Brand (ยีห้่อ) 

 

 
ตลาดน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืมในไทยก าลงัทวีความเขม้ขน้ข้ึน เม่ือ Tipco ซ่ึงเป็นผูน้ าไดเ้ร่ิมมีการ
ปรับกลยทุธ์ไปสู่การตลาดเชิงรุก ซ่ึงนัน่เป็นผลมาจากการปรับองคก์รท่ีใหค้วามส าคญักบั
การตลาดมากข้ึนโดยมี ‚อวยชยั รางชยักุล‛ ข้ึนมาเป็นผูจ้ดัการฝ่ายการตลาดอาวุโส บริษทั 
ทิปโกฟู้ดส์ จ  ากดั พร้อมกบัภารกิจใหม่ๆมากมายจากเดิมท่ีทิปโก ้ซ่ึงเป็นแบรนด์ท่ีแขง็แกร่ง 
รสชาติท่ีผูบ้ริโภคยอมรับ กลบัมารุกตลาดมากข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั คู่แข่งอยา่งมาลี และหนา้
ใหม่อยา่งชบาท่ีเปิดตวัไดร้้อนแรง รวมทั้งแนวโนม้ท่ีผูผ้ลิตน ้าอดัลมรายใหญ่อาจลงมาเล่น
ในตลาดน้ีดว้ยเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตลาดท่ีเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลาและ
สร้างสรรคผ์ลิตภณัฑใ์หม่ๆเพื่อผูบ้ริโภคไดรั้บส่ิงท่ีมีประโยชน์ยิง่ข้ึน 
 

- Warranty (การประกนั) 

รางวลัของทปิโก้ 

   

บริษทั ทิปโก ้เอฟแอนดบี์ จ  ากดั ผูน้  าตลาดน ้าผลไมใ้นเมืองไทย ผูผ้ลิตน ้าผลไมแ้ท1้00% 
‚ทิปโก‛้ รับรางวลั CSR-DIW Continuous Award จากโครงการพฒันาโรงงานอุตสาหกรรม

http://marketing.marketeer.co.th/index.php?id=&title=&fname=&lname=
http://marketing.marketeer.co.th/index.php?id=&title=&fname=&lname=
http://marketing.marketeer.co.th/index.php?id=&title=&fname=&lname=
http://www.ryt9.com/s/prg/500234
http://www.ryt9.com/si/prg/1744542
http://www.ryt9.com/s/prg/500234
http://www.ryt9.com/si/prg/1744542
http://www.ryt9.com/s/prg/500234
http://www.ryt9.com/si/prg/1744542
http://www.ryt9.com/s/prg/500234
http://www.ryt9.com/si/prg/1744542


ใหมี้ความรับผดิชอบต่อสังคมอยา่งมีส่วนร่วม (CSR-DIW) โดยไดรั้บเกียรติจาก นาย
ประสม ด ารงพงษ ์ผูอ้  านวยการส่วนปฏิบติัการพิเศษ ส านกัส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรมและทิปโกค้วา้
รางวลั  ‚Thailand’s Most Innovative Company‛ และรางวลัรางวลัอุตสาหกรรมสีเขียวท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มและสังคม 
 
มาตรฐานของทปิโก้ 

   
  

1. ผลิตสินคา้ท่ีเป็นท่ียอมรับของตลาดและรักษามาตรฐานของสินคา้ทั้งในดา้น
คุณภาพและรสชาติอยา่งต่อเน่ือง 

2. ตอ้งมีความหลากหลายของสินคา้เพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้อยา่งเตม็ท่ี 
บริษทัมีการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑแ์ละนวตักรรมใหม่ๆเพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีห่วงใยสุขภาพอยา่งต่อเน่ือง 
 

- Style (สไตส์) 

                                                        

          



              
   

             

                                  

                              

บริษทัฯไดพ้ฒันาเพื่อใหเ้ขา้ไลฟ์สไตลค์นปัจจุบนัไม่ว่าจะเป็นหนา้ร้านท่ีทนัสมยัหรือสูตร
ต่างๆเพื่อใหถู้กใจ ถูกปากผูบ้ริโภคใหม้ากท่ีสุดโดยกลุ่มเป้าหมายของผูบ้ริโภคเนน้ท่ีกลุ่ม
คนรุ่นใหม่วยัท างานกลุ่มไลฟ์สไตลท์นัสมยัและกลุ่มรักสุขภาพ 

 

 

 

 



- Service (การบริการ) 

หน้าทีข่องแผนกการขาย 

มีหนา้ท่ีในการบริการและจ าหน่ายใหผู้บ้ริโภค โดยแผนกการขายจะมีหนา้รวบรวมเก็บ
ขอ้มูลของลูกคา้ท่ีสั่งซ้ือ 

ปัญหาของแผนกการขาย 

1. ขอ้มูลอาจเกิดการล่าชา้และซ ้ าซอ้น 
2. เอกสารอาจเกิดการสูญเสียได ้
3. ไม่สามารถแกไ้ขขอ้มูลไดอ้ยา่งครบถว้นและเป็นสัดส่วน 

หน้าทีข่องแผนกการจดัส่งสินค้า 

การขนส่งสินคา้ใหก้บัลูกคา้ใหต้รงเวลาท่ีก าหนดและสถานท่ีท่ีก าหนดไวก้บัลูกคา้เพื่อให้
ผูบ้ริโภคเกิดความพอใจและไวว้างใจในผลิตภณัฑ ์โดยการรับสินคา้จากฝ่ายผลิตและ
คลงัสินคา้ 

ปัญหาของแผนกการจดัส่งสินค้า 

1. ในการจดัส่งสินคา้อาจมีความล่าชา้ในการจราจร 
2. สินคา้อาจเกิดความสูญเสียระหว่างในการขนส่ง 
3. ระยะเวลาในการจดัส่งใหลู้กคา้อาจใชเ้วลานานเน่ืองจากขอ้มูลอาจเกิดความ

ผดิพลาด 
 
 
 
 



- Colour (สี) 
 

    

ทิปโกใ้ชสี้สันดว้ยภาพผลไมท่ี้สดใหม่สีสันเปล่ียนแปลงไปตามสีเพื่อบ่งบอกรสชาติของ
ผลไม ้เช่นสีเขียวบ่งบอกถึงว่าเป็นน ้าผลไมท่ี้ท ามาจากผกัใบเขียว ดว้ยการมีสีสันท่ี
น่าสนใจบ่งบอกถึงความเตม็ไปดว้ยคุณภาพและความสดใหม่ของผลิตภณัฑต์ั้งแต่การ
เลือกวตัถุดิบท่ีเนน้ความคุณภาพอยา่งสม ่าเสมอและมีหลากหลายรสชาติเพื่อเป็นทางเลือก
ของผูบ้ริโภคในการตดัสินใจเลือกซ้ือ 

 

- Design (การออกแบบ) 

การออกแบบผลิตภณัฑข์องน ้าผลไมทิ้ปโก ้การออกแบบโดยมีรูปทรงท่ีหลากหลายแบบ
และมีความสะดวกง่ายต่อการใชง้าน วสัดุท่ีใชมี้ความละเอียดโดยเลือกใชว้สัดุท่ีควบคุม
อุณหภมิูเพื่อใหร้สชาติท่ีสดใหม่อยูต่ลอดเวลาและสีสดสดสวยน่าสนใจโดยเนน้ความสด
ของผลิตภณัฑใ์นการน าเสนอ 

 



- Package (บรรจุภณัฑ์) 

   

กล่องกระดาษ(Tetra pak / SIG Combbloc) ผา่นกระบวนการผลิตดว้ย 

ระบบยเูอชที ท่ีมีขนาดบรรจุ 100-200 มล, 500-1000 มล. พร้อมฝาและ 1000 มล. พร้อมฝา 

 

กล่อง Gable top ผา่นบวนการผลิตดว้ยระบบพาสเจอร์ไรซ์ กล่อง Gable top มีขนาดบรรจุ 
300 และ1000 มล. 

 

 

 

 



- Product Line (สายผลติภณัฑ์) 

. ธุรกจิเคร่ืองดืม่ เช่น น ้าผลไม ้น ้าผกัผลไม ้บรรจุในกล่องดว้ยระบบระบบยเูอชทีและ
ระบบพาสเจอร์ไรซ์    

 

- น ้าส้มเรามาช่วยกนัด่ืมน ้าส้มท่ีมาจากการคั้นส้มสดกนัดีกว่าเพราะจะไดช่้วย
เกษตรกรไทย 
ใหมี้ความเป็นอยูแ่ละชีวิตท่ีดีข้ึนเหมือนกบัทิปโกท่ี้มีปรัชญาองคก์รในการส่งเสริม
เกษตรกรไทย น ้าสม้ของทิปโกจึ้งมาจากการคั้นส้มสดท่ีปลูกในเมืองไทยลงกล่อง
โดยคนไทยเพื่อคนไทยท่ีจะไดด่ื้มน ้าส้มคุณภาพอยา่งแทจ้ริง 

- ทิปโกน้ ้ าผลไม ้100%ในแต่ละวนัร่างกายของเราควรรับประทานอาหารใหค้รบทั้ง 5 
หมู่ หมู่ท่ีส าคญัและเรามกัจะบริโภคไม่เพียงพอ คือ กลุ่มวิตามิน และ แร่ธาตุ ซ่ึงได้
จากผกัผลไมเ้ป็นหลกั แต่ดว้ยความเร่งรีบในปัจจุบนับางคร้ังเราจึงไม่สามารถหาผกั
ผลไมท้านไดง่้ายและหลากหลาก ทิปโกจึ้งคดัสรรน ้าผลไมแ้ทท่ี้คงความเป็น
ธรรมชาติไวใ้หผู้บ้ริโภคไดเ้ลือกซ้ือ 

- ทิปโกน้ ้ าผลไมส้กดัเขม้ขน้ผูห้ญิงทุกคนคงอยากท่ีจะคงความงามของผวิพรรณและรูปร่าง
ใหดู้ดีตลอดเวลา แต่ไหนจะแสงแดด ความเครียด มลภาวะ หรือจะเป็นอาหารจานด่วนท่ี
สารอาหารอาจไม่ครบ 5 หมู่ หรือบางหมู่อาจมีมากเกินไป โดยเฉพาะหมู่ไขมนั ลว้นมี
ผลกระทบต่อความงาม 

 



. ธุรกจิน า้ดืม่หรือน า้แร่ 

 

ออร่าน ้าแร่คุณภาพท่ีดีท่ีสุดในประเทศไทยออร่าก าเนิดจากน ้าฝนตามธรรมชาติไหลผา่นการ
กรองของชั้นดินและหินลึกลงไปใตแ้ผน่ดินมากกว่า1,000 ฟุต ในบริเวณท่ีลอ้มรอบดว้ยเทือกเขา
อนัอุดมสมบรูณ์ท่ีระดบัความสูง 2,700 ฟุต จากระดบัน ้าทะเล 

. ธุรกจิสับปะรดทปิโก้ 

 

สับปะรดทิปโกห้อมสุวรรณ หอม สุข...หวาน จาก ทิปโกฟ้าร์มเพื่อใหค้วามช่วยเหลือแก่
เกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ นายประสิทธ์ิ ทรัพยส์าคร จึงไดก่้อตั้ง บริษทัเพื่อ
รองรับพืชผลทางการเกษตรในจงัหวดัตั้งแต่ปี พ.ศ.2519 และต่อมาไดจ้ดัตั้งทีมวิจยัข้ึนเพื่อ
พฒันาพนัธ์ุสับปะรดส าหรับบริโภคสด ซ่ึงใชเ้วลามากกวา่ 10 ปี จนไดส้ายพนัธ์ุท่ีเหมาะสม 
รสชาติอร่อย มีคุณประโยชน์จากสารอาหารและวิตามินมากมาย 

 

 

 



2. Price Mix 
- Basic Price (ราคาพืน้ฐาน) 

 

ทิปโกน้ ้ าผกัแท1้00%และน ้าผลไมแ้ท1้00% ขนาด 200มล. แพค็ละ3กล่อง(MP) กล่องละ
12บาท ถา้เป็นแพค็ละ 50 บาท 

 

ทิปโกน้ ้ าผกัแท1้00%และน ้าผลไมแ้ท1้00% ขนาด 1000มล. ราคากล่องละ69บาท 

 

ทิปโก1้00% ขนาด110 มล. ราคาแพค็ละ 39บาท 

 

ออร่าน ้าแร่ ขวดละ10 บาท 



- Quantity Discounts (ส่วนลดจ านวน) 

ทปิโก้ 100% น า้ส้มแมนดาริน 1000 มลิลลิติร  

                 ฿69.00   จ านวน: 1  

                                               ฿59.00                  Submit  
              
* ราคาสินคา้อาจมีการเปล่ียนแปลง ตามวนัท่ีช าระค่าสินคา้ หรือวนัจดัส่งสินคา้  

โดยการจดัโปรโมชัน่การส่งเสริมการขาย เม่ือซ้ือน ้าผลไมทิ้ปโก ้2 กล่องจะไดรั้บของแถม
ต่างๆท่ีก าหนดไวแ้ละไดรั้บส่วนลด 

- Promotion (การส่งเสริมการตลาด) 

ตัวอย่าง การส่งเสริมการขายของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 

  

พเิศษสุดๆ  
ซ้ือ ทิปโกห้รือ น ้าแร่ออร่า ครบ 700 บาทจากรายการ รับฟรี ร่มออร่า 1 คนั (9997694) *บริษทัฯ 
ขอสงวนสิทธ์ิในการเปล่ียนแปลงของแถมโดยไม่ตอ้งแจง้ใหท้ราบล่วงหนา้ ** ตรวจสอบ
โปรโมชัน่สินคา้ท่ีร่วมรายการไดท่ี้ OfficeMate OfficeMate Monthly Mail Catalog ฉบบั Nov 
2013  

http://shoppingonline.bigc.co.th/bigcjumbo/
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การท่ีทิปโกจ้ะกา้วข้ึนเป็นอนัดบัหน่ึงของตลาดผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมพร้อมด่ืม (Ready to drink) และ
อาหารพร้อมทาน (Ready to eat) เป็นส่ิงท่ีทิปโกต้ั้งใจไวว้่าตอ้งท าใหไ้ด ้แต่ก่อนท่ีทิปโกจ้ะกา้ว
ข้ึนถึงจุดนั้นไดส่ิ้งส าคญัท่ีทิปโกต้อ้งท าก่อน คือการสร้างใหสิ้นคา้ของทิปโกทุ้กช้ินอยู่ภายใต ้
Umbrella Brand เดียวกนั ไม่ว่าทิปโกจ้ะออกสินคา้ในกลุ่มเคร่ืองด่ืมและอาหารไลน์ไหนก็ตาม 
ช่ือทิปโกจ้ะตอ้งอยูใ่นสินคา้นั้น ๆ อยา่งทิปโกคู้ลเป็นตน้ 
 

- Discounts (ส่วนลด) 

 

โปรโมชัน่ ทิปโก ้น ้าผลไม ้ ในราคาพิเศษท่ี Familymart ทุกสาขา 

โปรโมชัน่ลั้นลากบัน ้าผลไม ้ทิปโก ้200 ml ในราคาพิเศษท่ี Familymart ทุกสาขา จะซ้ือไวด่ื้ม
เองก็อร่อยช่ืนใจ หรือจะซ้ือไวท้  าบุญใส่บาตร 

- Trade Discounts (ส่วนลดการค้า) 

ตัวอย่าง ส่วนลดการค้าของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 

 



 

เปรียบเทียบกนัระหว่างน ้าผลไมย้ีห่อ้ทิปโกก้บัน ้าผลไมย้ีห่อ้อ่ืนว่ามีราคาท่ีต่างกนัเม่ือทิปโกล้ด
ราคาแข่งขนักบัคู่ต่อสู้อาจจะท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือกผลิตภณัฑท่ี์ถูกกวา่ก็เป็นได ้

3. Place Mix 
- Transpotation (การขนส่ง) 

การขนส่งและส่งออก 

 

ขนส่งดว้ยตูค้อนเทนเนอร์ทางเรือ 

 

ขนส่งดว้ยตูค้อนเทนเนอร์ทางรถยนต์ 



บริษทัฯขนส่งสินคา้โดยใชเ้รือเดินสมุทรของบริษทัฯท่ีมีอยูท่ ั้งหมด7 ล  า และรถขนส่งอีก
กว่า 300 คนั เพื่อใหลู้กคา้ของเราทั้งในประเทศและต่างประเทศมัน่ใจไดว้่าสินคา้จะไปถึง
ท่ีหมายตรงเวลาตามก าหนดการพฒันาระบบโลจิสติกส์เป็นส่ิงหน่ึงท่ีเราใหค้วามส าคญั
เป็นอยา่งมาก บริษทัฯไดร่้วมมือกบัสมาคมส่งเสริมเทคโนโลย ีและส านกัโลจิสติกส์ กรม
อุตสาหกรรม และ ไดน้ าไปสู่การปรับปรุงประสิทธิภาพระบบโลจิสติกส์ ลดตน้ทุน การ
ขนส่งวตัถุดิบซ่ึงเพิ่มความสามารถการแข่งขนั และสามารถตอบสนองความตอ้งการของ
ลูกคา้ไดดี้ข้ึน อีกทั้งไดท้  าการติดตั้งระบบติดตามรถขนส่ง (GPS) กบัรถขนส่ง ของบริษทั
ครบทุกคนัเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการจดัส่ง 

- Storage (การเกบ็รักษา) 

 

ควรเก็บในสถานท่ีจ ากดัอุณหภมิู  ท่ีท่ีแดดส่องเขา้ไม่ถึง 

 

- Inventory (การคลงัสินค้า) 

 



หน้าทีข่องแผนกคลงัสินค้า 
คลงัสินคา้ของทิปโกท้  าหนา้ท่ีควบคุมดูแลจดบนัทึกประเภท และจ านวนสินคา้ การรับ 

การเก็บ การจดัการตรวจสอบสินคา้หรือวตัถุดิบตามระบบการควบคุมสินคา้ท่ีมีประสิทธิภาพได้
มาตรฐานเพื่อป้องกนัสินคา้หรือวตัถุดิบเสียหายก่อนจดัส่งถึงมือลูกคา้หรือผูใ้ชอ้าจท าการ
จดัระบบการจดัการสินคา้คงคลงัท่ีเรียกว่า Vendor Management Inventory ( VMI) เพื่อสะดวก
ในการตรวจสอบสินคา้คงคลงั 
 

- Wholesalers (พ่อค้าส่ง) 

บริษทัทิปโกมี้การคา้ส่งเป็นจ านวนทีละมากๆใหก้บัหา้งสรรพสินคา้ชั้นน า  

     

 

- Retailers (พ่อค้าปลกี) 

ทิปโกไ้ดส่้งสินคา้ออกจ าหน่ายตามสถานท่ีเช่น ร้านคา้ปลีก ร้านสะดวกช้ือ และตาม
ร้านอาหาร เพื่อเป็นการกระจายสินคา้ท่ีหลากหลายและเพื่อตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภค  
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4. Promotion Mix 
- Advertising (การโฆษณา) 

ตัวอย่าง การเผยแพร่โฆษณาของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 

 

มีการโฆษณาเผยแพร่ข่าวสารสินคา้ตามโทรทศัน์ หนงัสือพิมพต่์างๆ 

 

 

 

 

 

 

http://www.google.co.th/imgres?biw=1280&bih=624&tbm=isch&tbnid=ed3tE33ge8OT7M:&imgrefurl=http://www.deedeenews.com/2013/05/&docid=_dKzXoXmTzWFXM&imgurl=http://www.deedeenews.com/wp-content/uploads/2013/05/Synopsis-Orange-Journey-30sec.jpg&w=1420&h=956&ei=492UUvfTJpGNkgWh8oHoDw&zoom=1&iact=rc&dur=687&page=2&tbnh=140&tbnw=208&start=23&ndsp=26&ved=1t:429,r:42,s:0,i:207&tx=165&ty=44


- Publicity (การประชาสัมพนัธ์) 

ตัวอย่าง การประชาสัมพนัธ์ของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 

  

จดักิจกรรมโรดโชวต์ามโรงเรียนต่างๆทัว่ประเทศ เพื่อแนะน า ‛ทิปโก ้ซุปเปอร์คิด‛ 
รสชาติท่ีแสนอร่อย ด่ืมง่าย เป็นท่ีถูกอกถูกใจเดก็ๆ ซ่ึงมีประโยชน์กบันอ้งๆทุกคน พร้อม
จดักิจกรรมสันทนาการเชิงความรู้ใหน้อ้งๆ ไดส้ร้างประสบการณ์เรียนรู้อยา่งสนุกสนาน 

- Personal Selling (การขายโดยใช้พนักงานขาย) 

ตัวอย่าง การขายโดยใช้พนักงานขาย ของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 
 

 

มีการจา้งพนกังานออกบธูชิมและแนะน าสินคา้แก่ผูบ้ริโภค ตามหา้งสรรพสินคา้ชั้นน า 

 



- Sales Promotion (การส่งเสริมการขาย) 

ตัวอย่าง ส่วนลดการค้าของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 

 

มีการลดราคาสินคา้ใหต้  ่ากวา่คู่แข่งเลก็นอ้ยเพื่อเป็นการกระตุน้จูงใจใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจซ้ือ

สินคา้ในราคาท่ีถูกกว่าคู่แข่ง 

 

 

ทิปโกมี้การจดับธูตามสถานท่ีท่ีมีผูค้นพลุกพล่านมากเพื่อเป็นการโปรโมทและโฆษณาสินคา้ 



- Direct Marketing  (ตลาดทางตรง) 

ตัวอย่าง  ตลาดทางตรงของผลติภณัฑ์ทปิโก้ 
 

  
 

เป็นการเลือกซ้ือสินคา้ทางอินเตอร์เนต  และทางเวบ็ไซตมี์สินคา้พร้อมส่งใหก้บัลูกคา้ทนัทีเม่ือ
ลูกคา้ท าการโอนเงินค่าสินคา้เรียบร้อยแลว้  และจะมีการขนส่งสินคา้ใหลู้กคา้โดยการส่งทาง
ไปรษณีย ์ เป็นตน้  เวบ็ไซตต์วัอยา่งเช่น http://www.tescolotus.com/home.php?lang=th 

 

 

 

 

 

 

http://www.tescolotus.com/home.php?lang=th


1 มาลี ถือเป็นคู่แข่งท่ีเขม้แขง็ในตลาดน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืมโดยเฉพาะในตลาด Regular มาลี
มีส่วนแบ่งตลาดในอนัดบัตน้นอกจากน้ีหลงัจากท่ีบริษทั มาลีสามพราน จ ากดั ได้
เปล่ียนแปลงผูบ้ริหารท าใหก้ารแข่งขนัในตลาดน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืมมีการต่ืนตวัเพิ่มมากข้ึน 
ซ่ึงเม่ือปลายปีท่ีผา่นมามาลีไดล้อ้นซ์น ้าส้มเขียวหวาน 100% และไดผ้ลิตสินคา้ในรูปแบบ
ของ Gift Sets ออกวางจ าหน่ายเองจ านวน 1 แสนชุดนอกจากน้ี มาลียงัไดจ้ดักิจกรรม
ส่งเสริมการขายร่วมกบัพนัธมิตรธุรกิจ 7 รายไดแ้ก่ คาสิโอ , เวิร์กก้ิงไดมอนด ์, 
เคร่ืองส าอางนิโคล Marie France Bodyline , อินเตอร์เน็ต เคเอสซี , แมก็ออโตเ้อก็ซ์เพรส 
และนิตยสารผูห้ญิง ภายใตช่ื้อแคมเปญ "มาลี ดบัเบิล้ โบนสั ดบัเบิล้ คอนฟิเดนท ์ดว้ยน ้า
ผลไม ้100%" เพื่อตอกย  ้าภาพลกัษณ์ของมาลีใหดู้ทนัสมยัเหมาะกบัหนุ่มสาวท างานยคุ
ใหม่ท่ีใส่ใจในสุขภาพ โดยใชง้บประมาณกว่า 15 ลา้นบาท  

2 ชบา สินคา้ภายใตบ้ริษทั มาลีบางกอก จ ากดั ท่ีบริหารโดยผูบ้ริหารท่ีแยกตวัมากจาก
บริษทัมาลีสามพราน โดยจ าหน่ายน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืมทั้งในประเทศและต่างประเทศ ในช่ือ 
‚ชบา‛ และเปิดตวัอยา่งดุเดือด โดยเฉพาะในตลาดซูเปอร์มาร์เก็ต ในตะกร้าของขวญัปี
ใหม่ และดว้ยความหลากหลายในรสชาติท่ีมีมากถึง 20 รสของชบา น่าจะท าใหช้บาได้
ส่วนแบ่งจากตลาดน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืมไม่มากก็นอ้ย ทั้งน้ี บริษทัไดว้างแผนส่งเสริมการขาย
โดยใชง้บประมาณทั้งส้ิน 30 ลา้นบาท 

3 ยนิูฟ เป็นแบรนดภ์ายใตบ้ริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั ซ่ึงเม่ือปลายปีท่ี
ผา่นมา ยนิูฟไดเ้ปิดสินคา้ใหม่ 2 ตวั คือน ้าผลไม ้40% ภายใตช่ื้อ "ยนิูฟ เดล่ี ซี" ซ่ึง
ประกอบไปดว้ย น ้าองุ่น น ้าส้มเขียวหวาน และน ้าฝร่ัง โดยใชก้ลยทุธ์การท าตลาดท่ีเนน้
เร่ืองราคา และการจ าหน่ายผา่นตามซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซ้ือ และร้านคา้ยอ่ยทัว่ไป 
รวมทั้งการจดักิจกรรม ณ จุดขาย การออกบธูแจกชิมในซูปเปอร์มาร์เก็ต สถานศึกษา และ
อาคารส านกังาน โดยใชง้บประมาณกว่า 15 ลา้นบาทซ่ึงตั้งเป้ายอดขายในปีแรกไว ้140 
ลา้นบาทส่วนสินคา้อีกตวั คือ "ยนิูฟ กรีน ที" ชาเขียวในบรรจุภณัฑแ์บบยเูอชที 2 รสชาติ 
ไดแ้ก่รสตน้ต ารับ และรสน ้าผึ้ง ซ่ึงเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีไดรั้บความนิยมมากในประเทศญ่ีปุ่น 
และเป็นสินคา้ตวัแรกท่ียนิูฟวางจ าหน่ายในรูปแบบของยเูอชที ซ่ึงสร้างอินโนเวชัน่ใหม่
ใหก้บัตลาดได ้เน่ืองจากปัจจุบนัเคร่ืองด่ืมประเภทชาท่ีมีวางจ าหน่ายในไทยจะเป็นชา



ประเภทชาด าทั้งหมด ซ่ึงยนิูฟ กรีน ที น้ีไดรั้บความนิยมจากกลุ่มผูบ้ริโภคโดยเฉพาะผูท่ี้
นิยมอาหารญ่ีปุ่นโดยกลุ่มเป้าหมายหลกัเป็นกลุ่มวยัรุ่นท่ีตอ้งการหาความแปลกใหม่ 

4 ยเูอฟซี ผลิตโดยบริษทั ออร์คิด ฟู้ ดส์ จ  ากดั ซ่ึงมีสินคา้ในไลน์ประเภทเคร่ืองด่ืมทั้ง ชา , 
กาแฟ , น ้ าผกั และน ้าผลไม ้และเม่ือปลายปีท่ีผา่นยอดขายของน ้าผลไมแ้ท ้100% และ
ตลาดน ้าผลไมผ้สม 40% ของยเูอฟซีมีการตกลงไปจากเดิม เน่ืองจากการแข่งของตลาดท่ีมี
ความรุนแรงข้ึน แมว้่าราคาจ าหน่ายของยเูอฟซีจะถูกกว่าของคู่แข่งแบรนดอ่ื์นๆ ก็ตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

ประวตัิของบริษัท  มาลสีามพราน  จ ากดั 
               ความเป็นมาและพฒันาการ บริษทัมาลี ถือเป็นบริษทัหน่ึงท่ีมีส่วนในการปฏิวติัวงการ
ผลไมไ้ทยใหก้า้วไกลไปอีกซ่ึงเป็นนวตักรรมใหม่ในสมยันั้น บริษทัมาลี เร่ิมตน้ธุรกิจในปีพ.ศ.
2507จากอุตสาหกรรมในครอบครัวและไดจ้ดทะเบียนก่อตั้งบริษทั มาลีสามพราน จ ากดั เม่ือ
วนัท่ี 2 กุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2521 ดว้ยทุนจดทะเบียน 10ลา้นบาท เพื่อด าเนินธุรกิจผูผ้ลิตจ าหน่าย
อาหารกระป๋อง และผลไมก้ระป๋อง ต่อมาเม่ือกิจการเจริญเติบโตข้ึนจึงท าการขยายก าลงัการผลิต 
โดยสร้างโรงงานข้ึนบน พื้นท่ี 30 ไร่ ท่ีอ  าเภอสามพราน จงัหวดันครปฐมในปี พ.ศ. 2524  
 
หลงัจากด าเนินธุรกิจจนบริษทัมาลีมีความมัน่คงและมีความน่าเช่ือถือในระดบัสูงบริษทัมาลีจึง
น าหุน้เขา้จดทะเบียนในตลาด หลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม พ.ศ. 2535 ต่อมา
เม่ือเดือนเมษายน พ.ศ. 2538 มีการเปล่ียนแปลงกลุ่มผูถื้อหุน้ โดยบริษทัเอบิโก ้โฮลดิ้งส์ จ  ากดั 
(มหาชน) ไดเ้ขา้ซ้ือหุน้จากผูถื้อหุน้เดิมจ านวน 10,000,000 หุน้คิดเป็นร้อยละ 40 ของทุนจด
ทะเบียน 250 ลา้นบาท บริษทัมาลี จึงไดเ้ปล่ียนช่ือเป็น บริษทั มาลีสามพราน จ ากดั (มหาชน) 
เม่ือวนัท่ี 15 พฤษภาคม พ.ศ. 2541 และไดมี้การเพิ่มทุนเม่ือวนัท่ี 9 ธนัวาคม พ.ศ. 2541 เพื่อ
รองรับธุรกิจท่ีขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง จากเดิมทุนจดทะเบียนจ านวน 500 ลา้นบาท เป็น 999.99 
ลา้นบาท เป็นทุนช าระแลว้จ านวน 700 ลา้นบาท และไดส้ร้างโรงงานแห่งท่ีสองตั้งอยูท่ี่อ  าเภอ
บา้นแพง จ.นครพนม เพื่อผลิตและส่งออกขา้วโพดหวานบรรจุกระป๋องในปี พ.ศ. 2543 
 
ปัจจุบนั บริษทั มาลีสามพราน จ ากดั (มหาชน) เป็นบริษทัชั้นน าในกลุ่มผูผ้ลิตอาหารและ
เคร่ืองด่ืม โดยมีสินคา้หลกัคือ ผลไมก้ระป๋อง น ้าผลไมแ้ละเคร่ืองด่ืมธญัพืช ภายใตต้รา "มาลี" 
ซ่ึงเป็นท่ีเช่ือถือและรู้จกัอยา่งกวา้งขวางทั้งในประเทศและต่างประเทศ อีกทั้งเป็นผูผ้ลิตและ
จ าหน่ายผลิตภณัฑส์ับปะรดบรรจุกระป๋อง, สับปะรดบรรจุถุงปลอดเช้ือ, น ้ าสับปะรดเขม้ขน้, 
ขา้วโพดหวานบรรจุกระป๋อง, ผลไมร้วมและผลไมฤ้ดูกาลบรรจุกระป๋อง, น ้ าผลไม,้ น ้ าผกัผลไม้
บรรจุกล่องยเูอชทีและพาสเจอร์ไรส์, เคร่ืองด่ืมบรรจุกระป๋อง และขวด PET ตลอดจนนมสดยู
เอชทีและพาสเจอร์ไรส์ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้ตราฟาร์มโชคชยั 
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บริษทัมาลี ด าเนินธุรกิจมากว่า 30 ปี จึงไดรั้บความเช่ือถือไวว้างใจจากลกูคา้และผูบ้ริโภคและ
ไดเ้ป็นสมาชิกขององคก์รชั้นน าต่าง ๆ เช่น สภาหอการคา้แห่งประเทศไทย สภาอุตสาหกรรม
แห่งประเทศไทย กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร สมาคมผูผ้ลิตอาหารส าเร็จรูป กรมส่งเสริมการ
ส่งออกและสภาผูข้นส่งทางเรือแห่งประเทศไทย 

 

1.  ผลติภณัฑ์(Product) 

- ยีห้่อ (Brand) 

 

 
 
 
บริษทัมาลี เป็นบริษทัชั้นน าดา้นการผลิตน ้าผลไมแ้ละแปรรูปผลไมก้ระป๋องของ

ประเทศไทย ท่ีมีผูบ้ริโภคทั้งในและ ต่างประเทศมอบความไวว้างใจ ในดา้นความอร่อยท่ีไม่เป็น
รองใคร และคุณภาพของสินคา้ท่ีมีมาตรฐานระดบัสากล โดยทาง บริษทัมาลี ไดใ้หค้วามส าคญั
กบัคิดคน้นวตักรรมใหม่ๆดว้ยการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑข์องตนเองมาโดยตลอดดว้ยความ
มุ่งมัน่ท่ีจะพฒันาสินคา้ใหมี้คุณภาพทั้งในอุตสาหกรรมการผลิตวตัถุดิบท่ีมีมาตรฐาน
อุตสาหกรรมการแปรรูปท่ีใชอุ้ปกรณ์ทนัสมยั บรรจุภณัฑท่ี์ปลอดภยัเพื่อใหไ้ดผ้ลิตภณัฑท่ี์มี
รสชาติอร่อย ตอบสนองความตอ้งการของตลาดท่ีเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลาและสร้างสรรค์
ผลิตภณัฑใ์หม่ๆใหผู้บ้ริโภคไดรั้บส่ิงท่ีดีมีประโยชน์ยิง่ข้ึนมาโดยตลอด   
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- การรับประกนั  (Warranty) 

มาตรฐานและรางวลั 
  
 

 

 

 

เกือบ 30 ปีท่ีผา่นมาบริษทัมาลี ไดมุ่้งมัน่คิดคน้ พฒันากระบวนการผลิตและเทคโนโลยี
ในดา้นต่างๆใหท้นัสมยัทดัเทียมนานาประเทศอยา่งต่อเน่ือง และนอกจากน้ีทางบริษทัมาลียงัมุ่ง
พฒันาคุณภาพสินคา้มาตรฐานของกระบวนการผลิต และการบรรจุภณัฑข์องตวัเองอยา่งไม่
หยดุย ั้งเพื่อใหสิ้นคา้ท่ีผลิตออกมามีคุณภาพตามหลกัมาตรฐานสากล โดยการพฒันาดงักล่าว
ค านึงถึงหลกัความปลอดภยัและสุขอนามยัของผูบ้ริโภคเป็นส าคญั จนบริษทัมาลีไดรั้บการ
รับรองระบบมาตรฐานเป็นท่ียอมรับอยา่งกวา้งขวางทั้งองคก์รภายในประเทศและองค์กรระดบั
นานาชาติมากมาย  
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- สไตส์  (Style) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สไตส์ของผลติภณัฑ์มาล ี มสีไตส์ทีห่ลากหลายเน้นความเป็นธรรมชาติ  และมรูีปแบบทีม่คีวาม

สะดวกต่อการใช้งาน 

 



- การบริการ  (Service) 

แผนกการขาย 
 หน้าทีข่องแผนกการขาย 

มีหนา้ท่ีในการบริการจ าหน่ายสินคา้ใหก้บัลูกคา้  โดยแผนกขายจะมีการเก็บขอ้มูลของ
ลูกคา้ท่ีมาสั่งซ้ือ  และขอ้มูลการสั่งซ้ือ 
ปัญหาของแผนกการขาย 

1.       เอกสารมีจ านวนมาก อาทิเช่น เอกสารขอ้มูลลูกคา้  เอกสารการขาย เป็นตน้ 
2.       ขอ้มูลอาจเกิดการซ ้าซอ้น 
3.        เอกสารอาจเกิดการสูญหายได ้
4.        ไม่สามารถเก็บขอ้มูลไดอ้ยา่งครบถว้นและเป็นสัดส่วน 
5.         ท  าการแกไ้ขขอ้มลูไดย้าก เน่ืองจากมีเอกสารจ านวนมาก 

 
แผนกจดัส่งสินค้า 
หน้าทีข่องแผนกการจดัส่งสินค้า 

ขนส่งสินคา้ใหแ้ก่ลูกคา้ใหต้รงตามเวลา และสถานท่ีท่ีก าหนด เพื่อใหลู้กคา้เกิดความพึง
พอใจ โดยรับสินคา้จาก ฝ่ายผลิตและคลงัสินคา้ 
ปัญหาแผนกการจดัส่งสินค้า 

1.  ในการจดัส่งสินคา้อาจเกิดการเปล่ียนแปลงของเส้นทาง 
2.   การจดัส่งสินคา้อาจจะเกิดความล่าชา้ เน่ืองจากการขาดความช านาญทางของผูข้บัรถส่งสินคา้ 
3.    สินคา้อาจเกิดความเสียหายขณะขนส่ง 
4.    ระยะเวลาในการจดัส่งสินคา้ใหล้กูคา้อาจใชเ้วลานานเน่ืองจากตอ้งมีการคน้หาขอ้มูลลูกคา้ก่อน 

 

 

 

 



- สี  (Colour)   

 

 

 

 

 

ใช้สีสันด้วยภาพผลไม้ทีส่ดใหม่  สีสันเปลีย่นแปลงไปตามรสชาติของแต่ละผลติภณัฑ์  

เช่น น า้ผลไม้รสส้ม จะมกีารออกแบบสีผลติภณัฑ์เป็นสีส้ม  เป็นต้น 

   

มีสีสันสดใสน่าสนใจ  ใชสี้สันดว้ยภาพผลไมท่ี้สดใหม่  สีสันเปล่ียนแปลงไปตาม

รสชาติของแต่ละผลิตภณัฑ ์ บ่งบอกถึงความเตม็ไปดว้ยคุณภาพ  ตั้งแต่การเลือกใชว้ตัถุดิบท่ี

เนน้คุณภาพอยา่งสม ่าเสมอ  และมีหลากหลายเกรด  หลากหลายคุณภาพ  หลากหลายราคา  เพื่อ

เป็นทางเลือกใหแ้ก่ผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือและตดัสินใจ  เช่น น ้าผลไมร้สส้ม จะมีการ

ออกแบบสีผลิตภณัฑ์เป็นสีส้ม  เป็นตน้ 

 

 

 

 

 



- การออกแบบ  (Design) 

 การออกแบบผลิตภณัฑข์องน ้าผลไมย้ีห่อ้  มาลี  การออกแบบผลิตภณัฑโ์ดยมีรูปทรงท่ี

หลากหลายแบบ  และมีความสะดวกง่ายต่อการใชง้าน  วสัดุท่ีใชบ้รรจุภณัฑน์ ้ าผลไมน้ั้นก็มี

ความละเอียดโดยเลือกใชว้สัดุท่ีควบคุมอุณหภมิูและรสชาติใหค้งเดิม  และมีการออกแบบใหต้วั

ผลิตภณัฑมี์สีสันสดสวยงามดูน่าสนใจ  โดยเนน้ใชค้วามสดก็ผลไมใ้นการน าเสนอตวัผลิตภณัฑ ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มกีารออกแบบผลติภณัฑ์ให้มคีวามหลากหลาย  เพือ่เป็นการสะดวกในการใช้งานของผู้บริโภค 

 



- บรรจุภณัฑ์  (Package) 

ประเภทของบรรจุภณัฑ์ 
  
  
  
 

 

 

 

 

 

1.กระป๋องโลหะและกระป๋องอลมูเินียมพมิพ์สีพร้อมฝาเปิด (Easy Open) ผา่นกระบวนการผลิต
ดว้ยระบบสเตอริไรซ์ ท่ีมีขนาดบรรจุตั้งแต่ 180, 240, 250, 325, 540, 1350 จนถึงขนาด 3100 
มล. 

 

 

 

 

2. กล่องกระดาษ (Tetra pak / SIG Combbloc) ผา่นกระบวนการผลิตดว้ยระบบยเูอชที ท่ีมี
ขนาดบรรจุ 100-200 มล.(slim), 500-1000 มล. (base) พร้อมฝา และ 1000 มล.(Prisma) พร้อมฝา 
 

 



 

 

 

 

 

3. กล่อง Gable top และขวด PE ผา่นกระบวนการผลิตดว้ยระบบพาสเจอร์ไรซ์ กล่อง Gable top 
มีขนาดบรรจุ 300 และ 1000 มล. ขวด PE มีขนาดบรรจุตั้งแต่ 200, 400, 800, 2000 และ 5000 
มล. 
 

 

 

 

 

 

 

4. ขวด PET บรรจุแบบ Aseptic ผา่นกระบวนการผลิตดว้ยระบบยเูอชที มีขนาดบรรจุ 500 มล. 

 
 
 
 
 
 



- สายผลติภณัฑ์  (Product line) 

ลกัษณะธุรกจิบริษัท 
มาลีสามพราน จ ากดั (มหาชน) เป็นผูผ้ลิตผลิตภณัฑเ์กษตรแปรรูปนานาชนิดและจ าหน่ายทั้ง
ตลาดในประเทศ และต่างประเทศ โดยจ าแนกธุรกิจหลกัออกเป็น 2 ธุรกิจ คือ 
 

 
 
„ ธุรกจิแปรรูปผลไม้ เช่น สับปะรดและผลไมร้วมบรรจุกระป๋อง สับปะรดบรรจุถุงปลอดเช้ือ น ้า
สับปะรดเขม้ขน้ ขา้วโพดหวานบรรจุกระป๋อง ผลไมร้วม ผลไมฤ้ดกูาลบรรจุกระป๋อง (เงาะ ลิ้นจ่ี 
ล  าไย มะม่วง เป็นตน้)  
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
„ ธุรกจิเคร่ืองดืม่ เช่น น ้าผลไม ้น ้าผกัผลไม ้บรรจุในกล่องยเูอชทีและพาสเจอร์ไรส์ ชา กาแฟ
และน ้าด่ืมบรรจุในกระป๋อง กล่องยเูอชทีและขวดพลาสติก PET ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้ตรา 
‚มาลี‛ และตราลูกคา้ ตลอดจนนมสดยเูอชทีและพาสเจอร์ไรส์ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้ตรา
ฟาร์มโชคชยัโดยมีสัดส่วนของธุรกิจส่งออกประมาณ 35% และธุรกิจขายภายในประเทศ
ประมาณ 65% 
บริษัท มาลสีามพราน จ ากดั (มหาชน) มีฐานการผลิตวตัถุดิบหลกัจากการท า Contract farming 
กบัสมาชิกเกษตรกร เพื่อใหม้ัน่ใจว่ามีวตัถุดิบ เพียงพอส าหรับการผลิตใหไ้ดต้ามความตอ้งการ
ของลูกคา้รวมถึงสามารถควบคุมคุณภาพใหเ้ป็นไปตามมาตรฐานตามเกณฑข์อง GMP, 
HACCP, BRC, IFS จาก SGS Yarleys และ Q-MARK จากสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
บริษัท มาลเีอน็เตอร์ไพรส์ จ ากดั เป็นบริษทัในเครือ โดยเป็นผูดู้แลดา้นการตลาดของสินคา้ท่ี
จ  าหน่ายในประเทศทั้งหมด โดยมีทั้งการจดัจ าหน่ายเองและจ าหน่ายผา่นตวัแทนจ าหน่ายทัว่
ประเทศ 
สินค้าหลกัที ่บริษัท มาลเีอน็เตอร์ไพรส์ จ ากดั จดัจ าหน่ายมดีงันี้  

1. สินคา้ผลไมก้ระป๋องตรา ‚มาลี‛ และ ตรา ‚เฟริส์ชอ้ย‛ 
2. น ้าผลไมก้ระป๋อง น ้าผลไมย้เูอชที น ้าผลไมพ้าสเจอร์ไรส์และน ้าด่ืมตรา ‚มาลี‛ 
3. เคร่ืองด่ืมน ้านมขา้วโพดยเูอชทีตรา ‚มาลีไอ-คอร์น‛ 
4. นมยเูอชทีและนมพาสเจอร์ไรส์ตรา ‚ฟาร์มโชคชยั‛ 
5. น ้าด่ืมบริสุทธ์ิ สะอาด รสชาติใกลเ้คียงธรรมชาติตรา  ‚มาลี‛ 



 



2.  ราคา  (Price) 

-  ราคาพืน้ฐาน (Basic Price) 

 

 
 

 

เคร่ืองดืม่น า้นมข้าวโพด 100% มาลไีอ-คอร์น  ขนาด 180 มลิลลิติรต่อ 1 กล่อง  ราคากล่องละ 
12  บาท 

 

 

 

 

 

 

น า้ผลไม้ 100 % Pasteurized บรรจุใน Gable Top ขนาด 300 และ 1,000 ml. ราคากล่องเลก็ละ 
30 บาท และราคากล่องใหญ่ละ 70 บาท 

 

 

 



 

 

 

น า้ผลไม้  100 %  ขนาด 200 มล. ราคา  18  บาท 

 

 

 

 

น า้ผกัผลไม้เวจจส์ี 100% ขนาด 1000 ml. ราคากล่องละ  80  บาท 

 

 

 

 

 

 

น า้ดืม่บริสุทธ์ิ สะอาด รสชาติใกล้เคยีงธรรมชาติตรา  “มาล”ี  บรรจุภณัฑ์เป็นขวด PET  ขนาด 
600 ml. มปีริมาณมากกว่าน า้ดืม่ทัว่ไปถงึ 20%  ราคาขวดละ 6 บาท 

 



 

 

 

น า้โคสดพาสเจอร์ไรซ์ 100 % ขนาด 1,000 มล.  ราคา  90  บาท 

 

 

 

น า้โคสดพาสเจอร์ไรซ์ 100 % ขนาด 800 มล.  ราคา  65  บาท 

 

 

น า้โคสดพาสเจอร์ไรซ์ 100 % ขนาด 400 มล.  ราคา  35  บาท 

 

 

น า้โคสดพาสเจอร์ไรซ์ 100 % ขนาด 200 มล.  ราคา  15  บาท 

 

 

 

Malee Healti Plus ราคากล่องละ  25 บาท 



- ส่วนลดจ านวน (Quantity Discounts) 

ตัวอย่าง ส่วนลดจ านวนของผลติภณัฑ์มาลี 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

จดัโปรโมชัน่ส่งเสริมการขายโดย  เม่ือซ้ือน ้าผลไมม้าลี 2 กล่องจะไดรั้บราคาประหยดักกว่าซ้ือ
เพียงกล่องเดียว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



- การส่งเสริมการขาย (Promotion) 

ตัวอย่าง การส่งเสริมการขายของผลติภณัฑ์มาล ี
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
จดัโปรโมชัน่ส่งเสริมการขายโดย  เม่ือซ้ือผลิตภณัฑม์าลีครบ 120 บาท  รับของแถมสมนาคุณ 

 

 

มีการจดัโปรโมชัน่เพื่อชิงโชคกบัผลิตภณัฑ์น ้ าผลไมม้าลี 

 



- ส่วนลด (Discounts) 

ตัวอย่าง ส่วนลดของผลติภณัฑ์มาลี 

 

บางช่วงเวลา  หรือฤดูกาลอาจมีการลดราคาเพื่อเป็นการกระตุน้ยอดขาย 

- ส่วนลดการค้า (Trade Discounts) 

ตัวอย่าง ส่วนลดการค้าของผลติภณัฑ์มาลี 
 

 

 

 

 

 

เปรียบเทียบกนัระหว่างน ้าผลไมย้ีห่อ้ มาลี กบัน ้าผลไมย้ีห่อ้อ่ืน  ว่ามีราคาท่ีต่างกนั  เม่ือมาลีลด
ราคาแข่งขนักบัคู่ต่อสู้  อาจจะท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือกผลิตภณัฑท่ี์ถูกกวา่ก็เป็นได ้



3.สถานที่ (Place) 

- การขนส่ง (Transportation) 

การขนส่งและส่งออก 

 

 

 

 

 

 

ขนส่งด้วยตู้คอนเทนเนอร์ทางเรือ 

 

 

 

 

 

 

 

ขนส่งด้วยตู้คอนเทนเนอร์ทางรถยนต์ 



โอกาสในการส่งออกของบริษทัมาลีข้ึนอยูก่บัความพร้อมโดยเฉพาะเงินทุนตลาดส่งออก

ของกลุ่มบริษทัมาลีนั้นจะจ าหน่ายไปทัว่โลกทั้งในทวีปเอเชีย,ทวีปยโุรป กลุ่มประเทศ

ตะวนัออกกลางโดยขณะนั้นบริษทั มาลี ก าลงัท าการตลาดน ้าผลไมใ้นซุปเปอร์มาร์เก็ต คอนวี

เนียสโตร์เชนดงัแดนซามูไร ท่ีประเทศญ่ีปุ่นและบริษทัมาลี ยงัลุน้ใหอิ้โตโยกาโด๊ะ บริษทัแม่

เซ่เว่นอีเรฟเว่น ท่ีเป็นรายใหญ่ในญ่ีปุ่นท่ีมาสาขามากกว่า 10,000 สาขา ไฟเขียววางสินคา้กว่า 

10,000 สาขา โดยล่าสุดไดว้างจ าหน่ายน ้าผลไมค้ั้นสดแลว้ 2 รายการ คือ น ้าฝร่ังและน ้าสับปะรด 

เฉพาะน ้าฝร่ังไดผ้ลตอบรับท่ีดีมาก จากผูบ้ริโภคในญ่ีปุ่นซ่ึงบริษทั มาลี หวงัในส่วนน้ีมากเพราะ

หากสามารถขายไดเ้พียงวนัละหน่ึงกล่อง ก็จะเป็นหม่ืนกล่องต่อวนั ซ่ึงอาจจะส่งผลต่อก าลงัใน

การผลิต ส่วนตลาดท่ีเมืองจีนท่ีหลายคนคิดว่าน่าจะมีออเดอร์ส่งเขา้ไปจ าหน่ายมาก แต่ทุกอยา่ง

ผดิคาดเพราะการบุกเบิกตลาดจีนไม่ใช่เร่ืองง่ายเพราะมีการส่งสินคา้เขา้ไปขายในจีนไม่ถึง 100 

ตูค้อนเทนเนอร์ ซ่ึงเห็นไดจ้ากก าลงัซ้ือท่ีส่วนมากจะกระจุกตวัในเมืองใหญ่ไม่ก่ีเมือง ปัจจุบนั

บริษทั มาลี มีรายไดจ้ากยอดขายในปะเทศและรายไดจ้ากการส่งออกสัดส่วนประมาณ 50:50 

ส่วนการขนส่งสินคา้ออกไปยงัตลาดต่างประเทศ บริษทัน้ีไดใ้ชก้ลยทุธ์หลายรูปแบบเขา้มา

ผสมผสานทั้งจากส่งสินคา้ตรง ผา่นดิสทริบิวเตอร์และจอยตเ์วนเจอร์ร่วมทุนจะใชเ้ทคนิคในแต่

ละประเทศท่ีแตกต่างกนัและมีการจดัการบริหารแบบ Value Chain เพื่อใหธุ้รกิจเกิดผลสูงสุด

ส าหรับเจาะตลาดลูกคา้ระดบับนในประเทศใหญ่ทัว่โลก โดยจ านวนการส่งออกประมาณ 3,400 

ตูค้อนเทนเนอร์ ซ่ึงกระจายสินคา้ผา่น 40 ประเทศทัว่โลกโดยเฉพาะประเทศแอฟริกาและ

ตะวนัออกกลาง ฉะนั้นจึงเห็นไดว้่าผลิตภณัฑข์องบริษทั มาลีสามพราน เป็นท่ียอมรับและช่ืน

ชอบของคนทัว่ไปอยา่งกวา้งขวาง บริษทั มาลีสามพราน จึงมีความประสบผลส าเร็จในดา้นการ

ท าธุรกิจส่งออก เพราะเห็นไดจ้ากความไวว้างใจจากพนัธมิตรขา้มชาติชั้นน า 

 

 

 



- การเกบ็รักษา (Storage) 

ควรเก็บในสถานท่ีควบคุมอุณหภมิู  ท่ีท่ีแดดส่องเขา้ไม่ถึง 

 

 

 

 

 

 

 



- สินค้าคงคลงั (Inventory) 

 

 

 

 

 

 

 

คลงัเกบ็สินค้า 

แผนกคลงัสินค้า 
หน้าทีข่องแผนกคลงัสินค้า 

ท  า หนา้ท่ีควบคุมดูแลจดบนัทึกประเภท และจ านวนสินคา้ การรับ การเก็บ การจดัการ
ตรวจสอบสินคา้ หรือวตัถุดิบตามระบบการควบคุมสินคา้ท่ีมีประสิทธิภาพไดม้าตรฐาน เพื่อ
ป้องกนัสินคา้ หรือวตัถุดิบเสียหายก่อนจดัส่งถึงมือลูกคา้หรือผูใ้ช ้ อาจท าการจดัระบบการ
จดัการสินคา้คงคลงัท่ีเรียกว่า Vendor Management Inventory ( VMI) เพื่อสะดวกในการ
ตรวจสอบสินคา้คงคลงั 
ปัญหาของแผนกคลงัสินค้า 

1.        พื้นท่ีในการจดัเก็บสินคา้ไม่เพียงพอต่อการจดัเก็บสินคา้ปริมาณมากทั้งสินคา้ใหม่และสินคา้
เก่า 

2.        คน้หาเอกสารขอ้มูลสินคา้ไดย้าก  เน่ืองจากเอกสารมีจ านวนมากและยงัจดัเก็บไม่เป็นระบบ 
3.        ในการเชค็สตอ็กอาจเกิดความผดิพลาดข้ึน  เน่ืองจากความผดิพลาดของขอ้มูล 
4.     สินคา้ สูญหายท าใหจ้  านวนสินคา้ภายในคลงัสินคา้อาจไม่พอหรือว่ามีจ  านวนสินคา้มากเกิน 

ไป  เน่ืองจากไม่สามารถเชค็ไดว้่าในคลงัสินคา้มีจ  านวนสินคา้อยูเ่ท่าไร 



-  ผู้ค้าส่ง (Wholesalers) 

ทางบริษทัมาลีมีการคา้ส่งเป็นจ านวนทีละมากๆใหก้บัหา้งสรรพสินคา้ชั้นน า เป็นตน้ 

 

 

 

 

 

 

 

- ผู้ค้าปลกี (Retailers) 

ร้านคา้ปลีกตามหา้งสรรพสินคา้ชั้นน า หรือร้านสะดวกซ้ือต่างๆ เป็นผูจ้  าหน่ายสินคา้ปลีกใหแ้ก่

ผูบ้ริโภค 

 

 

 

 

 



4.การส่งเสริม (Promotion) 

- การโฆษณา (Advertising) 

ตัวอย่าง การเผยแพร่โฆษณาของผลติภณัฑ์มาล ี

 
มีการโฆษณาเผยแพร่ข่าวสารสินคา้ตามโทรทศัน์ หนงัสือพิมพต่์างๆ เป็นตน้ 

 

 

 

 

 



- การประชาสัมพนัธ์ (Publicity) 

ตัวอย่าง การประชาสัมพนัธ์ของผลติภณัฑ์มาล ี

 

 

 

 

 

 

 

 

"มาลี" ร่วมแบ่งปันน า้ใจสู่สังคม และส่ิงแวดล้อม 

กบักจิกรรม "มาล ีรวมใจรักษ์ส่ิงแวดล้อม สร้างสังคมไทย" 

 

 

 

 

 

 

http://women.sanook.com/11330/2-%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%86-%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%AB%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A2-%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99/


- การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) 

ตัวอย่าง การขายโดยใช้พนักงานขาย ของผลติภณัฑ์มาล ี

 

มีการจา้งพนกังานออกบธูชิมและแนะน าสินคา้แก่ผูบ้ริโภค ตามหา้งสรรพสินคา้ชั้นน า เป็นตน้ 

 

 

 

 

 



- การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) 

ตัวอย่าง ส่วนลดการค้าของผลติภณัฑ์มาลี 
 

 

 

 

 

มีการลดราคาสินคา้ใหต้  ่ากวา่คู่แข่งเลก็นอ้ย  เพื่อเป็นการกระตุน้จูงใจใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจซ้ือ 

สินคา้ในราคาท่ีถูกกว่าคู่แข่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการจดับธูตามสถานท่ีท่ีมีผูค้นพลุกพล่านมาก  เพื่อเป็นการโปรโมทและโฆษณาสินคา้ 



- ตลาดทางตรง (Direct Marketing) 

ตัวอย่าง  ตลาดทางตรงของผลติภณัฑ์มาล ี

 

เป็นการเลือกซ้ือสินคา้ทางอินเตอร์เนต  และทางเวบ็ไซตมี์สินคา้พร้อมส่งใหก้บัลูกคา้ทนัทีเม่ือ
ลูกคา้ท าการโอนเงินค่าสินคา้เรียบร้อยแลว้  และจะมีการขนส่งสินคา้ใหลู้กคา้โดยการส่งทาง

ไปรษณีย ์ เป็นตน้  เวบ็ไซตต์วัอยา่งเช่น http://www.tescolotus.com/home.php?lang=th 

 

 

 

 

 

 

http://www.tescolotus.com/home.php?lang=th


 

 

บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั ไดก่้อตั้งข้ึนในประเทศไทยในปีพ.ศ. 2537 ใน

เครือบริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์เอน็เตอร์ไพรส์ ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายอาหารท่ีใหญ่ท่ีสุดใน

ประเทศใตห้วนั ดว้ยทุนจดทะเบียน 250 ลา้นบาท บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั 

ไดรั้บการยอมรับและเช่ือมัน่จากผูบ้ริโภคชาวไทยมาโดยตลอด โดยบริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม

หลากหลายชนิดภายใตแ้บรนดย์อดนิยม ‚ยนิูฟ‛ ซ่ึงประกอบดว้ย น ้าผกัผลไมร้วม ตรา "ยนิูฟ", 

ชาพร้อมด่ืม ตรา "ยนิูฟ ที", น ้ าผกัผลไมร้วม ตรา ‚ยนิูฟ All you Need‛, น ้ าผลไม ้ตรา"ยนิูฟ 

ดีด๊า", และกาแฟพร้อมด่ืม ตรา "อา-ฮ่า" 

ความส าเร็จตลอดระยะเวลาทีผ่่านมา 

บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั เป็นผูบุ้กเบิกตลาดชาเขียวพร้อมด่ืมในประเทศ

ไทยหรือ ‚ยนิูฟ กรีนที‛ ใหก้บัผูบ้ริโภคชาวไทย เม่ือปี พ.ศ. 2544 ซ่ึงไดก้ระแสความนิยม

เคร่ืองด่ืมชาเขียวในหมู่ผูบ้ริโภคชาวไทย จนสามารถครองยอดขายอนัดบั 1 หลงัจากเขา้สู่ตลาด

ไดเ้พียง 1 ปี จากนั้น บริษทัฯไดรั้บเกียรติเป็นอยา่งสูง ท่ีไดมี้โอกาสแนะน าผลิตภณัฑช์าพร้อม

ด่ืม ‚ฮาลุชา‛ ท่ีคดัเฉพาะยอดอ่อนใบชา ช่วงตน้ฤดูใบไมผ้ลิ จากเมืองชิซูโอกะ ท่ีสามารถเก็บ

เก่ียวไดเ้พียงปีละ 1 คร้ัง เพื่อร่วมเฉลิมฉลองในวโรกาสท่ีสมเดจ็พระนางเจา้พระบรมราชินีนาถ 

เจริญพระชนมายคุรบ 72 พรรษา นอกจากน้ี น ้ าผกัผลไมร้วม 100% ตรา ‚ยนิูฟ‛ ซ่ึงเป็นหน่ึงใน

ผลิตภณัฑท่ี์ประสบความส าเร็จเป็นอยา่งมากของบริษทัฯ ยงัไดรั้บความนิยมจากผูบ้ริโภคชาว

ไทย ดว้ยการครองอนัดบัสูงสุดในตลาดเคร่ืองด่ืมน ้าผกัผลไมร้วมในประเทศไทยอีกดว้ย และใน

ปี พ.ศ.2553 บริษทัฯ ไดเ้ปิดตวัผลิตภณัฑ ์ยนิูฟ All You Need น ้าผกัผลไม ้100% ในบรรจุภณัฑ์



แบบขวด (PET: Poly Ethylene Terephthalate) เป็นคร้ังแรก และเปิดตวัผลิตภณัฑด๊ี์ด๊า น ้ าผลไม ้

12% ในปีต่อมา ซ่ึงไดรั้บการตอบรับเป็นอยา่งดีจากผูบ้ริโภคเช่นกนั  

เน่ืองจาก บริษทั เพรสซิเดนท ์ฟาร์มาซูติเคิล้ ซ่ึงเป็นบริษทัในเครือของ บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์

เอน็เตอร์ไพรส์ ประเทศไตห้วนั ประสบความส าเร็จเป็นอยา่งมากจากผลิตภณัฑแ์ผน่ มาส์คหนา้ 

My Beauty Diary โดยมียอดขายเป็นอนัดบัหน่ึงท่ีประเทศไตห้วนั และฮ่องกง อีกทั้งเล็งเห็น

ศกัยภาพทางการตลาดส าหรับผลิตภณัฑใ์นกลุ่มสุขภาพและความงามในประเทศไทย จึงได้

ตดัสินใจน าเขา้มาจ าหน่ายภายในประเทศไทยเป็นคร้ังแรกเม่ือปลายปี 2554 ท่ีร้านวตัสนัทัว่

ประเทศ ในปี 2555 บริษทัฯ ไดจ้บัมือเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจกบับริษทั เหยยีนโหยว่ (ประเทศ

ไทย) จ  ากดั เปิดโรงคัว่เมลด็กาแฟ เพื่อผลิตเมลด็กาแฟคุณภาพดีภายใตแ้บรนด ์‚FINE CUP 

Coffee‛ ซ่ึงถือเป็นการแตกไลน์ทางธุรกิจคร้ังแรกของบริษทัฯ นบัตั้งแต่เร่ิมด าเนินธุรกิจใน

ประเทศไทยมา 

ความทนัสมยัและความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 

บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั ใหค้วามส าคญักบัการพฒันาคุณภาพของ

ผลิตภณัฑ ์เพื่อความมีสุขภาพท่ีดีของผูบ้ริโภค จึงไดทุ่้มเทในดา้นการพฒันาคุณภาพการผลิต

อยา่งต่อเน่ือง โดยด าเนินการสร้างโรงงานผลิต ท่ีมีประสิทธิภาพสูงไดม้าตรฐานโลกในปี พ.ศ. 

2541 จงัหวดันครปฐม ดว้ยเงินลงทุน 500 ลา้นบาท และท่ีส าคญับริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตรายแรกท่ี

น าเอา เทคโนโลยบีรรจุขวด PET แบบ Hot Filled มาใช ้เพื่อผลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพของบริษทั 

จนไดรั้บรางวลั Thailand Brand Award และ ประกาศนียบตัร HACCP, SQF และ GMP ท่ีไดรั้บ

การยอมรับจากทัว่โลก จึงเป็นท่ีเช่ือถือไดใ้นคุณภาพและมาตรฐานความปลอดภยัท่ีบริษทัฯ 

มอบใหก้บัผูบ้ริโภคชาวไทย 

 

 



1. Product 

- ยีห้่อ 

 

บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั ไดก่้อตั้งข้ึนในประเทศไทยในปีพ.ศ. 2537 ใน

เครือบริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์เอน็เตอร์ไพรส์ ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายอาหารท่ีใหญ่ท่ีสุดใน

ประเทศใตห้วนั ดว้ยทุนจดทะเบียน 250 ลา้นบาท บริษทั ยนิู-เพรสซิเดนท ์(ประเทศไทย) จ  ากดั 

ไดรั้บการยอมรับและเช่ือมัน่จากผูบ้ริโภคชาวไทยมาโดยตลอด โดยบริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม

หลากหลายชนิดภายใตแ้บรนดย์อดนิยม ‚ยนิูฟ‛ ซ่ึงประกอบดว้ย น ้าผกัผลไมร้วม ตรา "ยนิูฟ", 

ชาพร้อมด่ืม ตรา "ยนิูฟ ที", น ้ าผกัผลไมร้วม ตรา ‚ยนิูฟ All you Need‛, น ้ าผลไม ้ตรา"ยนิูฟ 

ดีด๊า", และกาแฟพร้อมด่ืม ตรา "อา-ฮ่า" 

 

 

 

 

 

 

 

 



- การรับประกนั 

-มาตรฐานและรางวลั 

 

ทางบริษทัมาลียงัมุ่งพฒันาคุณภาพสินคา้มาตรฐานของกระบวนการผลิต และการบรรจุภณัฑ์

ของตวัเองอยา่งไม่หยดุย ั้งเพื่อใหสิ้นคา้ท่ีผลิตออกมามีคุณภาพตามหลกัมาตรฐานสากล โดยการ

พฒันาดงักล่าวค านึงถึงหลกัความปลอดภยัและสุขอนามยัของผูบ้ริโภคเป็นส าคญั 

 

- สไตส์  (Style) 

 

 

 

http://4.bp.blogspot.com/_UVTyI2_V1HU/SqkT3QPHSVI/AAAAAAAAAGM/cUNkq3G4NS0/s1600-h/malee+%C3%A0%C2%B8%C2%81%C3%A0%C2%B8%C2%A3%C3%A0%C2%B8%C2%B0%C3%A0%C2%B8%E2%80%BA%C3%A0%C2%B9%CB%86%C3%A0%C2%B8%C2%AD%C3%A0%C2%B8%E2%80%A113.JPG
http://4.bp.blogspot.com/_UVTyI2_V1HU/SqkT3QPHSVI/AAAAAAAAAGM/cUNkq3G4NS0/s1600-h/malee+%C3%A0%C2%B8%C2%81%C3%A0%C2%B8%C2%A3%C3%A0%C2%B8%C2%B0%C3%A0%C2%B8%E2%80%BA%C3%A0%C2%B9%CB%86%C3%A0%C2%B8%C2%AD%C3%A0%C2%B8%E2%80%A113.JPG
http://4.bp.blogspot.com/_UVTyI2_V1HU/SqkT3QPHSVI/AAAAAAAAAGM/cUNkq3G4NS0/s1600-h/malee+%C3%A0%C2%B8%C2%81%C3%A0%C2%B8%C2%A3%C3%A0%C2%B8%C2%B0%C3%A0%C2%B8%E2%80%BA%C3%A0%C2%B9%CB%86%C3%A0%C2%B8%C2%AD%C3%A0%C2%B8%E2%80%A113.JPG
http://4.bp.blogspot.com/_UVTyI2_V1HU/SqkT3QPHSVI/AAAAAAAAAGM/cUNkq3G4NS0/s1600-h/malee+%C3%A0%C2%B8%C2%81%C3%A0%C2%B8%C2%A3%C3%A0%C2%B8%C2%B0%C3%A0%C2%B8%E2%80%BA%C3%A0%C2%B9%CB%86%C3%A0%C2%B8%C2%AD%C3%A0%C2%B8%E2%80%A113.JPG
http://4.bp.blogspot.com/_UVTyI2_V1HU/SqkT3QPHSVI/AAAAAAAAAGM/cUNkq3G4NS0/s1600-h/malee+%C3%A0%C2%B8%C2%81%C3%A0%C2%B8%C2%A3%C3%A0%C2%B8%C2%B0%C3%A0%C2%B8%E2%80%BA%C3%A0%C2%B9%CB%86%C3%A0%C2%B8%C2%AD%C3%A0%C2%B8%E2%80%A113.JPG


 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

- การบริการ  (Service) 

แผนกการขาย 
 หน้าทีข่องแผนกการขาย 

มีหนา้ท่ีในการบริการจ าหน่ายสินคา้ใหก้บัลูกคา้  โดยแผนกขายจะมีการเก็บขอ้มูลของ
ลูกคา้ท่ีมาสั่งซ้ือ  และขอ้มูลการสั่งซ้ือ 
ปัญหาของแผนกการขาย 

1.       เอกสารมีจ านวนมาก อาทิเช่น เอกสารขอ้มูลลูกคา้  เอกสารการขาย เป็นตน้ 
2.       ขอ้มูลอาจเกิดการซ ้าซอ้น 
3.        เอกสารอาจเกิดการสูญหายได ้
4.        ไม่สามารถเก็บขอ้มูลไดอ้ยา่งครบถว้นและเป็นสัดส่วน 
5.         ท  าการแกไ้ขขอ้มลูไดย้าก เน่ืองจากมีเอกสารจ านวนมาก 

 
 
 
 



แผนกจดัส่งสินค้า 
หน้าทีข่องแผนกการจดัส่งสินค้า 

ขนส่งสินคา้ใหแ้ก่ลูกคา้ใหต้รงตามเวลา และสถานท่ีท่ีก าหนด เพื่อใหลู้กคา้เกิดความพึง
พอใจ โดยรับสินคา้จาก ฝ่ายผลิตและคลงัสินคา้ 
ปัญหาแผนกการจดัส่งสินค้า 

1.  ในการจดัส่งสินคา้อาจเกิดการเปล่ียนแปลงของเส้นทาง 
2.   การจดัส่งสินคา้อาจจะเกิดความล่าชา้ เน่ืองจากการขาดความช านาญทางของผูข้บัรถส่งสินคา้ 
3.    สินคา้อาจเกิดความเสียหายขณะขนส่ง 
4.    ระยะเวลาในการจดัส่งสินคา้ใหล้กูคา้อาจใชเ้วลานานเน่ืองจากตอ้งมีการคน้หาขอ้มูลลูกคา้ก่อน 

 

- สี  (Colour)  

 

 

 

สีสันด้วยภาพผลไม้ทีส่ดใหม่  สีสันเปลีย่นแปลงไปตามรสชาติของแต่ละผลติภณัฑ์   

 

 

 

 

 



- การออกแบบ  (Design) 

 

 

 

 

 

 

การออกแบบมหีลายแบบเพือ่มทีางเลอืกให้แก่ผู้ซ้ือ 

 

 



- บรรจุภณัฑ์  (Package) 

บรรจุภณัฑ์ของผลติภณัฑ์ยูนิฟ  คอื  TP Line PET/CAN Line 

น า้ผลไม้100เปอร์เซน 

ขนาดบรรจุ 200 มิลลิลิตร, 1 ลิตร 

 

 

 

 

น า้ผลไม้40เปอร์เซน 

ขนาดบรรจุ 200 มิลลิลิตร, 250 มิลลิลิตร 

 

 



All you need 100 เปอร์เซน 

ขนาดบรรจุ 300 มิลลิลิตร 

 

 

ดด้ีา 

ขนาดบรรจุ 300 มิลิลิตร 

 

ชาเขยีวต้นต าหรับ 

ขนาดบรรจุ 350 มิลลิลิตร 

 

ชาบาเลห์ 

250 มิลลิลิตร 



 

 

กาแฟคาปูชิโนผสมช็อกโกแลต 

180 มิลลิลิตร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. ราคา  (Price) 

-  ราคาพืน้ฐาน (Basic Price) 

น า้ผลไม้100เปอร์เซน  ขนาดบรรจุ 200 มิลลิลิตร, 1 ลิตร   

 

 

ราคา55บาท 

น า้ผลไม้40เปอร์เซน  ขนาดบรรจุ 200 มิลลิลิตร, 250 มิลลิลิตร 

 

ราคา49บาท 

 

All you need 100 เปอร์เซน  ขนาดบรรจุ 300 มิลลิลิตร 



 

ราคา25บาท 

ดด้ีา   ขนาดบรรจุ 300 มิลิลิตร 

 

 

ราคา10บาท 

ชาเขยีวต้นต าหรับ  ขนาดบรรจุ 350 มิลลิลิตร 

 

ราคา12บาท 

 

 

 

 



ชาบาเลห์  ขนาด  250 มิลลิลิตร 

 

ราคา18บาท 

กาแฟคาปูชิโนผสมช็อกโกแลต  ขนาด  180 มิลลิลิตร 

 

ราคา13บาท 

 

 

 

 

 

 

 



ส่วนลดจ านวน (Quantity Discounts) 

น ้าผลไม1้00เปอร์เซน 200มล. เม่ือซ้ือ 1 แพคซ่ึงมี 3 กล่อง  ราคาจะถูกกว่าซ้ือเพียงกล่องเดียว  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



- ส่วนลด (Discounts) 

 

 

 

 

 

 

บางช่วงเวลา  หรือฤดูกาลอาจมีการลดราคาเพื่อเป็นการกระตุน้ยอดขาย 

 

- ส่วนลดการค้า (Trade Discounts) 

 

 

 

 

 

 

 

เปรียบเทียบกนัระหวา่งน ้ าผลไมย้ีห่อ้ ยนิูฟ กบัน ้ าผลไมย้ีห่อ้อ่ืน  วา่มีราคาที่ต่างกนั  เม่ือมาลีลดราคาแข่งขนั

กบัคู่ต่อสู ้ อาจจะท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือกผลิตภณัฑท์ี่ถูกกวา่ก็เป็นได ้

3. สถานที่ (Place) 



การขนส่ง (Transportation) 

 

 

 

 

ใชท้างเรือและทางรถ 

 

การเกบ็รักษา (Storage) 

 

 

 

 

 

 

ควรเก็บในสถานท่ีจ ากดัอุณหภมิู  ท่ีท่ีแดดส่องเขา้ไม่ถึง 

 

 

 



สินค้าคงคลงั (Inventory) 

 

แผนกคลงัสินค้า 

หน้าทีข่องแผนกคลงัสินค้า 

ท า หนา้ท่ีควบคุมดูแลจดบนัทึกประเภท และจ านวนสินคา้ การรับ การเก็บ การจดัการ

ตรวจสอบสินคา้ หรือวตัถุดิบตามระบบการควบคุมสินคา้ท่ีมีประสิทธิภาพไดม้าตรฐาน เพื่อ

ป้องกนัสินคา้ หรือวตัถุดิบเสียหายก่อนจดัส่งถึงมือลูกคา้หรือผูใ้ช ้อาจท าการจดัระบบการ

จดัการสินคา้คงคลงัท่ีเรียกว่า Vendor Management Inventory ( VMI) เพื่อสะดวกในการ

ตรวจสอบสินคา้คงคลงั 

 

ร้านค้าปลกี 

 

 

  

 

 

 

ร้านค้าส่ง 



   

 

 

4. การส่งเสริมการขาย  (Promotion) 

การโฆษณา 

 

ป้ายโฆษณาช่วงกินเจ 

 

 

 

 



ประชาสัมพนัธ์ 

 

มีการใหค้วามช่วยเหลือโดยการส่งน ้าผลไมข้องผลิตภณัฑย์นิูฟไปช่วยเหลือผูป้ระสบภยัท่ี

ประเทศฟิลิปปินส์ 

 

การส่งเสริมการขาย 

 

ผลิตภณัฑย์นิูฟ  มีการชิงโชค เพื่อเป็นการกระตุน้ยอดขาย 

 

การตลาดทางตรง 



 

เป็นการเลือกซ้ือสินคา้ทางอินเตอร์เนต  และทางเวบ็ไซตมี์สินคา้พร้อมส่งใหก้บัลูกคา้ทนัทีเม่ือ

ลูกคา้ท าการโอนเงินค่าสินคา้เรียบร้อยแลว้  และจะมีการขนส่งสินคา้ใหลู้กคา้โดยการส่งทาง

ไปรษณีย ์  

 

การขายโดยพนักงาน 

 

มีการออกบทูตามหา้งสรรพสินคา้ใหค้นไดท้ดลอง และขายไปดว้ยในตวั 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

Positioning   จากการเปรียบเทียบคู่แข่งขัน ดงันี ้



        5M 
   4’P 

Man 
(คน) 

Money 
(เงนิ) 

Materials 
(วสัดุอปุกรณ์) 

Management 
(การจดัการ) 

Marketing 
(การตลาด) 

1.ผลติภณัฑ์
(Product) 
 

ยี่ห้อ (Brand) 
มีผูเ้ช่ียวชาญในการ
สร้างแบรนด์
ผลิตภณัฑ ์
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้น
มาตรฐานคุณภาพ 
 
สไตล์ (Style) 
มีนกัออกแบบที่มี
ความรู้และถนดัดา้น
การออกแบบ 
 
บริการ (Service) 
มีพนกังานหรือ
ตวัแทนของบริษทั
ดา้นการบริการ
ส าหรับลูกคา้ ที่
บริษทัเป็นคนจา้ง 
 
สี (Colour) 
มีพนกังานฝ่าย 
กราฟฟิคตกแต่ง 
สีสนัของผลิตภณัฑ์
ใหดู้น่าสนใจ 
 

ยี่ห้อ (Brand) 
มีเงินทุนในการสร้าง
แบรนดใ์ห้เป็นที่
สนใจเจริญเติบโต
เป็นที่รู้จกั 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
มีเงินทุนในการสร้าง
แบรนดใ์ห้เป็นที่
ยอมรับไดม้าตรฐาน
ระดบัสากลโลก 
 
สไตล์ (Style) 
มีการใชเ้งินไปสร้าง
สินคา้ใหห้ลากหลาย 
 
บริการ (Service) 
มีเงินทุนในดา้น
บริการต่างๆพร้อม
ใหบ้ริการลูกคา้ได้
อยา่งเตม็ที่  
 
สี (Colour) 
มีเงินทุนในการสร้าง
สีสนัของผลิตภณัฑ์
ใหดู้น่าดึงดูด
น่าสนใจ 

ยี่ห้อ (Brand) 
วสัดุที่ใช ้เป็นวสัดุที่
อยูภ่ายใตแ้บรนดท์ี่
เป็นที่ยอมรับอยา่ง
แพร่หลายในเร่ือง
คุณภาพ 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
เคร่ืองมือเคร่ืองจกัร
ที่ใชใ้นการผลิตมี
การรับประกนั
คุณภาพไดม้าตรฐาน
ระดบัสากล  จึงท า
ใหลู้กคา้ไวว้างใจได ้
 
สไตล์ (Style) 
วตัถุดิบที่ใชเ้นน้
ความเป็นธรรมชาติ 
ปลอดสารพษิ ไม่
เป็นอนัตรายต่อ
ผูบ้ริโภค 
 
บริการ (Service) 
มีการบริการจดัส่ง
วสัดุถึงสถานที่และ
เวลาที่ก  าหนด  
 

ยี่ห้อ (Brand) 
ตั้งช่ือแบรนด ์และ
รูปโลโกอ้ยา่งมี
ความหมาย  แสดง
ถึงความเป็น
เอกลกัษณ์ของตวั
สินคา้ 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
ใชร้ะบบการจดัการ
ที่ไดรั้บมาตรฐาน
ดา้นคุณภาพและมี
รางวลัการันตีระดบั
สากล 
 
สไตล์ (Style) 
ใชร้ะบบสากล  
ปฏิบตัิงานตาม
ขั้นตอน ตามหนา้ที่
ความรับผดิชอบ 
 
บริการ (Service) 
ใชร้ะบบการจดัการ
ดา้นบริการอยา่งมี
ประสิทธิภาพ 
 
 

ยี่ห้อ (Brand) 
มีการใชช่ื้อยีห่อ้ที่ 
บงบอกความเป็นตวั
สินคา้ไดช้ดัเจน 
 
การรับประกนั 
(Warranty) 
มีการสร้างความ
เช่ือถือใหผู้บ้ริโภค 
ดว้ยการไดรั้บรางวลั
รับรองมาตรฐาน 
เพือ่ใหผู้ซ้ื้อมัน่ใจใน
ตวัผลิตภณัฑ ์
 
สไตล์ (Style) 
มีผลิตภณัฑใ์ห้
เลือกสรรมากมาย 
เพือ่ตอบโจทยข์อง
ผูบ้ริโภคในกลุ่มที่
ต่างกนั 
 
บริการ (Service) 
มีการบริการส่งถึงที่
เพือ่ความสะดวก
ของลูกคา้ 
 
 
 



การออกแบบ
(Design) 
มีนกัการตลาดและ
นกัออกแบบที่มี
ความถนดัและ
ความรู้ 
 
บรรจุภัณฑ์ 
(Package) 
มีพนกังาน
ผูเ้ช่ียวชาญ คอย
ควบคุมดูแลบรรจุ
ภณัฑต่์างๆ 
 
 
สายผลิตภัณฑ์ 
(Product line) 
มีบุคคลากร
ผูเ้ช่ียวชาญในการ
สร้างสายผลิตภณัฑ์
ออกมา เพือ่เพิม่ส่วน
แบ่งทางการตลาด 

การออกแบบ 
(Design) 
มีเงินทุนในการจา้ง
ผูเ้ช่ียวชาญมา
ออกแบบผลิตภณัฑ์
สินคา้ 
 
บรรจุภัณฑ์ 
(Package) 
มีเงินทุนในการจา้ง
ผูเ้ช่ียวชาญมา
ออกแบบบรรจุภณัฑ์
ใหโ้ดดเด่น และหยบิ
จบัไดง่้าย 
 
สายผลิตภัณฑ์ 
(Product line) 
มีเงินลงทุนสร้างสาย
ผลิตภณัฑใ์ห้
หลากหลายเพือ่เพิม่
ส่วนแบ่งทาง
การตลาด 
 
 
 
 

สี (Colour) 
ใชว้สัดุที่มีสีที่ไม่
ท าลายธรรมชาติ 
 
การออกแบบ 
(Design) 
มีการออกแบบการ
ใชว้สัดุใหต้รงตาม
ผลิตภณัฑท์ี่ตอ้งการ 
เพือ่ใชว้สัดุให้เกิด
ประโยชน์คุม้ค่ามาก
ที่สุด 
 
บรรจุภัณฑ์
(Package) 
วสัดุที่ใชผ้ลิตบรรจุ
ภณัฑมี์ความ
ปลอดภยัไม่เป็น
อนัตรายและมีความ
คงทน  
 
สายผลิตภัณฑ์ 
(Product line) 
เคร่ืองจกัรสามารถ
ผลิตภณัฑห์ลายอยา่ง
ในเคร่ืองเดียว เช่น 
-น ้ าอดัลมสมุนไพร 
รสใบเตย , รสอญัชนั 
และรสฟักขา้ว เป็น
ตน้ 
 
 

สี (Colour) 
มีระบบการจดัการ
ใชสี้สนัใหเ้หมาะสม
กบัตวัผลิตภณัฑ ์
 
การออกแบบ 
(Design) 
ออกแบบระบบทีไ่ด้
มาตรฐาน ใหเ้ขา้กบั
สายงาน หรือ
ปรับเปล่ียนบางจุด 
เพือ่การท างานที่
รวดเร็วและมี
คุณภาพมากขึ้น 
 
บรรจุภัณฑ์
(Package) 
ใชก้ารจดัการที่เป็น
ขั้นตอน  เพือ่ใหไ้ด้
สินคา้ที่มีคุณภาพ  
และเป็นการลด
ตน้ทุนในการผลิต 
 
สายผลิตภัณฑ์ 
(Product line) 
ใชร้ะบบการจดัการ
ในการออกสาย
ผลิตภณัฑใ์หมี้
คุณภาพ และ
ประสิทธิภาพ 

สี (Colour) 
ใชสี้สนัดว้ยภาพ
สมุนไพรไทย  สีสนั
เปล่ียนแปลงไปตาม
รสชาติของแต่ละ
ผลิตภณัฑ ์  
 
การออกแบบ 
(Design) 
มีการออกแบบ
ผลิตภณัฑใ์หมี้ความ
หลากหลาย ทนัสมยั 
 
บรรจุภัณฑ์
(Package) 
มีบรรจุภณัฑห์ลาย
รูปแบบ ใชห้ยบิจบั
ง่าย ให้ผูบ้ริโภคมี
ความสะดวกเลือกใช้
ในโอกาสต่างๆ 
 
สายผลิตภัณฑ์ 
(Product line) 
มีสายผลิตมากเพือ่
ไปตีสินคา้ของคู่แข่ง
ที่เราไม่มีเพือ่เป็น
การปิดจุดอ่อน 
 
 
 
 



2.ราคา 
(Price) 
 

ราคาพืน้ฐาน   
(Basic Price) 
มีบุคคลากรสรรหา
วตัถุในการผลิต 
ผลิตภณัฑใ์หมี้
ตน้ทุนต ่า และมี
ก าไรในการขาย 
 
ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
มีพรีเซนเตอร์ในการ
โปรโมทสินคา้แบบ
แพค็ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
มีนกัการตลาดคอย
น าเสนอรูปแบบการ
ขายในตลาด ใหเ้ป็น
ที่ดึงดูดน่าสนใจ 
 
ส่วนลด (Discounts) 
มีพรีเซนเตอร์ในการ
โปรโมทสินคา้ 
 
ส่วนลดการค้า  
(Trade Discounts) 
มีพรีเซนเตอร์ในการ
โปรโมทสินคา้ 
 

ราคาพืน้ฐาน   
(Basic Price) 
มีเงินทุนในการสร้าง
ผลิตภณัฑใ์หมี้
ตน้ทุนต ่า และมี
ก าไรในการขาย 
 
ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
มีเงินทุนในการสร้าง
ผลิตภณัฑใ์หมี้
ตน้ทุนต ่า ผลิตได้
จ  านวนมาก และเม่ือ
ลูกคา้ซ้ือจ านวน1ช้ิน
จะมีการขายแบบ
แพค็จะไดร้าคาถูก
กวา่ราคาปลีก และ
จะตอ้งมีก าไรในการ
ขาย   
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
มีเงินทุนในการ 
โปรโมทสินคา้ใน
รูปแบบต่างๆ เพือ่
เป็นการกระตุน้
ยอดขาย และจูงใจ
ลูกคา้ 
 
 
 

ราคาพืน้ฐาน (Basic 
Price) 
วตัถุดิบที่ใชมี้ราคา
ไม่สูงมาก 
 
ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
การสัง่ปริมาณมาก
ในหน่ึงคร้ัง  จะได้
ราคาที่ถูกกวา่  การ
สัง่จ  านวนนอ้ยหลาย
คร้ัง 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
มีวสัดุอุปกรณ์พร้อม 
ในการออกบูธ 
โปรโมทสินคา้ 
 
ส่วนลด (Discounts) 
มีวสัดุอุปกรณ์พร้อม 
เม่ือมีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคา
สินคา้ ตามเทศกาล
ต่างๆ 
 
 
 
 
 
 

ราคาพืน้ฐาน (Basic 
Price) 
มีการใชร้ะบบการ
ค านวณตน้ทุน และ
ใหเ้กิดก าไรในการ
ขาย 
 
ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
มีการใชร้ะบบการ
ค านวณตน้ทุน และ
ใหเ้กิดก าไรในการ
ขาย เม่ือลูกคา้ซ้ือ
แบบแพค็ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
น าระบบมาตรฐาน
มาเป็นแนวทางใน
การขาย แต่อาจมีการ
ปรับเปล่ียนให้เขา้กบั
ตวัสินคา้ 
  
ส่วนลด (Discounts) 
ใหฝ่้ายการตลาด
ค านวณปริมาณการ
ซ้ือ เพือ่คิดส่วนลด 
 
 
 
 

ราคาพืน้ฐาน 
 (Basic Price) 
มีการตั้งราคาใหต้  ่า
กวา่คู่แข่ง เพือ่ให้
ผูบ้ริโภคมีทางเลือก
ในการเลือกมากขึ้น 
 
ส่วนลดจ านวน 
(Quantity 
Discounts) 
มีการใหส่้วนลดถูก
กวา่ปลีก เม่ือซ้ือ
สินคา้เป็นแพค็ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 
มีการชิงโชคโดยการ
ส่งรหสัใตฝ้าของ
ผลิตภณัฑ ์ เพือ่ชกัจูง
ความสนใจในการ
ซ้ือสินคา้ของลูกคา้ 
 
ส่วนลด (Discounts) 
มีการลดราคาในบาง
โอกาส เพือ่เป็นการ
กระตุน้ยอดขาย 
 
 
 
 
 
 



ส่วนลด (Discounts) 
ในบางโอกาสมี
เงินทุนในการลด
ราคาสินคา้ ก าไรอาจ
นอ้ยกวา่เดิม แต่เพือ่
เป็นการกระตุน้
ยอดขาย 
 
ส่วนลดการค้า  
(Trade Discounts) 
ในบางโอกาสมี
เงินทุนส าหรับใน
การลดราคาสินคา้ให้
มีราคาต ่ากวา่คู่แข่ง
เล็กนอ้ย เพือ่เป็นการ
กระตุน้ยอดขาย 
 

ส่วนลดการค้า 
(Trade Discounts) 
ในกรณีที่วตัถุดิบมี
จ านวนมาก  จนลน้
ตลาด  มีการลดราคา
ใหต้  ่ากวา่คู่แข่ง
เล็กนอ้ย เพือ่เป็น
ตวัเลือกใหแ้ก่ผูผ้ลิต
ในการตดัสินใจซ้ือ 
 

ส่วนลดการค้า 
(Trade Discounts) 
มีการจดัเปรียบเทียบ
การสัง่ซ้ือของลูกคา้
แต่ละราย  เพือ่
ค  านวณหาส่วดลด 
 
 

ส่วนลดการค้า 
(Trade Discounts) 
ในบางโอกาสมีการ
ลดราคาสินคา้ใหมี้
ราคาต ่ากวา่คู่แข่ง
เล็กนอ้ย เพือ่เป็นการ
กระตุน้ยอดขาย 

3.สถานที ่
(Place) 
 

การขนส่ง 
(Transportation) 
มีพนกังาน
ควบคุมดูแลดา้นการ
ขนส่ง 
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
มีพนกังานรักษา
ความปลอดภยั
ควบคุมดูแลสถานที่
จดัเก็บสินคา้ 
 
 
 

การขนส่ง 
(Transportation) 
มีเงินทุนในการ
ขนส่งสินคา้ดว้ยตู้
คอนเทนเนอร์ทางรถ
และทางเรือ 
  
การเก็บรักษา 
(Storage) 
มีเงินทุนในสถานที่
จดัเก็บควบคุม
อุณหภูมิสินคา้ ใหมี้
คุณภาพ 
 
 

การขนส่ง 
(Transportation) 
มีการขนส่งโดยตู้
คอนเทนเนอร์
ควบคุมอุณหภูมิทาง
เรือและรถยนต ์จึง
สามารถรักษา
คุณภาพของวสัดุได ้
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
มีวสัดุอุปกรณ์เสริม
ในการจดัเก็บใน
สถานที่ควบคุม
อุณหภูมิ   

การขนส่ง 
(Transportation) 
จดัระบบการขนส่ง
ใหห้ลากหลาย
รวดเร็วและรักษา
คุณภาพของสินคา้
ตั้งแต่เร่ิมขนส่งจน
ส่งสินคา้ถึงมือลูกคา้ 
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
มีระบบการจดัเก็บ
สินคา้เพือ่รักษา
คุณภาพใหไ้ดม้าก
ที่สุด 

การขนส่ง 
(Transportation) 
มีการขนส่งโดยตู้
คอนเทนเนอร์
ควบคุมอุณหภูมิทาง
เรือและรถยนต ์ใหมี้
ความสดใหม่เสมอ 
 
การเก็บรักษา 
(Storage) 
มีการจดัเก็บใน
สถานที่ควบคุม
อุณหภูมิ  ที่ที่แดด
ส่องเขา้ไม่ถึง 
 



สินค้าคงคลัง 
(Inventory) 
มีพนกังานรักษา
ความปลอดภยั
ควบคุมดูแลสินคา้ที่
เก็บสตอ็กไว ้ที่
คลงัสินคา้ 
 
ผู้ค้าส่ง 
(Wholesalers) 
มีพนกังานหลายฝ่าย
ประสานงานกนั 
เพือ่จดัจ  าหน่ายให้
ผูค้า้ส่ง 
 
ผู้ค้าปลีก 
(Retailers) 
มีพนกังานหลายฝ่าย
ประสานงานกนั 
เพือ่จดัจ  าหน่ายให้
ผูค้า้ปลีก 
 
 

สินค้าคงคลัง 
(Inventory) 
มีเงินทุนในการเก็บ
สตอ็กสินคา้ ไว้
คลงัสินคา้ เพือ่ไม่ให้
สินคา้ขาดตลาด 
 
ผู้ค้าส่ง 
(Wholesalers) 
มีเงินทุนส าหรับผูค้า้
ส่ง ที่ซ้ือสินคา้
จ านวนมากๆ 
 
ผู้ค้าปลีก (Retailers) 
มีเงินทุนส าหรับผูค้า้
ปลีก ที่ซ้ือจ านวนไม่
มาก 
 

สินค้าคงคลัง 
(Inventory) 
มีการสัง่สตอ็ก
วตัถุดิบในคลงัเก็บ
วตัถุดิบ เพือ่ใหก้าร
ผลิตด าเนินการไปได้
อยา่งต่อเน่ือง 
 
ผู้ค้าส่ง 
(Wholesalers) 
ส่วนใหญ่จะเป็น
วสัดุหลกัที่ใชใ้นการ
ผลิต  จึงสัง่ซ้ือ
จ านวนมาก 
 
ผู้ค้าปลีก (Retailers) 
เป็นวสัดุที่ใช ้เฉพาะ
การผลิต  สินคา้บาง
ตวั   จึงสัง่ซ้ือใน
ปริมาณจ ากดั 
 

สินค้าคงคลัง 
(Inventory) 
ใชร้ะบบค านวณหา
จ านวนสินคา้ที่ตอ้ง
สัง่ซ้ือในแต่ละคร้ัง  
เพือ่ใหพ้อต่อการ
ผลิต และเหลือเป็น
สินคา้คงคลงั 
 
ผู้ค้าส่ง 
(Wholesalers) 
มีขั้นตอนการยืน่
ขอ้เสนอตกลง 
การคา้ที่มีความเป็น
ธรรม  
 
ผู้ค้าปลีก (Retailers) 
มีระบบการจดั
จ าหน่ายสินคา้
ส าหรับผูค้า้ปลีก  
เพือ่เป็นการกระจาย
สินคา้ไดเ้ร็วขึ้น 

สินค้าคงคลัง 
(Inventory) 
มีการเก็บสตอ็ก
สินคา้ไว ้เผือ่บาง
โอกาสสินคา้อาจ
ขาดตลาด จะได้
น าออกไปจ าหน่าย
ไดท้นัท ี
 
ผู้ค้าส่ง 
(Wholesalers) 
มีการน าไปขายใน
ร้านคา้ส่ง เน่ืองจากมี
ผูค้นเดินเยอะอยูแ่ลว้ 
 
ผู้ค้าปลีก (Retailers) 
มีการน าสินคา้ไป
จดัส่งตามร้านคา้
ปลีกต่างๆ ร้าน
สะดวกซ้ือ เพือ่ให้
เขา้ถึงกลุ่มคน
ทอ้งถ่ินต่างๆโดยง่าย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



4.การส่งเสริม 
(Promotion) 
 

การโฆษณา 
(Advertising) 
มีพนกังานที่มีหนา้ที่
เป็นบรรณาธิการส่ือ
มีหนา้ที่ในการ
ออกแบบโฆษณา
สินคา้และมีนกัการ
ตลาดคอย
ประสานงาน 
 
ประชาสัมพันธ์ 
(Publicity) 
มีพนกังานคอย
ประสานงานกนั 
เพือ่จดัตั้งโครงการ
เพือ่สงัคม เป็นการ
สร้างภาพพจน์
ใหก้บัตวัสินคา้ 
 
การขายโดยใช้
พนักงานขาย 
(Personal Selling) 
มีการอบรม
พนกังาน ใหเ้ขา้ใจ
ในตวัสินคา้  เพือ่
สร้างความมัน่ใจ
และความเช่ือมัน่แก่
ลูกคา้ 
 

 
 

การโฆษณา 
(Advertising) 
มีเงินทุนในการ
จดัสร้างส่ือโฆษณา
เผยแพร่ข่าวสาร
ผลิตภณัฑข์อง 
Herbie ตามส่ือต่างๆ 
เช่น ตามโทรทศัน์ 
หนงัสือพมิพ ์เป็นตน้
ซ่ึงตอ้งใชเ้งินทุน
จ านวนมาก 
 
ประชาสัมพันธ์ 
(Publicity) 
มีเงินทุนในการจดั
กิจกรรมเพือ่สงัคม
ต่างๆ เพือ่เป็นการ 
สร้างภาพพจน์ใหก้บั
ผลิตภณัฑ ์
 
การขายโดยใช้
พนักงานขาย 
(Personal Selling) 
มีเงินทุนในการจา้ง
พนกังานออก 
บูธชิมและแนะน า
สินคา้แก่ผูบ้ริโภค  
 
 
 
 
 

การโฆษณา 
(Advertising) 
มีการจดัสร้างส่ือ
โฆษณาแสดงให้
ผูบ้ริโภคทราบถึง
คุณภาพของวสัดุ  
เพือ่สร้างความมัน่ใจ
ในตวัสินคา้ 
 
ประชาสัมพันธ์ 
(Publicity) 
มีวสัดุอุปกรณ์พร้อม
ในการจดัตั้ง
โครงการเพือ่สงัคม 
 
การขายโดยใช้
พนักงานขาย 
(Personal Selling) 
มีอุปกรณ์ออกบูธให้
พนกังานขายและ
แนะน าสินคา้ แก่
ผูบ้ริโภค 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
มีการทดสอบ
คุณภาพของวสัดุให้
ลูกคา้มัน่ใจก่อน 
 
 
 
 

การโฆษณา 
(Advertising) 
ใชร้ะบบในการ
จดัสร้างโฆษณาใหมี้
ความน่าสนใจ  เป็น
ที่สะดุดตา  เพือ่ให้
ลูกคา้รู้จกัสินคา้ให้
เร็วที่สุด 
  
ประชาสัมพันธ์ 
(Publicity) 
มีระบบการจดัสร้าง
โครงการเพือ่สงัคม 
ที่มุ่งเนน้ใหส้ร้าง
ภาพลกัษณ์ที่ดีแก่
สินคา้ 
 
การขายโดยใช้
พนักงานขาย 
(Personal Selling) 
มีการอบรมพนกังาน 
ใหเ้ขา้ใจในตวัสินคา้  
เพือ่สร้างความมัน่ใจ
และความเช่ือมัน่แก่
ลูกคา้ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
จดัระบบการกระจาย
สินคา้ออกบูธ แจก
สินคา้ตวัอยา่ง ใน
หลายๆจงัหวดั 

การโฆษณา 
(Advertising) 
มีการโฆษณาทาง
โทรทศัน์
หนงัสือพมิพ ์ 
เพือ่ใหผู้ค้นไดเ้ห็น
สินคา้เราและรู้จกั
สินคา้เรา 
 
ประชาสัมพันธ์ 
(Publicity) 
มีการจดัโครงการ
เพือ่สงัคมต่างๆ เพือ่
สร้างภาพพจน์ที่ดี
ใหแ้ก่สินคา้ 
 
การขายโดยใช้
พนักงานขาย 
(Personal Selling) 
เป็นการยงิเป้าอยา่ง
ถูกจุดที่สุด โดยการ
จา้งพนกังาน ใหผู้ค้น
ไดท้ดลองสินคา้
ก่อนไดซ้ื้อ 
 
การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
มีการใหข้อง 
สมนาคุณต่างๆ เม่ือ
ซ้ือสินคา้ครบตามที่
ก  าหนด เพือ่การล่อ
ใจลูกคา้ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การส่งเสริมการขาย 
 (Sales Promotion) 
มีนกัการตลาดคอย
น าเสนอรูปแบบการ
ขายในตลาด ใหเ้ป็น
ที่ดึงดูดน่าสนใจ 

 
ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
มีผูเ้ช่ียวชาญที่
สามารถสร้าง
เวบ็ไซตท์าง
อินเตอร์เน็ต เพือ่
เพิม่ช่องทางการ
จ าหน่ายอีกทางหน่ึง 

การส่งเสริมการขาย 
(Sales Promotion) 
มีเงินทุนในการ
จดัท าของสมนาคุณ
ต่างๆ เพือ่กระตุน้
ยอดขายใหก้บั
ผลิตภณัฑ ์
 
ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
มีเงินทุนในการจา้ง
ผูเ้ช่ียวชาญที่สามารถ
สร้างเวบ็ไซตท์าง
อินเตอร์เน็ต เพือ่เพิม่
ช่องทางการจ าหน่าย
อีกทางหน่ึง 

ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
วสัดุอุปรณ์ที่ใชผ้ลิต
จะขายผา่นทาง 
อินเตอร์เน็ต  และ
การน าเสนอกเขา้หา
ลูกคา้ถึงที่  โดยลูกคา้
ช าระเงินก่อนส่วน
หน่ึง  เม่ือจดัส่งเสร็จ
จึงช าระครบจ านวน  

 

ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
จดัการระบบใน
องคก์รทุกแผนก ให้
เขา้ใจถึงหนา้ที่ ความ
รับผดิชอบ  เพือ่
ความเป็นหน่ึงเดียว
ขององคก์ร  

ตลาดทางตรง 
(Direct Marketing) 
มีการขายทาง
อินเตอร์เน็ต เพือ่ให้
ผูค้นรู้จกัสินคา้เราใน
มุมกวา้ง และง่ายต่อ
การเขา้ถึงสินคา้ 
 



 

ผลเปรียบเทียบคู่แข่งขนั กบัความพร้อมของกจิการ ตกลงท า 4’P ดังต่อไปนี ้

4’P Herbie 
1. Product  

(ผลติภณัฑ์) 

ยีห้่อ (Brand) 
สร้างแบรนดใ์หเ้ป็นท่ีสนใจเป็นท่ีรู้จกั 
 
การรับประกนั (Warranty) 
มีการสร้างแบรนดข์องผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นท่ียอมรับไดม้าตรฐานระดบั
สากลโลก 
 
สไตล์ (Style) 
มีผลิตภณัฑไ์ดเ้ลือกสรรมากมาย และหลากหลายขนาด เนน้ความเป็น
ธรรมชาติ และความแปลกใหม่ 
 
บริการ (Service) 
มีบริการดา้นต่างๆพร้อมใหบ้ริการลกูคา้ไดอ้ยา่งเตม็ท่ี  
 
สี (Colour) 
ใชสี้สันดว้ยภาพสมุนไพรไทย  สีสันเปล่ียนแปลงไปตามรสชาติของ
แต่ละผลิตภณัฑ ์  
 
การออกแบบ (Design) 
มีการออกแบบผลิตภณัฑใ์หมี้ความหลากหลาย ทนัสมยั 
 
บรรจุภณัฑ์ (Package) 
มีบรรจุภณัฑท่ี์หลากหลายรูปแบบ จบัถนดัมือ ใหผู้บ้ริโภคมีความ
สะดวกเลือกใชใ้นโอกาสต่างๆ 



 
สายผลติภณัฑ์ (Product line) 
มีการสร้างผลิตภณัฑใ์หม่ออกมาใหห้ลากหลาย เพื่อเพิ่มส่วนแบ่งทาง
การตลาด 

                      Herbie น า้อดัลมสมุนไพร 
 
 
 
 
 

สายผลิตภณัฑท่ี์ 1 
น ้ าอดัลมสมุนไพรจาก ใบ 

สายผลิตภณัฑท่ี์ 2 
น ้ าอดัลมสมุนไพรจาก ดอก 

สายผลิตภณัฑท่ี์ 3 
น ้ าอดัลมสมุนไพรจาก ผล 

รสใบเตย  

รสฟ้าทะลายโจร  

รสใบบวับก  

รสอญัชนั  

รสเก๊กฮวย  

รสกระเจ๊ียบ  

รสฟักขา้ว  

รสทบัทิม  

รสส ารอง  



2.  Price  
(ราคา) 

ราคาพืน้ฐาน  (Basic Price) 
มีเงินทุนในการสร้างผลิตภณัฑใ์หมี้ตน้ทุนต ่า และมีก าไรในการขาย 
ราคาถูกกวา่ของคู่แข่งขนัทัว่ไป แบ่งเป็น 
- ราคาแบบกระป๋อง ขนาด 250 ml. ปลีกกระป๋องละ 19  บาท 
- ราคาแบบกระป๋อง ขนาด 250 ml. แพค็ 6 กระป๋อง แพค็ละ 111  บาท 
 
ส่วนลดจ านวน (Quantity Discounts) 
มีการจดัสินคา้แบบแพค็ เพื่อความประหยดักว่าซ้ือเพียงช้ินเดียว 
 
การส่งเสริมการขาย (Promotion) 
มีการโปรโมทสินคา้ในรูปแบบต่างๆ เพื่อเป็นการกระตุน้ยอดขาย 
และจูงใจลูกคา้ 
 
ส่วนลด (Discounts) 
ในบางโอกาสมีการลดราคาสินคา้ ก าไรอาจนอ้ยกว่าเดิม แต่เพื่อเป็น
การกระตุน้ยอดขาย และการตดัสินใจของผูบ้ริโภค 
 
ส่วนลดการค้า (Trade Discounts) 
ในบางโอกาสมีการลดราคาสินคา้ใหมี้ราคาต ่ากว่าคู่แข่งเลก็นอ้ย เพื่อ
เป็นการกระตุน้ยอดขาย และการตดัสินใจของผูบ้ริโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 



3. Place   
(สถานที่) 

การขนส่ง (Transportation) 
มีการขนส่งโดยตูค้อนเทนเนอร์ควบคุมอุณหภมิูทางเรือและรถยนต ์
ใหมี้ความสดใหม่เสมอ 
 
การเกบ็รักษา (Storage) 
มีการจดัเก็บในสถานท่ีควบคุมอุณหภมิู  ท่ีท่ีแดดส่องเขา้ไม่ถึง 
สินค้าคงคลงั (Inventory) 
มีการสตอ็กสินคา้ไวใ้นคลงัเก็บสินคา้ เพื่อไม่ใหสิ้นคา้เกิดการขาด
ตลาด 
 
ผู้ค้าส่ง (Wholesalers) 
มีการน าไปขายในร้านคา้ส่ง เน่ืองจากมีผูค้นเดินเยอะอยูแ่ลว้ 
 
ผู้ค้าปลกี (Retailers) 
มีการน าสินคา้ไปจดัส่งตามร้านคา้ปลีกต่างๆ ร้านสะดวกซ้ือ เพื่อให้
เขา้ถึงกลุ่มคนทอ้งถ่ินต่างๆโดยง่าย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



4. Promotion 
(การส่งเสริมการขาย) 

 

การโฆษณา (Advertising) 
มีการโฆษณาทางโทรทศัน์หนงัสือพิมพ ์ เพื่อใหผู้ค้นไดเ้ห็นสินคา้เรา
และรู้จกัในตวัผลิตภณัฑ ์
 
ประชาสัมพนัธ์ (Publicity) 
มีการจดัโครงการเพื่อสังคมต่างๆ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่ 
แบรนดผ์ลิตภณัฑ์ 
 
การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) 
มีการอบรมพนกังานขายเพื่อใหไ้ปแนะน าสินคา้แก่ผูบ้ริโภค ใหเ้ขา้ใจ
ในตวัสินคา้  เพื่อสร้างความมัน่ใจและความเช่ือมัน่แก่ลูกคา้ 
 
การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) 
ในบางโอกาสมีการลด แลก แจก แถม เพื่อเป็นการจูงใจกระตุน้
ยอดขาย และการตดัสินใจของผูบ้ริโภค 
 
ตลาดทางตรง (Direct Marketing) 
มีการเพิ่มช่องการจดัจ าหน่ายทางอินเตอร์เน็ต เพื่อใหผู้ค้นไดรู้้จกั
สินคา้เราในมุมท่ีกวา้งข้ึน และง่ายต่อการเขา้ถึงสินคา้ 
 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Positioning ใหม่ เกดิจากผลเปรียบเทียบคู่แข่งขัน กบัความพร้อมของกจิการ ดงันี ้



ผลิตภัณฑ์ (Product) 

1. ยีห้่อ (Brand) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สีตัวอักษรสีขาว  แสดงถึง  บริสุทธ์ิ

ของผลิตภัณฑ์ ว่ามีความปลอดภยั

ไม่ใช้วัตถุกันเสีย และไม่เจือสี

สังเคราะห์ 

ขอบวงกลมสีทองล้อมรอบ แสดงถึงความ

ความมีคุณภาพของผลิตภัณฑ์ว่ามรีาคาสูง 

รูปสมุนไพร  แสดงถึงความเป็นธรรมชาติ 

และสรรพคุณอันมีคุณค่าของสมุนไพร 

รูปแบบการเขียนตัวอักษร มีลักษณะกลมมน 

แสดงถึงความสมยัของตัวผลิตภัณฑ์ที่

สามารถดื่มได้ทุกเพศทุกวยั 
พืน้หลังตัวอกัษรเป็นสีเขียว  แสดง

ถึงความเป็นธรรมชาติของสมนุไพร 

ในตัวผลิตภัณฑ์ 



 

 

สโลแกน 

"แค่เพยีงหยด เหมอืนรับรส พลงัสดจากธรรมชาติ" 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. การรับประกนั  (Warranty) 

ในกระบวนการผลิตมีวตัถุดิบหลกัคือสมุนไพร ซ่ึงมีคุณประโยชน์มากมาย จึงตอ้งมีการ

รักษาสรรพคุณของคุณภาพสมุนไพร โดยการรักษาความสดใหม่ของวตัถุดิบ ท่ีใชใ้น

กระบวนการผลิต คือ ไม่กกัตุนสินคา้จนมากเกินความจ าเป็น โดยมีการสั่งวตัถุดิบหลกัทุกๆ     2 

วนั เพื่อรักษาสรรพคุณและความสดใหม่ของวตัถุดิบ   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



เคร่ืองหมายรับประกนัสินค้า 

 

 

 

เคร่ืองหมายส านกังานคณะกรรมการอาหารและยามีหนา้ท่ีในการด าเนินงานดา้นการ
คุม้ครองผูบ้ริโภค ปกป้องและคุม้ครองสุขภาพประชาชนจากการบริโภคผลิตภณัฑสุ์ขภาพ 
(ซ่ึงผลิตภณัฑสุ์ขภาพ ส่วนใหญ่มกัจะหมายถึง อาหาร ยา เวชภณัฑ ์และเคร่ืองส าอางค)์โดย
ผลิตภณัฑสุ์ขภาพเหล่านั้นตอ้งมีคุณภาพมาตรฐานและปลอดภยั มีการส่งเสริมพฤติกรรม
การบริโภคท่ีถูกตอ้งดว้ยขอ้มูลวิชาการท่ีมีหลกัฐาน เช่ือถือไดแ้ละมีความเหมาะสม เพื่อให้
ประชาชนไดบ้ริโภคผลิตภณัฑสุ์ขภาพทีปลอดภยัและสมประโยชน์  

 

 

 

 

 

 

 

 

   “เคร่ืองหมายฮาลาล” คือเคร่ืองหมายท่ีคณะกรรมการฝ่ายกิจการฮาลาลของ
คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย หรือคณะกรรมการอิสลามประจ าจงัหวดัต่าง ๆ 
ไดอ้นุญาตใหผู้ป้ระกอบการท าการประทบั หรือแสดงลงบนสลาก หรือผลิตภณัฑ ์หรือ
กิจการใด ๆ โดยใชส้ัญญลกัษณ์ท่ีเรียกว่า ‚ฮาลาล‛ 

 



3. สไตล์ (Style) 

สไตส์ของผลิตภณัฑ ์Herbie  มีสไตส์ท่ีหลากหลายเนน้ความเป็นธรรมชาติ  และมี

รูปแบบท่ีมีความสะดวกต่อการใชง้าน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1. บริการ (Service) 

การบริการ 

1.ทางบริษทัมีนโยบายรักษาความสดใหม่ของสินคา้ โดยมีการกระจายสินคา้ไปยงั

ร้านคา้ปลีก และร้านสะดวกซ้ือ ร้านคา้ยอ่ยทัว่ไปทุกวนั โดยใชย้านพาหนะหลกั คือ                

รถมอเตอร์ไซคท่ี์มีตูเ้ก็บรักษาอุณหภมิูของผลิตภณัฑ ์เพื่อรักษารสชาติใหไ้ดคุ้ณภาพเม่ือไปถึง

มือผูบ้ริโภคแบบวนัต่อวนั และการใชม้อเตอร์ไซคใ์นการขนส่งจะท าใหผ้ลิตภณัฑถึ์งมือ

ผูบ้ริโภคอยา่งรวดเร็ว  สดใหม่ และมีความครอบคลุมทุกพื้นท่ี อยา่งทัว่ถึง 

 

 

 

 

 

2.ทางบริษทัมีนโยบายในการเพิ่มช่องทางในการกระจายสินคา้ โดยใชร้ถยนตบ์รรทุกตู ้

คอนเทนเนอร์เก็บรักษาอุณหภมิู ประเภทรถยนตบ์รรทุกขนาดใหญ่ และรถกระบะ ในการขนส่ง

ไปยงัหา้งสรรพสินคา้ชั้นน าทัว่ไป  

 

 

 

 

 

รถมอเตอร์ไซคท่ี์มีตู ้

เก็บรักษาอุณหภมิู

ของผลิตภณัฑ์ 

รถยนตบ์รรทุกตู ้

คอนเทนเนอร์เก็บ

รักษาอุณหภมิู 



3.ทางบริษทัมีนโยบายในการเพิ่มช่องทางในการกระจายสินคา้ โดยใชเ้รือบรรทุกตู ้ 

คอนเทนเนอร์เก็บรักษาอุณหภมิูขนาดใหญ่อีกดว้ย โดยเพิ่มช่องทางตามต่างจงัหวดั ท่ีมีการ

คมนาคมสะดวกต่อการขนส่ง และการขนส่งทางเรือยงัเป็นการขนส่งท่ีมีความปลอดภยัมาก

ท่ีสุดต่อการเกิดอุบติัเหตุ  

 

 

 

 

4.ทางบริษทัมีนโยบายในการอบรมพนกังานใหมี้ความสุภาพ และพร้อมใหบ้ริการลูกคา้

อยา่งเตม็ประสิทธิภาพ 

5.ทางบริษทัมีทีมงานท่ีมีความเช่ียวชาญในการตรวจสอบคุณภาพสินคา้อยา่งละเอียด

รอบครอบ  เพื่อใหไ้ดสิ้นคา้ท่ีมีคุณภาพตามมาตรฐาน ก่อนท าการส่งออกไปสู่ผูบ้ริโภค 

6.ทางบริษทัมีการรับประกนัคุณภาพของสินคา้ โดยหากสินคา้เกิดความช ารุดเสียหาย 

ทางบริษทัจะรับผดิชอบโดยการรับเปล่ียนคืนสินคา้ เพื่อเป็นการรักษาลูกคา้ และช่ือเสียงของ

ทางบริษทั 

7.ทางบริษทัมีการรับฟังค าติชมของลูกคา้  โดยผา่นทางเวบ็ไซต ์www.herbie.com และ

Call Center : 02-676-5959 ตลอด 24 ชัว่โมง เพื่อจะไดน้ าค าติชมมาปรับปรุงผลิตภณัฑ์และ

บริการ ใหมี้ประสิทธิภาพตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภคใหม้ากท่ีสุด 

8.ทางบริษทัมีการเพิ่มช่องทางในการจดัจ าหน่ายสินคา้ผา่นทางอินเตอร์เน็ต  เพื่อความ

สะดวกรวดเร็วในการใหบ้ริการลูกคา้ท่ีไม่มีความสะดวกในการซ้ือตามร้านคา้ต่างๆ 

 

เรือบรรทุกตูค้อนเทน

เนอร์เก็บรักษาอุณหภูม ิ

http://www.herbie.com/


2. สี (Colour) 

สีท่ีใชใ้นผลิตภณัฑเ์ป็นสีท่ีไดม้าจากธรรมชาติ  โดยไม่ใส่สีท่ีไดม้าจากสารเคมีซ่ึงมีความ

อนัตรายต่อร่างกาย ใชสี้สันดว้ยภาพสมุนไพร สีสันเปล่ียนแปลงไปตามรสชาติของแต่ละ

ผลิตภณัฑ ์

 

 

 

 

รสใบเตย  ใช้สีเขียวอ่อน     รสฟ้าทะลายโจร  ใช้สีเขียวเข้ม  รสใบบัวบก  ใช้สีเขียวเข้มแก่ 

 

 

 

 

รสอัญชัน  ใช้สีม่วงน ้าเงินเข้ม  รสกระเจ๊ียบ  ใช้สีแดง         รสเก๊กฮวย  ใช้สีเหลอืง 

 

 

 

 

รสทับทิม  ใช้สีชมพูบานเย็น  รสส ารอง  ใช้สีน ้าตาล   รสฟักข้าว  ใช้สีส้ม 

 



2. การออกแบบ (Design) 

การออกแบบผลิตภณัฑข์องน ้าผลไมย้ีห่อ้  มาลี  การออกแบบผลิตภณัฑโ์ดยมีรูปทรงท่ีมี

ความสะดวกง่ายต่อการใชง้าน  วสัดุท่ีใชบ้รรจุภณัฑน์ ้ าอดัลมสมุนไพรก็มีความละเอียดโดย

เลือกใชว้สัดุท่ีควบคุมอุณหภมิูและรสชาติใหค้งเดิม  และมีการออกแบบใหต้วัผลิตภณัฑมี์

สีสันสดสวยงามดูน่าสนใจ  โดยเนน้ใชค้วามสดก็สมุนไพรในการน าเสนอตวัผลิตภณัฑ ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. บรรจุภณัฑ์ (Package) 

ผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie ใชก้ระป๋องโลหะและกระป๋องอลูมิเนียมพิมพ์

สีพร้อมฝาเปิด (Easy Open)   ผา่นกระบวนการผลิตดว้ยระบบสเตอริไรซ์ ท่ีมีขนาดบรรจุ   

250  มิลลิลิตร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. สายผลติภณัฑ์ (Product line) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายผลติภณัฑ์ที ่1

น า้อดัลมสมุนไพรจาก ใบ 

สายผลติภณัฑ์ที ่2 
น า้อดัลมสมุนไพรจาก ดอก 

สายผลติภณัฑ์ที ่3 

น า้อดัลมสมุนไพรจาก ผล 

รสใบเตย  

รสฟ้าทะลายโจร 

รสใบบวับก  

รสอญัชนั  

รสเก๊กฮวย  

รสกระเจ๊ียบ  

รสฟักขา้ว  

รสทบัทิม  

รสส ารอง  



สายผลติภัณฑ์ที่ 1 น า้อดัลมสมุนไพรจาก ใบ 

1. น า้อดัลมสมุนไพร รสใบเตย 

เป็นผลิตภณัฑต์วัแรกท่ีว่างจ าหน่าย   
เน่ืองจากน ้าสมุนไพรนั้นเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีนิยม
บริโภคกนัเป็นอยา่งมาก    เพราะใหป้ระโยชน์ใน
ดา้น   สุขภาพ แต่ในปัจจุบนัมีการมีการผลิตมาก
แต่ไม่มีความแปลกใหม่  เน่ืองจากนวตักรรมใหม่ๆ
ทางดา้นโภชนาการและวิทยาศาสตร์ท าใหค้นส่วน

ใหญ่มกัเลือกบริโภคน ้าสมุนไพรแบบปกติทัว่ไป  ส่วนน ้าอดัลมทัว่ไปเป็นท่ีรู้กนัว่าไม่มี
ประโยชน์แต่ผูค้นก็นิยมท่ีจะบริโภคกนัเป็นจ านวนมาก เพราะมีความมีการอดัแก๊สเพือ่ใหเ้กิด
ความซ่า 

การน าสมุนไพรมาเป็นส่วนผสมของน ้าอดัลม ถือ
เป็นการน าประโยชน์    ท  าใหเ้กิดความแปลกใหม่มากข้ึน 
ท าใหผู้บ้ริโภคด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีใหคุ้ณประโยชน์ อีกทั้งยงัมี
รสชาติอร่อยตอบสนองความตอ้งการไดทุ้กเพศทุกวยั  
น ้ าอดัลมสมุนไพรรสแรกคือรสใบเตย มีสรรพคุณช่วย
บ ารุงหวัใจใหชุ่้มช่ืน และช่วยลดอตัราการเตน้ของหวัใจ  ช่วยดบักระหายคลายร้อนไดเ้ป็น    
อยา่งดี  ช่วยปรับสมดุลในร่างกาย ดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 



2. น า้อดัลมสมุนไพร รสฟ้าทะลายโจร 

 

จุดเด่นของของผลิตภณัฑน้ี์  คือสรรพคุณของฟ้า

ทะลายโจร  ช่วยต่อตา้นอนุมูลอิสระในร่างกาย  ช่วย

กระตุน้การสร้างภมิูคุม้กนัในร่างกาย  ต่อตา้นส่ิง

แปลกปลอมท่ีเขา้มาในร่างกาย รวมไปถึงช่วยกระตุน้

การสร้างเมด็เลือดขาวในร่างกายใหจ้บักินเช้ือโรคไดดี้

ยิง่ข้ึนอีกดว้ย  แลว้ยงัแกร้้อนใน  ระงบัการอกัเสบ  เจบ็คอ  แกติ้ดเช้ือและเป็นยาขมเจริญอาหาร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3. น า้อดัลมสมุนไพร รสใบบัวบก 

 

จุดเด่นของของผลิตภณัฑน้ี์  คือ

สรรพคุณของใบบวับกช่วยคืนความอ่อนเยาว์

ยอ้นอายแุละวยัช่วยเสริมสร้างและกระตุน้

การสร้างคอลลาเจนและอีลาสติน  มีสาร

ต่อตา้นอนุมูลอิสระ ช่วยต่อตา้นการเส่ือมของ

เซลลต่์างๆในร่างกาย  ประโยชน์ของ          ใบบวับกยงัช่วยบ ารุงและรักษาสายตา ฟ้ืนฟู

รอบดวงตา เพราะบวับกมีวิตามินเอสูง  มีส่วนช่วยเพิ่มไอคิว ความฉลาด และ

ความสามารถในการเรียนรู้  ช่วยท าใหจิ้ตใจสดช่ืน อารมณ์แจ่มใส 
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สายผลติภัณฑ์ที่ 2  น า้อดัลมสมุนไพรจาก ดอก 
 

 

1. น า้อดัลมสมุนไพร รสอญัชัน 

 

น ้าอดัลมสมุนไพร รสอญัชนั  เป็นสินคา้

ตวัท่ีสอง ท่ีจะวางจดัจ าหน่ายหากสินคา้ตวัแรก

ไดผ้ลตอบแทนท่ีดี จุดขายของผลิตภณัฑต์วัน้ี

คือสรรพคุณของอญัชนั  ท่ีมีส่วนช่วยต่อตา้น

อนุมูลอิสระในร่างกาย  ช่วยเสริมสร้างภมิู

ตา้นทานใหร่้างกายและเพิ่มพลงังานใหร่้างกาย  

มีส่วนช่วยในการชะลอวยัและร้ิวรอยแห่งวยั  มีส่วนช่วยในการบ ารุงสมอง เพิ่มการ

ไหลเวียนเลือด   

 

 

 

 

 

 

 

 



1. น า้อดัลมสมุนไพร รสเก๊กฮวย 

 

จุดเด่นของของผลิตภณัฑน้ี์  คือสรรพคุณ
ของดอกเก๊กฮวย  ช่วยดบักระหาย เพิ่มความสด
ช่ืน  ช่วยก าจดัสารพษิออกจากร่างกาย  ช่วยขบั
เหง่ือ  ช่วยขยายหลอดเลือดแดงใหญ่ท่ีไปเล้ียง
หวัใจ ช่วยป้องกนัการเกิดโรคหลอดเลือดต่างๆ  
ช่วยป้องกนัการเกิดโรคความดนัโลหิตสูง  บ  ารุง

หวัใจและระบบหมุนเวียนเลือด  ช่วยบ ารุงตบั ไต 
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1. น า้อดัลมสมุนไพร รสกระเจีย๊บ 

 

มีจุดเด่นของผลิตภณัฑ์น้ี  คือตรงท่ี

กระเจ๊ียบมีสรรพคุณ  ช่วยยอ่ยอาหาร  

ขบัปัสสาวะ  กระตุน้การเคล่ือนไหว

ของล าไส้  ลดความหนืดของเลือด  ขบั

น ้าดี     ช่วยเสริมสร้างภมิูคุม้กนัให้

แขง็แรง   ช่วยป้องกนัหวดั เน่ืองจากกระเจ๊ียบมี   สารแอนโทไซยานิน (Anthocyanin) 

ซ่ึงเป็นสารสีแดงในกลุ่มเดียวกบัท่ีพบในผลไมอ้ยา่งบลูเบอร์ร่ี แต่กระเจ๊ียบแดงจะมีสาร

ชนิดน้ีมากกว่าบลูเบอร์ร่ีถึง 50%    อีกทั้งยงัมีสีสันสดใส สวยงาม น่ารับประทาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



สายผลติภัณฑ์ที่ 3  น า้อดัลมสมุนไพรจาก ผล 

 

1. น า้อดัลมสมุนไพร รสฟักข้าว 

ฟักขา้วเป็นสมุนไพรท่ีมีมานาน  แต่ยงัไม่ค่อยเป็น

ท่ีแพร่หลาย  แต่ปัจจุบนัเร่ิมเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน  เพราะ

สรรพคุณต่างๆนานาของฟักขา้วน่ีเอง  ถึงท าใหเ้ป็นท่ีรู้จกั

เพิ่มมากข้ึน  ฟักขา้วท่ีมีทั้งวิตามินซี  แคลเซียม  เหลก็  ไฟ

เบอร์  แต่สารอาหารท่ีพบมากใน "ฟักขา้ว" ก็คือ                     

เบตา้แคโรทีน  โดยพบว่า  เยือ่เมลด็ของฟักขา้วมีปริมาณ

เบตา้แคโรทีนสูงกว่าแครอทถึง 10 เท่า  และในเยือ่หุม้

เมลด็ฟักขา้วสีแดงมีไลโคปีนมากกว่ามะเขือเทศถึง 70 

เท่า  มีฤทธ์ิตา้นอนุมูลอิสระสูง ช่วยเสริมภมิูคุม้กนัให้

ร่างกาย มีส่วนช่วยลดความเส่ียงของการเกิดโรคหลอดเลือดหวัใจ โรคมะเร็งต่อมลูกหมาก 

มะเร็งปอด และมะเร็งกระเพาะอาหาร 

 

 

 

 

 

 

 



2. น า้อดัลมสมุนไพร รสทบัทมิ 

 

มีจุดเด่นของผลิตภณัฑ์น้ี  คือ

ทบัทิมมีปลูกในประเทศไทยอยา่ง

แพร่หลาย  แต่ไม่ค่อยไดรั้บการนิยม  

จนปัจจุบนัไดมี้การวิจยัและพฒันาสาย

พนัธ์ุทบัทิมใหมี้คุณประโยชน์มากมาย

ในปัจจุบนั  สรรพคุณของทบัทิม  

ให้ผิวหนา้เต่งตึงได ้ยงัช่วยให้ผิว

สวยจากภายใน โดยคุณสมบติัตา้นอนุมูลอิสระจะป้องกนัผิวจากการท าลายของรังสี

อลัตราไวโอเลต อีกทั้งเสริมสุขภาพโครงสร้างเน้ือเยื่อใตผิ้วหนงัชั้นนอกดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

1. น า้อดัลมสมุนไพร รสส ารอง 

 

พอพดูถึงลูกส ารองบางคนอาจไม่ 

รู้จกัหรือไม่เคยเห็นเลยก็ได ้ แต่มี

การปลูกมานานแลว้   แลว้ไม่ค่อย

เป็นท่ีรู้จกัซกัเท่าไหร่  จะมีกลุ่มผูใ้ส่

ใจในเร่ืองสุขภาพที่จะรู้จกัลกู

ส ารองและสรรพคุณของลูกส ารอง

เป็นอยา่งดี  ปัจจุบนัเร่ิมมีการแพร่หลายมากยิง่ข้ึน  โดยน ามาแปรรูปในรูปแบบต่างๆ ให้

ดูน่ารับประทานและทานง่ายมากยิง่ข้ึน  สีสันอาจดูไม่น่าดึงดูดใจ  แต่สรรพคุณทางยา

มากมาย  พร้อมรสชาติท่ีอาจถูกใจใครหลายๆคน  โดยมีสรรพคุณดงัน้ี   แกร้้อนใน 

กระหายน ้า ช่วยดูดซบัไขมนัท่ีหนา้ทอ้ง  บ  ารุงปอดใหแ้ขง็แรง  บ  ารุงล  าไส้ใหญ่  รักษา

และเคลือบแผลในกระเพาะ  ช่วยมา้มดูดซึมความช้ืน ดุดซบัไขมนัในล าไส้และกระเพาะ

อาหาร  บ  ารุงไตใหแ้ขง็แรง ไดแ้พคตินไปสมานแผล  และช่วยในระบบขบัถ่ายอีกดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Price 
PLC สินคา้ของเรา 

 
คู่แข่งขนั

 

หมายเหตุ 

1) ขั้นแนะน าสินคา้ 
หรือบริการเขา้สู่ตลาด 

ทางบริษทัไดมี้การเปิดตวัผลิตภณัฑต์วั
ใหม่ออกมาส าหรับผูบ้ริโภคที่หนัมา
สนใจในเร่ืองสุขภาพมากขึ้น โดยน า 
เสนอจุดเด่นของผลิตภณัฑน์ัน่คือ
คุณประโยชน์ต่างๆของสมุนไพรแต่ละ
ชนิดลว้นมาจากธรรมชาติ   มีการเพิม่
ความทนัสมยัโดยการน ามาดดัแปลง
เป็นน ้ าอดัลมสมุนไพร   อีกทั้งความสด
ใหม่ของผลิตภณัฑท์ี่ผูบ้ริโภคสามารถ
มัน่ใจไดถึ้งคุณภาพ เพราะทางบริษทัมี
การขนส่งที่รวดเร็ว โดยทางบริษทัได้
เปิดตวัมาในราคากระป๋องละ19 บาท   
โดยมีรสชาติทั้งหมด 9 รสชาติดว้ยกนั  
แต่ละรสชาติมีส่วนผสมของสมุนไพรที่
เป็นประโยชน์ต่อสุขภาพร่างกายและ
ผา่นการตรวจสอบและไดม้าตรฐาน 
โดยไดมี้การท าตลาดทั้งการสร้างแบ
รนดใ์หเ้ป็นที่รู้จกัและการโฆษณา
ประชาสมัพนัธผ์ลิตภณัฑต์ามสถานที่
ต่างๆและไดมี้การใหผู้บ้ริโภคได้
ทดลองบริโภคสินคา้ดงักล่าวก่อนน า
ออกสู่ตลาดใหผู้บ้ริโภคไดด่ื้ม 

 

สมยัก่อนถา้เอ่ยถึงน ้าผกั 
หลาย ๆ คนคงส่ายหนา้ 
เวน้เสียแต่วา่จะเป็นพวก
สุขภาพนิยม และคงไม่มี
ใครคิดวา่น ้ าผกัผสมน ้ า
ผลไมจ้ะกลายเป็นตลาดที่
มีมูลคา่ 500 ลา้นบาทใน
ปัจจุบนั หรือมีส่วนแบ่ง 
เป็นอนัดบัสองในตลาด
น ้ าผลไมด้ว้ยกลยทุธ ์IMC 
ซ่ึงท าตลาดครบวงจร ทั้ง
การสร้างแบรนด ์ การ
ส่งเสริมการขาย และการ
ท าไดเร็คเซลส์ โดยมีราคา
อยูท่ี่18บาท โดยเนน้เร่ือง
ของคุณประโยชน์ของ
สุขภาพร่างกาย 

การที่บริษทัของเราเปิด
ผลิตภณัฑอ์อกมาในราคา
ที่สูงกวา่คู่แข่งขนัเพราะวา่
ผลิตภณัฑข์องเราเนน้ใน
เร่ืองของคุณประโยชน์ที่
ไดจ้ากการน าวตัถุดิบทีมี่ 
ประโยชน์มาผลิตเป็น
ผลิตภณัฑด์งักล่าวและ
ดว้ยรูปลกัษณ์ที่ทนัสมยั
และโดดเด่นและไดรั้บ
รองมาตรฐานในขั้นตอน
ในกระบวนการผลิตและ
มีการเนน้เร่ืองของการ
โฆษณา ประชาสมัพนัธ ์ 
ใหสิ้นคา้เป็นที่รู้จกั 
 
 
 
 



2)ขั้นเจริญเติบโต 

 
ทางบริษทัไดมี้การเพิม่ขนาดและ
ปริมาณของตวัสินคา้จากเดิมเป็น
รูปแบบกระป๋องปริมาณ 
(250 มิลลิลิตร)เพิม่เป็น(350มิลลิลิตร) 
แต่ราคายงัคงเป็น กระป๋องละ19 บาท
และมีการออกใหม่เป็นบรรจุภณัฑ ์
แบบขวดแกว้ปริมาณ(200มิลลิลิตร) 
เปิดตวัดว้ยราคา ขวดละ 14 บาท เพือ่
เป็นทางเลือกใหม่ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค และ
มีการขยายช่องทางการจดัจ าหน่าย
จากเดิม ที่สินคา้มีขายอยูเ่ฉพาะร้าน
สะดวกซ้ือก็ไดเ้พิม่ช่องทางเป็น 
ร้านขายปลีกและร้านขายส่งใหม้าก
ขึ้นและเพิม่จ  านวนพอ่คา้คนกลางเพือ่
เป็นการตอบสนองความตอ้งการของ
ลูกคา้ไดอ้ยา่งรวดเร็วและทัว่ถึง  อีก
ทั้งยงัมีการตั้ง เป้าหมายในการ 
ด าเนินการโฆษณาประชาสมัพนัธ์
หลากหลายทางเพือ่ใหผู้บ้ริโภคราย
ใหม่สามารถจดจ าตราสินคา้ไดง่้าย
และรวดเร็ว  และส่วนของผูบ้ริโภค
รายเก่าจะเกิดการจงรักภกัดีต่อตวั
ผลิตภณัฑ ์

 
 
 
 
 

ยนิูฟไดมี้ความมุ่งมัน่ของ
เราที่จะมุ่งเนน้การพฒันา
ผลิตภณัฑท์ี่มอบ 
‚ความสุขและสุขภาพดี‛ 
ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค ท าให้
ผูบ้ริโภคเช่ือมัน่ใน
คุณภาพทั้งของผลิตภณัฑ์
และกระบวนการผลิต 
การกระจายสินคา้   
ตลอดจนความปลอดภยั 
และรสชาติกลมกล่อม
ของผลิตภณัฑข์องเรา   

 

การที่ทางบริษทัออก 
บรรจุภณัฑแ์บบขวดแกว้
ปริมาณ(200มิลลิลิตร) 
เปิดตวัดว้ยราคา ขวดละ 14 
บาท เพราะตอ้งการใหเ้ป็น
ทางเลือกส าหรับผูบ้ริโภคที่
ตอ้งการทดลองชิมผลิตภณัฑ์
แต่ยงัมีความลงัเลในเร่ือง
ราคาแบบกระป๋องที่มีราคา
สูง  เราจึงออกเป็นแบบขวด 
ลดปริมาณลงและมีราคาถูก   
ท  าใหผู้บ้ริโภคมีทางเลือกที่
น่าทดลองมากขึ้น   เพราะใน
ปัจจุบนัมีคู่แข่งขนัหลายราย
ในตลาด เราจึงตอ้งหา 
กลยทุธเ์พือ่เป็นการดึงลูกคา้
ใหม้าทดลองสินคา้ของเรา
ใหม้ากที่สุด  ในส่วนของ
บรรจุภณัฑแ์บบขวด ก็มี
สีสนัสดใส ขนาดกะทดัรัด 
ฉลากชดัเจนแปลกใหม่  
สะดุดตาและเรายงัให้ 
ความส าคญัสูงสุดในดา้น
คุณภาพและความปลอดภยั
ของอาหารโดยน าเอา
เทคโนโลย ีอนัทนัสมยัใน
การผลิตมาใช ้
 
 
 
 
 



3)ขั้นเจริญเติบโต
เตม็ที่ 

 

ทางบริษทัมีการวางแผนการตลาด
ใหม่มีการเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายหลกั
นัน่คือเปล่ียนจากกลุ่มวยัรุ่น มาเป็นวยั
ท างานที่ตอ้งการรักษาสุขภาพมากขึ้น 
เพราะลูกคา้กลุ่มน้ีเป็นกลุ่มเป้าหมายที่
มีก  าลงัการซ้ือที่มากกวา่ อีกทั้งยงัไม่
เบื่อหน่ายสินคา้เร็วเหมือนกลุ่มวยัรุ่น   
ฉะนั้นการเจาะกลุ่มวยัท างานจะท า
โดยการแนะน าสินคา้ที่มีรสชาติ
แปลกใหม่   เพิม่ความชดัเจนของ
สรรพคุณสมุนไพรต่างๆ บรรจุภณัฑมี์
การปรับปรุงใหมี้ความสวยงาม แปลก
ใหม่ ดูหรูหรา ใชง้านได ้  สะดวกมาก
ยิง่ขึ้น  และมีการยดือายผุลิตภณัฑโ์ดย
การเพิม่คุณประโยชน์ใหม้ากขึ้น เช่น 
มีการผสมสมุนไพรหลายชนิดเขา้
ดว้ยกนั เพือ่ให้ผูบ้ริโภคไดรั้บ 
คุณประโยชน์มากที่สุด ท าใหลู้กคา้
บริโภคสินคา้อยา่งต่อเน่ือง เป็นตน้ 
อีกทั้งยงัมีการส่งเสริมการขายโดยการ
แจกสินคา้ใหชิ้มฟรีตามสถานที่ต่างๆ
มากขึ้น    แจกของแถมเม่ือซ้ือสินคา้
ครบตามก าหนด เพือ่เป็นการรักษา
กลุ่มลูกคา้เดิมไว ้และเพิม่กลุ่มลูกคา้
ใหม่ใหม้ากขึ้น   
 
 

 
 

ยนิูฟมีการออกผลิตภณัฑ์
สรชาติใหม่ๆ แต่ยงัคง
เนน้เป็นน ้ าผกั ผไมท้ี่รู้จกั
กนัดี  โดยการน ้ าผกั
หลายๆชนิดมาผสม เป็น
น ้ าผกัสูตรใหม่ที่มี
คุณภาพดียิง่ขึ้นเพือ่เป็น
การดึงดูดลูกคา้  อีกทั้งยงั
มีการส่งเสริมการขาย 
โดยมีการ ลด แลก แจก 
แถม ผลิตภณัฑต่์างๆ ตาม
สถานที่เช่น ตามร้าน
สะดวกซ้ือ 
 

ทางบริษทัใชว้ธีิการยดือายุ
ผลิตภณัฑ ์โดยการเพิม่
ผลิตภณัฑใ์หม่แต่ยงัคงใช้
วตัถุดิบและเคร่ืองจกัรเดิม 
เช่น  สมุนไพรกระป๋อง  
ขอ้ดีคือเพิม่ความสะดวกใน
การรับประทานอีกทั้งยงั
สามารถเก็บไวไ้ดน้าน   
นอกจากน้ียงัเอาไปใชรั้กษา
สตัวท์ี่ขาดสารอาหารไดอี้ก
ดว้ย   เป็นตน้   
 

    



 

 

 

 

 

4) ขั้นตกต ่าหรือถดถอย ทางบริษทัมีการใชข้อ้มูลการขายใน
รอบปี มาค านวณเพือ่ตดัผลิตภณัฑ์
บางตวัออกที่มียอดการจ าหน่ายไม่ถึง
เป้าออก  เพือ่เป็นการรักษาผลิตภณัฑ์
ที่มียอดขายคงที่ไว ้   อีกทั้งทางบริษทั
ยงัมีการหาสินคา้ มาทดแทนที่มีความ
แตกต่างจากสินคา้ที่ตดัออกไป   เช่น 
ตดัน ้ าอดัลมสมุนไพรสนุนไพร รสฟ้า
ทลายโจรออก  แลว้น าวุน้ รสฟ้าทลาย
โจรมาทดแทนสินคา้ เป็นตน้  เป็น
การลดตน้ทุน เพราะยงัใชว้ตัถุดิบเดิม 
แต่มีการดดัแปลงตวัสินคา้ใหแ้ปลก
ใหม่มากขึ้น   ส่วนรสชาติที่คง
เหลืออยูจ่ะมีการปรับราคาลงเพือ่เป็น
การดึงลูกคา้ใหค้งอยู ่โดยใชว้ธีิการ
ขายเป็นแพค ราคาถูกกวา่ซ้ือขวดเดียว  
เพือ่ท  าใหลู้กคา้เห็นถึงความคุม้ค่าเม่ือ
ซ้ือปริมาณมาก  วธีิน้ีถือเป็นการยดืให้
ลูกคา้ยงับริโภคสินคา้ของเราใหน้าน
ที่สุด  

ทางยนิูฟมีการตดัสินคา้
บางตวัออกจากสาย
ผลิณฑ ์ เพราะเน่ืองจาก
ยอดขายไม่ถึงเป้าที่
ก  าหนด   โดยทางยนิูฟ
อาจไดรั้บผลกระทบนอ้ย 
เพราะป็นบริษทัที่เปิดมา
เป็นเวลานาน  มีกลุ่ม
ลูกคา้ที่มีความจงรักภกัดี
มาก  อีกทั้งผลิตภณัฑก์็มี
หลายรสชาติ  แต่ทาง
บริษทัก็มีพฒันา
ผลิตภ ณฑอ์อกมาอยา่ง
ต่อเน่ือง 

การตดัผลิตภณัฑท์ี่มียอดขาย
ไม่ถึงก าหนดถถือเป็นการ
ช่วยรักษา ผลิตภณัฑท์ี่ยงัอยู่
ใหค้งอยูต่่อไป  แต่ทาง
บริษทัก็ควรมีการพฒันา
สินคา้ออกมาอยา่งต่อเน่ือง  
เพือ่เป็นการรองรับ 
ผลิตภณัฑต์วัอ่ืนเม่ือถึงขั้น
ตกต ่าหรือถดถอย  จะท าให้
บริษทัสามารถด าเนินต่อไป
ไดอ้ยา่งราบร่ืน 



Price (ราคา) 

ราคาขายปลีก 

สินคา้เรา 

 
 

ราคา 

คู่แข่งขนั (ยนิูฟ) 

 

ราคา 

ความแตกต่าง
ทางดา้นราคา
ระหว่างสินคา้
ของเรา และ 
สินคา้คู่แข่ง 
 (ยนิูฟ) 

น ้าอดัลมสมุนไพรจาก

ใบ 

1.น ้าอดัลมสมุนไพร  

รสใบเตย 

 
 
 

 
 

 
19 บาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

1.น า้แครอทผสมผลไม้รวม 
(250 มิลลิลิตร) 

       

 
 

 
   18 บาท 

ราคาของ Herbie 
มีราคาท่ีสูงกวา่ 
ยนิูฟท าให้
ภาพลกัษณ์ของ 
Herbie มี
ภาพลกัษณ์ท่ี
หรูหรามากกวา่
และ มีคุณภาพที่
ดีมากกวา่ 

2.น ้าอดัลมสมุนไพร 

รสฟ้าทะลายโจร 

 

2.น า้ผกัผลไม้รวม                
(250 มิลลิลิตร) 

     

 
 
    
   18บาท 



3.น ้าอดัลมสมุนไพร 

รสใบบวับก 

 

 
 
 

 
 
 
 
 

19บาท 
 
 
 
 
 

 

3.น า้แครอทม่วงผสมผลไม้รวม 

(250 มิลลิลิตร) 

      
 

18บาท 

 
 
 
 
 

น ้าอดัลมสมุนไพรจาก  
ดอก 
1.น ้าอดัลมสมุนไพร 

รสอญัชนั 

 

 
 

 

4.น า้ผกัผลไม้รวมผสมผกัใบ
เขยีว(250 มิลลิลิตร) 

      
 

 
   
 
   18 บาท 

 

2.น ้าอดัลมสมุนไพร 

รสเก๊กฮวย 

 

 

5.น า้ผกัผลไม้รวมผสมมกิซ์
เบอร์ร่ี(250 มิลลิลิตร) 

    

 
 
 

18บาท 

 

 

 

 



3. น ้ าอดัลมสมุนไพร 

รสกระเจ๊ียบ                     

 

 

 
 
 

11 6.น า้ผกัผลไม้รวมผสมทบัทมิ 

(250 มิลลิลิตร) 

           
 

 
 

18บาท 

 
 
 
 
 

 

น ้าอดัลมสมุนไพรจาก
ผล 
1.น ้าอดัลมสมุนไพร 

รสฟักขา้ว 

 

 
 

 

7.น า้ส้มเขยีวหวาน          (200 
มิลลิลิตร) 

      
 

 
  
 
    18 บาท 

 

 2.น ้าอดัลมสมุนไพร

รสทบัทิม  

 

   

8.น า้องุ่นแดง(200 มิลลิลิตร) 

      

 
 
 

18บาท 

 

 

19บาท 



 

3. น ้ าอดัลมสมุนไพร 

รสส ารอง 

 

 

 
 
 

 
 
 
 
 19 บาท 

9.น า้ผลไม้รวม สูตรผสมพรุน 

(200 มิลลิลิตร) 
                         

 
 

 
 
 

  18บาท 
 
 
 
 
 

 

 

 
1.)น ้ าอดัลมสมุนไพรรสใบบวับก 
 แบบขวด  (200 มิลลิลิตร) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
14 บาท 

 
 



Quantity Discount(ส่วนลดปริมาณ) 
ส่วนลดปริมาณ คือ ส่วนลดท่ีกิจการจะจูงใจใหลู้กคา้สั่งซ้ือในปริมาณมาก อาจจะซ้ือยอดใหญ่ 
ท าใหลู้กคา้ซ้ือเป็นจ านวนมาก เพื่อจูงใจใหลู้กคา้ซ้ือซ ้ าๆจนกลายเป็นลูกคา้ประจ า ส่วนแบ่ง
ตลาดก็จะมากข้ึน  

สินคา้เรา 

 
คู่แข่งขนั (ยนิูฟ) 

 

เปรียบเทียบส่วนลด
ปริมาณของสินคา้เรา 
(Herbie) กบัคู่แข่งขนั 
(ยนิูฟ) 

ส่วนลดปริมาณ
แบบสะสม : ใช้
กบัลูกคา้ประจ า 

ส่วนลดประมาณ
แบบไม่สะสม : 
ใชก้บัลูกคา้ท่ีไม่
ใชป้ระจ า 

ส่วนลดปริมาณ
แบบสะสม : ใช้
กบัลูกคา้ประจ า 

ส่วนลดปริมาณ
แบบไม่สะสม : 
ใชก้บัลูกคา้
ประจ า 

สินคา้ของเราHerbie  
มีขอ้ไดเ้ปรียบจากคู่
แข่งขนั ยนิูฟ คือ      
ยนิูฟไม่มีส่วนลด
ปริมาณแบบไม่
สะสม ซ่ึงสินคา้ของ
เรามี คือ ซ้ือ 3โหล
ลดเหลือ 220 บาท 
จาก 228 บาท 

ซ้ือครบ 10โหล
ภายใน 1 เดือน 
รับทนัที  วอย
เชอร์แทนเงินสด
จาก Herbie 
มูลค่า 100 บาท 

ซ้ือ 4กล่อง ลด
เหลือ 70 บาท 
จาก 76 บาท 

ซ้ือครบ 12 โหล
ภายใน 1 เดือน 
รับทนัที วอย
เชอร์แทนเงินสด
จาก (ยนิูฟ)มูลค่า 
67บาท 

 
 
 
 

_____ 

ซ้ือครบ20โหล
ภายใน 1 เดือน 
รับทนัที วอย
เชอร์แทนเงินสด
จาก Herbie 
มูลค่า 200 บาท 

ซ้ือครบ 20 โหล 
 ภายใน 1 เดือน 
รับทนัที วอย
เชอร์แทนเงินสด
จาก Swensens
มูลค่า 100 บาท 

 

 



ส่วนลดเงินสด  

เป็นจ านวนเงินท่ีน าไปหกัออกจากราคาท่ีก าหนดไว ้เพื่อเป็นค่าตอบแทนใหแ้ก่พ่อคา้คนกลาง 

หรือซ้ือประเภทต่าง ๆ มีเง่ือนไขในการช าระเงิน ดงัน้ี  

1. ร้านคา้ปลีกไดรั้บส่วนลดในอตัราดงัน้ี 

-  ถา้ซ้ือสินคา้ทุกชนิดในยอดรวม 500-900  บาท จะรับส่วนลด  n/30 

-  ถา้ซ้ือสินคา้ทุกชนิดในยอดรวม 901-1,200  บาท จะไดรั้บส่วนลด  2/10 , n/30 

-  ถา้ซ้ือสินคา้ทุกชนิดในยอดรวม 1,201-3,000 บาท จะไดรั้บส่วนลด  2/10,n/45 

สินคา้เรา 

 
คู่แข่งขนั(ยนิูฟ) 

 

เปรียบเทียบส่วนลด
เงินสดของสินคา้เรา 
(Herbie) กบัคู่แข่งขนั 
(ยนิูฟ) 

น ้ าอดัลม

สมุนไพร 

Herbie ทุก

รสชาติ 

เง่ือนไขส่วนลดเงินสด น ้าผลไม้

ทุกสูตร  

(ยนิูฟ) 

 

 

 

________ 

 

 

 

สินคา้ของเราHerbieมี

ขอ้ไดเ้ปรียบจากคู่

แข่งขนั ยนิูฟ คือ ยนิูฟ

ไม่มีส่วนลดเงินสด 

ซ่ึงสินคา้ของเรามี 

500-900 (บาท) 

n/30 

5โหล 

901-1,200 (บาท) 

2/10,n/30 

10โหล 

1,201-3,000(บาท) 

2/10,n/45 

15โหล

ข้ึนไป 

 



2. ร้านคา้ส่งไดรั้บส่วนลดในอตัราดงัน้ี 

-  ถา้ซ้ือสินคา้ทุกชนิดในยอดรวม1,500-3,500 บาทจะไดรั้บส่วนลด  3/10 , n/30 

- ถา้ซ้ือสินคา้ทุกชนิดในยอดรวม3,501-4,500 บาท จะไดรั้บส่วนลด  3/10 , n/45 

- ถา้ซ้ือสินคา้ทุกชนิดในยอดรวม  4,501-5,500 บาทจะไดรั้บส่วนลด  2/EOM, N/60 

 

สินคา้เรา 

 
คู่แข่งขนั(ยนิูฟ) 

 

เปรียบเทียบส่วนลด
เงินสดของสินคา้เรา 
(Herbie) กบัคู่แข่งขนั 
(ยนิูฟ) 

น ้ าอดัลม

สมุนไพร

Herbie ทุก

รสชาติ 

เง่ือนไขส่วนลดเงินสด น ้าผลไม้

ทุกสูตร  

(ยนิูฟ) 

 

 

 

________ 

 

 

 

 

สินคา้ของเราHerbie  

มีขอ้ไดเ้ปรียบจากคู่

แข่งขนั ยนิูฟคือ ยนิูฟ

ไม่มีส่วนลดเงินสด 

ซ่ึงสินคา้ของเรามี 

1,500-3,500 

(บาท) 

3/10,n/30 

20โหล 

3,501-4,500(บาท) 

3/10,n/45 

40โหล 

4,501-5,500(บาท) 

2/EOM, N/60 

80โหล 

ข้ึนไป 

 
 



Trade Discount (ส่วนลดการคา้) : 
ส่วนลดการคา้ คือส่วนลดท่ีผูผ้ลิตมอบใหแ้ก่คนกลางเพื่อเป็นผลตอบแทนในการท าหนา้ท่ีของ
คนกลางในการช่วยกระจายสินคา้ ไปยงัผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย  
การใหส่้วนการคา้แก่พอ่คา้คนกลางทางบริษทัไดก้ าหนดเง่ือนไขการใหส่้วนลดไวด้งัน้ี 

สินคา้เรา 
 

คู่แข่งขนั(ยนิูฟ) 

 

 

เปรียบเทียบส่วนลด

เงินสดของสินคา้เรา 

(Herbie) กบัคู่

แข่งขนั (ยนิูฟ) 

ร้านคา้ปลีกจะไดรั้บ

ส่วนลด 

ร้านคา้ส่งจะไดรั้บ

ส่วนลด 

ร้านคา้ปลีกจะ

ไดรั้บส่วนลด 

ร้านคา้ส่งจะไดรั้บ

ส่วนลด 
สินคา้ของเรา 

Herbie  มีขอ้

ไดเ้ปรียบจากคู่

แข่งขนั ยนิุฟ คือ  

ยนิูฟไม่มีส่วนลด

การคา้ประเภทร้าน

ส่ง ซ่ึงสินคา้ของเรา

มี 

น ้าอดัลม

สมุนไพร  ทุก

สูตร  3% 

น ้าอดัลม

สมุนไพร  ทุก

สูตร  4% 

น ้าอดัลม
สมุนไพร  
เฉพาะสูตร   
รสส ารอง  
รสฟักขา้ว 
  5% 

 

 

________ 

 

 
 
 
 



การท าใหพ้่อคา้คนกลางชนะคนอ่ืนๆ: มีการแจกคูปองส่วนลดแก่ผูบ้ริโภค เพื่อเป็นการดึงดูด
ความสนใจในตวัสินคา้ และเพื่อใหผู้บ้ริโภคน าคูปองส่วนลดไปซ้ือสินคา้กบัพ่อคา้คนกลาง 
พ่อคา้คนกลางกบัช่วงเวลาท่ีสินคา้อยูใ่นช่วงตกต ่า: เปล่ียนต าแหน่งสินคา้ให ้เพื่อใหสิ้นคา้กลบั
เขา้มาในวงโคจร เช่นจากกลุ่มเป้าหมายทุกเพศทุกวยัท่ีสนใจสุขภาพจากนั้นออกสินคา้ตวัใหม่
และขายในราคาส่งท่ีต ่าลง แต่ใหพ้่อคา้คนกลางขายใหแ้ก่ผูบ้ริโภคในราคาเท่าเดิม จากนั้น ก็เพิ่ม
โปรโมชัน่เป็น ซ้ือผลิตภณัฑต์วัใหม่ 2 ช้ินจะแถมผลิตภณัฑต์วัเก่า 1 ช้ิน เพื่อเป็นการระบาย
สินคา้เก่าออก 
การรับคืนสินคา้เม่ือขายไม่ได:้ จะรับคืนสินคา้ในราคาคร่ึงหน่ึงของราคาขายส่ง เพราะจะเป็น
การลดภาระพ่อคา้คนกลาง 
การจกัการสินคา้ท่ีรับคืน : น าสินคา้ท่ีรับคืนออกขายดว้ยตวัเอง โดยมีโปรโมชัน่ ซ้ือ 1 แถม 1 
เพื่อใหไ้ดต้น้ทุนกลบัคืนมา 
 

 
 

 

 

 

 

 

 



สถานท่ี (Place) 

1. การขนส่ง (Transportation) 

- ทางบริษทัมีการขนส่งทางน ้า โดยใชเ้รือขนาดใหญ่และมีตูค้อนเทนเนอร์ควบคุม

อุณหภมิูสินคา้ท่ี 2-3 องศา เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางในการกระจายสินคา้สู่ต่างจงัหวดัทัว่

ประเทศไทย  โดยใชน้ ้ ามนัไบโอดีเซลในการขบัเคล่ือน  เพื่อรักษาธรรมชาติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ไบโอดเีซล คอื อะไร 

       น ้ ามนัเช้ือเพลิงชีวภาพท่ีผา่นการผลิตมาจากน ้ามนัพืช หรือไขมนัสัตวผ์สมกบัเอทานอล 

(Ethanol) หรือ เมทานอล (Methanol) เพื่อใหไ้ดเ้ช้ือเพลิงโมเลกุลเลก็ลง ซ่ึงจะมีคุณสมบติั

ใกลเ้คียงกบัน ้ามนัดีเซลและสามารถใชท้ดแทนได ้

วตัถุดบิทีใ่ช้ในการผลติ..น า้มนัไบโอดเีซล 

       สามารถผลิตไดจ้ากวตัถุดิบหลากหลายชนิด เช่น น ้ามนัพืช ไขมนัสัตว ์แต่ท่ีนิยมใชผ้ลิต คือ 

-น ้ามนัปาลม์ 

-น ้ ามนัพืชใชแ้ลว้ 

-น ้ ามนัจากเมลด็สบู่ด  า 

 

 

 

 

 

 

 

 



-ทางบริษทัมีการขนส่งทางบก โดยใชร้ถบรรทุกตูค้อนเทนเนอร์ควบคุมอุณหภมิูสินคา้   

เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางในการกระจายสินคา้ไปสู่หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า  โดยใชก๊้าซ NGV ใน

การขบัเคล่ือนรถ เพื่อรักษาสภาพแวดลอ้มของโลก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ห้างสรรพสินคา้ชน้น า 



NGV 

NGV หรือ Natural Gas Vehicles คือ ก๊าซธรรมชาติส าหรับยานยนต ์เกิดข้ึนจากการน า

ก๊าซธรรมชาติ (ส่วนใหญ่เป็นก๊าซมีเทน) มาอดัจนมีความดนัสูง ประมาณ 3,000 ปอนด/์

ตารางน้ิว (เป็นแรงดนัท่ีค่อนขา้งสูงมากเท่ากบั 240 เท่าของความดนับรรยากาศ) แลว้น าไปเก็บ

ไวใ้นถงั ท่ีมีความแขง็แรงทนทานสูงเป็นพิเศษ เช่น เหลก็กลา้ เพื่อน ามาเป็นเช้ือเพลิงใชท้ดแทน

น ้ามนัเบนซิลหรือดีเซลในรถยนตป์ระเภทต่างๆ ซ่ึงสากลเรียกวา่ Compressed Natural Gas 

(CNG) หรือ ก๊าซธรรมชาติอดั 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

-ทางบริษทัมีการขนส่งทางบก โดยใชร้ถมอเตอร์ไซคท่ี์มีตูค้วบคุมอุณหภมิูสินคา้   เพื่อ
การเพิ่มช่องทางในการกระจายสินคา้สู่ตามร้านคา้ปลีก ร้านคา้ยอ่ยทัว่ไป และร้านสะดวกซ้ือ 
เพื่อเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพในการกระจายสินคา้ใหมี้ความสะดวก รวดเร็ว และทัว่ถึง โดยใช้

น ้ ามนัแก๊สโซฮอล ์ เพื่อลดสภาวะโลกร้อน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                   

น า้มนัแก๊สโซฮอล์ ร้านขายของช า 

ช า 

ร้านสะดวกซ้ือ 



แก๊สโซฮอลเ์ป็นน ้ามนัเช้ือเพลิงท่ีไดจ้ากการผสมระหว่างเอทานอล หรือ ท่ีเรียกว่า 

เอทิลแอลกอฮอล ์(ETHYL ALCOHOL) ซ่ึงเป็น แอลกอฮอล ์ท่ีไดจ้ากการแปรรูปจากพืชจ าพวก

แป้งและน ้าตาล เช่น ออ้ย ขา้ว ขา้วโพด มนัส าปะหลงั ฯลฯ และเป็นแอลกอฮอล ์บริสุทธ์ิ 99.5 % 

โดยปริมาตร ผสมกบัน ้ามนัเบนซินไร้สารตะกัว่ออกเทน 91 (ชนิดท่ีมีคุณสมบติับางตวัต่างจาก

เบนซิน 91 ท่ีจ  าหน่ายอยูใ่นปัจจุบนั) ในอตัราส่วนเบนซิน 9 ส่วน เอทานอล 1 ส่วน จึงไดเ้ป็น

น ้ามนัแก๊สโซฮอล ์ออกเทน 95 

  ส่วนท่ีเรียกแก๊สโซฮอลน์ั้น ทบัศพัทม์าจากภาษาองักฤษจากค าว่า GASOLINE และ 

ETHANOL รวมกนัเป็น GASOHOL ส าหรับการผสมแอลกอฮอลใ์นน ้ามนัเบนซินในขา้งตน้ 

เป็นในลกัษณะของสารเติมแต่งปรับปรุงค่า Oxygenates และออกเทน (Octane) ของน ้ามนั

เบนซิน ซ่ึงสามารถใชท้ดแทนสารเติมแต่งชนิดอ่ืนท่ีนิยมใชใ้นปัจจุบนั คือ MethyL-Tertiary-

ButyL-Ether (MTBE) ซ่ึงตอ้งน าเขา้จากต่างประเทศมูลค่าหลายพนัลา้นต่อปี 

 

 

 

 

 

 

 

2. การเกบ็รักษา (Storage) 



- ทางบริษทัมีคลงัเก็บสินคา้เป็นของตวัเอง เพื่อเป็นการสะดวกต่อการจดัเก็บสินคา้  และ

ทางบริษทัมีนโยบายการประหยดัพลงังาน  โดยใชพ้ลงังานท่ีรับจากแสงอาทิตยโ์ดยตรงซ่ึงผา่น

กระบวนการแผงโซล่าเซลล ์ ในการน าพลงังานมาใชภ้ายในโรงงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Solar Cell 

โครงสร้างท่ีนิยมมากท่ีสุด ไดแ้ก่ รอยต่อพีเอน็ของสารก่ึงตวัน า สารก่ึงตวัน าท่ีราคาถูก

ท่ีสุดและมีมากท่ีสุดบนโลก คือ ซิลิคอน จึงถูกน ามาสร้างเซลลแ์สงอาทิตย ์โดยน าซิลิคอนมา

ถลุง และผา่นขั้นตอนการท าใหบ้ริสุทธ์ิ จนกระทัง่ท  าใหเ้ป็นผลึก จากนั้นน ามาผา่นกระบวนการ

แพร่ซึมสารเจือปนเพื่อสร้างรอยต่อพีเอน็ โดยเม่ือเติมสารเจือฟอสฟอรัส จะเป็นสารก่ึงตวัน า

ชนิดเอน็ (เพราะน าไฟฟ้าดว้ยอิเลก็ตรอนซ่ึงมีประจุลบ) และเม่ือเติมสารเจือโบรอน จะเป็นสาร

ก่ึงตวัน าชนิดพี (เพราะน าไฟฟ้าดว้ยโฮลซ่ึงมีประจุบวก) ดงันั้น เม่ือน าสารก่ึงตวัน าชนิดพีและ

เอน็มาต่อกนั จะเกิดรอยต่อพีเอน็ข้ึน โครงสร้างของเซลลแ์สงอาทิตยช์นิดซิลิคอน อาจมีรูปร่าง

เป็นแผ่นวงกลมหรือส่ีเหล่ียมจตุัรัส ความหนา 200-400 ไมครอน (0.2-0.4 มม.) ผวิดา้นรับแสง

จะมีชั้นแพร่ซึมท่ีมีการน าไฟฟ้า ขั้วไฟฟ้าดา้นหนา้ท่ีรับแสงจะมีลกัษณะคลา้ยกา้งปลาเพื่อใหไ้ด้

พื้นท่ีรับแสงมากท่ีสุด ส่วนขั้วไฟฟ้าดา้นหลงัเป็นขั้วโลหะเตม็พื้นผวิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



-ทางบริษทัมีการใชน้วตักรรมท่ีมีความทนัสมยัในการจดัเก็บวตัถุดิบ คือ เคร่ืองดูด

ความช้ืนเพื่อรักษาคุณภาพของสมุนไพรใหไ้ม่ไดรั้บความช้ืนจนเกิดการเน่าเสีย 

ตอ้งเก็บสมุนไพรใหอ้ยูใ่นอุณหภมิู 2-3 องศา และรักษาความช้ืนตลอดเวลาเพื่อความสด

และรักษาคุณค่าของสมุนไพร สามารถเก็บได ้5-7 วนั ถา้มากกวา่นั้นจะเกิดเส่ือมคุณค่าของตวั

สมุนไพรลง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. สินค้าคงคลงั (Inventory) 

- ทางบริษทัจะไม่กกัตุนสินคา้จนมากเกินไป เพราะตอ้งรักษาความสดใหม่ของสินคา้ 

- ทางบริษทัจะมีการสั่งซ้ือสินคา้ทุกๆ 2 วนั เพื่อความสดใหม่ของวตัถุดิบ 

- ทางบริษทัมีการระบายสินคา้ออกจากคลงัทุกวนั เพื่อเป็นกระจายสินคา้ออกไปสู่

บริโภคอยา่งทัว่ถึง  และผลิตภณัฑท่ี์ผา่นกระบวนการการผลิตเสร็จแลว้จะมีอายปุระมาณ  6  

เดือน 

 - ทางบริษทัยงัมีการใชร้ะบบสารสนเทศมาช่วยในการเก็บรักษาสินคา้คงคลงัใหมี้

ประสิทธิภาพ โดยใชร้หสับาร์โคด้ในการตรวจเชค็คลงัสินคา้ เพื่อความเป็นระบบระเบียบ และ

ตามขั้นตอนท่ีเหมาะสม ไม่ใหเ้กิดความวุ่นวายหรือความผดิพลาดภายในคลงัจดัเก็บสินคา้ให้

นอ้ยท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. ผู้ค้าส่ง (Wholesalers) 

 - ทางบริษทัมีการจดัสินคา้  โดยการออกบธูท่ีมีสีเขียวเป็นหลกั  เพื่อใหผู้บ้ริโภคไดรั้บรู้

ถึงผลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพมาจากธรรมชาติ  แลว้ยงัมีพนกังานขายคอยใหค้  าแนะน าผูบ้ริโภค

โดยตรง  เพื่อเป็นการใหผู้บ้ริโภครู้สึกวา่น่าสนใจ  อยากทดลอง  และยงัมีความรู้สึกว่าใส่ใจ

ผูบ้ริโภคอีกดว้ย  เพราะมีพนกังานผูเ้ช่ียวชาญคอยใหค้  าแนะน ากบัผูบ้ริโภค  ดว้ยความเตม็ใจ

และมืออาชีพ  เน่ืองจากไดมี้การฝึกอบรมพนกังานทุกคนใหมี้จิตใจท่ีรักในงานบริการ  และใส่

ใจผูบ้ริโภคในทุกๆขั้นตอน  ดว้ยน่าตาและบุคลิกภาพท่ียิม้แยม้  สดใส  ยนิดีตอ้นรับผูบ้ริโภคทุก

คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 -ทางบริษทัมีการคา้ส่งใหก้บัตามหา้งสรรพสินคา้  โดยจะน าสินคา้ไปวางในมุมท่ีเป็น

เคร่ืองด่ืมแช่เยน็  แลว้ยงัออกแบบตูแ้ช่เยน็ของทางบริษทัท่ีผลิตออกมา  และมีเอกลกัษณ์เฉพาะ

ส าหรับตวัผลิตภณัฑโ์ดยตรง  มีสีเขียว  เพื่อเป็นจุดเด่น  ในการมองเห็น  และรับรู้ถึงความรู้สึกท่ี

มีความเป็นธรรมชาติ  ใส่ใจผูบ้ริโภคในทุกขั้นตอน  โดยจะควบคุมอุณหภมิูท่ี  10-15  องศา  

เพื่อเวลาด่ืมจะไดรั้บความสดช่ืน  เหมือนพึ่งผลิตภณัฑเ์สร็จ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 -ทางบริษทัมีการจดัจ าหน่ายสินคา้ในจ านวนคร้ังละมากๆ ใหก้บัหา้งสรรพสินคา้ชั้นน า 

อทิเช่น The Mall , เซ็นทรัล , แมค็โคร , บ๊ิกซี  และโลตสั เป็นตน้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5. ผู้ค้าปลกี (Retailers) 

           - ทางบริษทัมีการเพิ่มช่องทางในการจดัหน่าย  โดยการเปิดร้านคา้ปลีกเป็นของตนเอง            

ท่ีจ  าหน่ายเฉพาะผลิตภณัฑข์องทางบริษทัเท่านั้น  อทิเช่น  น ้ าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie รส

ใบเตย, รสอญัชนั และรสฟักขา้ว  เป็นตน้  เพื่อเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีของผลิตภณัฑ ์ และ

เพื่อเป็นการตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคโดยการขายตรง  แลว้ยงัเป็นการใกลชิ้ดลูกคา้

โดยตรง  เพื่อท่ีจะไดท้ราบความตอ้งการของผูบ้ริโภค  เพื่อน าขอ้บกพร่องนั้นน าไปปรับปรุง

แกไ้ขต่อไป 

           ทางบริษทัยงัมีนโยบายท่ีเหมาะสมกบัยคุสมยัน้ีดว้ย  โดยการใชพ้ลงังานท่ีไดรั้บจาก

แสงอาทิตย ์ ท่ีตอ้งผา่นกระบวนการจากแผงโซล่าเซลลท่ี์ท าการติดตั้งไว ้ เพื่อเป็นการประหยดั

พลงังาน  และเป็นการลดโลกร้อนอีกดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

              - ทางบริษทัมีการจดัจ าหน่ายสินคา้ใหก้บัทางร้านคา้ปลีก  และทางร้านสะดวกซ้ือ อทิ

เช่น  7-11 , 108 Shop , Maxvalu , Family Mart  เป็นตน้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ร้านคา้ปลีก 
ร้านสะดวกซ้ือ 



การส่งเสริมการขาย (Promotion) 

1. การโฆษณา  (Advertising) 

วงจรชีวติผลติภณัฑ์   (Product  Life  Cycle) 

1) ขั้นแนะน าผลติภณัฑ์ (Product  Introduction ) 

กลยทุธ์ของการส่งเสริมการขาย โดยมุ่งเนน้ไปท่ีการพฒันาและการท าใหผู้บ้ริโภคตระหนกั

และไดรั้บขอ้มูลข่าวสารท่ีเป็นประโยชน์ เก่ียวกบัผลิตภณัฑท่ี์ก าลงัออกสู่ตลาดและสายตาของ

ผูบ้ริโภค โดยทราบถึงคุณประโยชน์ ความเป็นธรรมชาติ และบริการท่ีเสนอขายว่ารับประทาน

ไปแลว้จะเป็นอยา่งไร 

- การโฆษณาช่วงแนะน าขั้นที่ 1 

       เป็นการโฆษณาเพื่อเนน้ใหผู้บ้ริโภคสามารถจดจ าตราสินคา้และลกัษณะของผลิตภณัฑข์อง
เรา เพื่อเป็นการดึงดูดความสนใจในตวัผลิตภณัฑข์องเรามากข้ึน โดยมีการส่งเสริมการขายโดย
การใชพ้รีเซ็นเตอร์เป็นดาราดงั เน่ืองจากในสมยัน้ีไม่ว่าจะเป็นดาราหรือนกัร้อง ยอ่มมีอิทธิพล
ต่อการซ้ือสินคา้ของกลุ่มผูบ้ริโภคเป็นอยา่งมากและผลิตภณัฑข์องเราเนน้กลุ่มเป้าหมายของคน
ท่ีก าลงัสนใจในเร่ืองของสุขภาพหรือหนัมาดูแลตนเองมากข้ึน การน าดาราช่ือดงัอยา่ง                  
“ พีช พชร  จิราธิวฒัน์ ” ทายาทหา้งสรรพสินคา้เซ็นทรัลมาเป็นพรีเซ็นเตอร์ใหก้บัสินคา้ของเรา
ดว้ยมาดและบุคลิกภาพของพรีเซ็นเตอร์ยอ่มท าใหผู้บ้ริโภคสนใจ สะดุดตา และอยากทดลองใน
ตวัผลิตภณัฑม์ากข้ึน  เน่ืองจากพรีเซ็นเตอร์ดงักล่าวเป็นบุคคลท่ีน่าจบัตามองในขณะน้ี  เป็น
วยัรุ่นหนุ่มไฮโซรุ่นใหม่ท่ีใส่ใจสุขภาพของตนเอง  ท่ีตอ้งการบริโภคผลิตภณัฑ์ท่ีมาจาก
ธรรมชาติโดยแทจ้ริง  ไม่ว่าจะเป็นการบริโภคอาหารหรือการออกก าลงักายท่ีเป็นประโยชน์ต่อ
ร่างกาย และดาราช่ือดงัมาเป็นพรีเซ็นเตอร์ใหน้ั้นยอ่มถือว่าเป็นการประกนัคุณภาพไปในตวัอีก
ชั้นหน่ึง 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



- การโฆษณาช่วงแนะน าขั้นที ่2 

เป็นการโฆษณาเพื่อท่ีเนน้ใหผู้บ้ริโภคนั้นรับรู้ถึงรายละเอียดของตวัผลิตภณัฑข์องเราว่า

มีสรรพคุณอะไรบา้ง  สามารถน าไปใชป้ระโยชน์ไดอ้ยา่งไรบา้ง และเหมาะสมกบัผูบ้ริโภคใน

ดา้นอะไรบา้ง อาทิเช่น น ้าอดัลมสมุนไพรรสใบเตย  ท่ีมีสรรรพคุณช่วยบ ารุงระบบไหลเวียน

เลือดภายในร่างกาย  ไม่ท าลายกระเพาะอาหาร  และช่วยลดไขมนัในเส้นเลือด  ช่วยดบักระหาย

คลายร้อนไดเ้ป็นอยา่งดี  โดยทัว่ไปแลว้น ้าสมุนไพรทัว่ไปอาจมีส่วนผสมของสมุนไพรนอ้ย

เพราะส่วนมากจะเป็นส่วนผสมอยา่งอ่ืนมากกว่าเม่ือด่ืมเขา้ไปแลว้อาจท าใหผู้บ้ริโภคมีโรค

ตามมา  แต่ผลิตภณัฑข์องเราเนน้ความเป็นธรรมชาติโดยการมีสมุนไพรเขม้ขน้และไม่ใส่วตัถุ

กนัเสีย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2) ขั้นตลาดเจริญเติบโต ( Market  Growth ) 



ขั้นน้ีจะมีการเปล่ียนแปลงเก่ียวกบัการส่งเสริมการขายท่ีจะใหรู้้ถึงประเภทของผลิตภณัฑใ์น

สายผลิตภณัฑเ์รานั้นมีอะไรบา้ง โดยเนน้โฆษณาเก่ียวกบัตราสินคา้ใหม้ากข้ึนเพื่อท่ีจะท าให้

ผูบ้ริโภคไดรู้้จกั 

- การโฆษณาช่วงเติบโตขั้นที่ 1 

เป็นการแนะน าผลิตภณัฑท่ี์มีความหลากหลายของผลิตภณัฑม์ากข้ึน โดยการออก

รสชาติใหม่ๆ   ยอ่มท าใหผู้บ้ริโภครู้สึกมัน่ใจในการใชสิ้นคา้มากกว่าเดิม โดยเฉพาะลกูคา้ราย

เก่าก็จะไดรั้บรู้ถึงสินคา้ตวัใหม่ไดร้วดเร็ว  เน่ืองจากมีการสนใจอยา่งต่อเน่ืองแลว้ยงัสร้างลูกคา้

ใหม่ไดด้ว้ยการบอกต่อๆกนั  ในเร่ืองของการประสบความส าเร็จในสินคา้ตวัแรกอีกทั้งยงับอก

ถึงสรรพคุณแต่ละตวัไดอ้ยา่งชดัเจน เพื่อใหผู้บ้ริโภคเลือกใชง้านไดอ้ยา่งถูกตอ้งและเหมาะสม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



- การโฆษณาช่วงเติบโตขั้นที ่2 

ในช่วงน้ีจะเป็นช่วงท่ีเร่ิมมีคู่แข่งขนัมากข้ึนทั้งท่ีเป็นคู่แข่งท่ีมีการผลิตสินคา้ท่ีมีความ

คลา้ยคลึงกบัผลิตภณัฑข์องเราแต่มีขอ้แตกต่างกนั  โดยการโฆษณาขั้นน้ีเราจะสร้างความ

แตกต่างใหม้ากกวา่คู่แข่งโดยการโจมตีคู่แข่งดว้ยการใชค้  าพดูท่ีแสดงถึงความเป็นเอกลกัษณ์ใน

ตวัผลิตภณัฑ ์ ซ่ึงเป็นจุดเด่นของผลิตภณัฑ์ท่ีเนน้ความเป็นธรรมชาติ  

 

 

 

 

 

 

 

 

-Herbie  เนน้ประโยชน์ท่ีสามารถไดม้ากกว่าอดัลม 

ธรรมดาทัว่ไป  โดยแกด้บักระหายแลว้ยงัรักษา 

สุขภาพอีกดว้ย 

 

-Coke  เนน้ประโยชน์ในดา้นเดียว  คือความซ่า   

แกด้บักระหายเท่านั้น  ไม่มีประโยชน์ 

 

 



3) ขั้นตลาดอิม่ตัว ( Market  Maturity) 

การส่งเสริมของตวัแทนการขายท่ีใหก้บัตวัแทนจ าหน่ายนั้น จะตอ้งโหมหนกัเป็นพิเศษ 
ทั้งน้ีเพื่อท่ีจะพยายามปลอบประโลมรักษาความจงรักภกัดีของตวัแทนจ าหน่ายเอาไวน้อกจากน้ี 
การส่งเสริมการขายถึงผูบ้ริโภคก็จะมีการทุ่มเทมากเป็นพิเศษ และเป็นส่ิงท่ีขาดไม่ไดเ้พื่อการ
รักษาส่วนแบ่งตลาดเอาไวใ้หอ้ยู ่

- การโฆษณาช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 1 
ทางบริษทัจะเนน้กลยทุธ์ใหม่  โดยการเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายจากกลุ่มวยัรุ่นมาเป็น

กลุ่มเป้าหมายวยัเดก็  เพราะจะท าใหผู้ป้กครองเป็นห่วงและตระหนกัถึงเร่ืองสุขภาพของเดก็   
ซ่ึงมีภมิูตา้นทานนอ้ยกว่าผูใ้หญ่  จึงมีความจ าเป็นตอ้งด่ืมน ้าสมุนไพรจากธรรมชาติตั้งแต่เดก็  
ลว้นมีแต่ประโยชน์มากมายตามสรรพคุณ  เพื่อสร้างภมิูคุม้กนัใหก้บัร่างกาย  ไม่ใหไ้ม่สบายง่าย  
และเคร่ืองด่ืมยงัด่ืมง่าย  รสชาติอร่อย  มีความปลอดภยัต่อเดก็  การโฆษณาจะเนน้ความเป็นเดก็
มากข้ึน โดยการเพิ่มความรู้เร่ืองคุณประโยชน์ใหเ้ห็นชดัมากยิง่ข้ึนท าใหเ้ห็นถึงความคุม้ค่าของ
ตวัผลิตภณัฑ ์ โดยใชน้อ้งอชิ  อชิรวตัต์ิ  มสัยวาณิช  ซ่ึงนอ้งอชิเป็นเดก็ท่ีรักสุขภาพเล่นกีฬา
ฟุตบอลเป็นประจ า  แลว้ซ่ึงเป็นบุตรของคุณโบ  ชญาดา  ล่ิวเฉลิมวงศ ์ เป็นเช้ือพระวงศ ์ และ
คุณฟลุ๊ค  เกริกพล  มสัยวาณิช  เป็นนกัธุรกิจ  นกัแสดง  พิธีกร  นกัร้องช่ือดงัขั้นรวย     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



- การโฆษณาช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 2 
เป็นโฆษณาเพื่อระบายสินคา้ในสตอ็คใหห้มดไป  เน่ืองจากหากสินคา้ยงัคงคา้งอยู่

ในสตอ็คนั้นจะท าใหสิ้นคา้นั้นยากต่อการขายมากข้ึน  ซ่ึงสินคา้ของเราเป็นสินคา้ท่ีผลิตวนัต่อ
วนัแต่บางคร้ังสินคา้ท่ีจดัจ  าหน่ายอาจเหลือเราจึงตอ้งน าออกไปจ าหน่ายในวนัต่อไป  ดงันั้นการ
ระบายสินคา้ในช่วงน้ีเราจะไม่เนน้ก าไรแต่จะเนน้ไปโดยวิธีการ  ‚เพียงส่งรหสัใตฉ้ลากท่ี
กระป๋องในทุกรสชาติ  เพื่อส่งรหสัชิงโชคลุน้รับรถสปอร์ตสุดหรูท่ีใครๆก็ใฝ่ฝัน  
ยีห่อ้ Lamborghini  รุ่น LP601-9  สีเขียว  ลาย Herbie  Limited  Edition  ทุกสัปดาห์  ระหว่าง
วนัท่ี 1 เมษายน ถึง 31 พฤษภาคม 2557‛ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.checkraka.com/price/%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88-14-158/?brand=219


4) ขั้นยอดขายตกต ่า (Sales  Decline) 

ขั้นน้ีการขายต่างๆจะตกต ่าลงอยา่งถาวร ดงันั้นจะตอ้งตั้งต าแหน่งผลิตภณัฑใ์หม่อีกคร้ัง 

เพื่อใหผ้ลิตภณัฑก์ลบัมาอยูใ่นวงโคจรใหม่ หรือ มีโปรโมชัน่ ลด แลก แจก แถม 

- การโฆษณาช่วงตกต ่าขั้นที ่1 

เป็นขั้นท่ีบริษทัจะเลือกตดัผลิตภณัฑร์สชาติท่ีมียอดขายนอ้ยออก เพราะเป็นการยดือายุ

รสชาติอ่ืนไว ้อีกทั้งลดค่าใชจ่้ายในการผลิต  จึงท าการจดัโปรโมชัน่ใหก้บัสินคา้โดยวิธี  ‚เม่ือ

ลูกคา้ซ้ือ  น ้ าอดัลมผสมสมุนไพรเขม้ขน้  รสลูกส ารอง  จ  านวน  6  กระป๋อง  จะไดรั้บฟรี  ไวน์

ผสมสมุนไพรเขม้ขน้  ในขนาดทดลอง  ปริมาณ 100 มิลลิลิตร  ซ่ึงเป็นสินคา้ตวัใหม่ท่ีก าลงั

เติบโตในภายใตแ้บรนดเ์ดิม‛   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



- การโฆษณาช่วงตกต ่าขั้นที ่2 

ทางบริษทัไม่จ าเป็นตอ้งขายทอดกิจกการไป  และไม่ตอ้งการเป็นพนัธมิตรกบักิจการอ่ืน 

เพราะมีความมัน่คง  เงินทุนหนาแน่นมากพอท่ีจะหาสินคา้อ่ืนมาเพื่อทดแทนสินคา้ท่ีตดัออกจาก

สายผลิตภณัฑ ์นัน่คือ  “ไวน์ผสมสมุนไพรเข้มข้น”  ท่ีเลือกเพราะสินคา้ตวัน้ีสามารถใชว้ตัถุดิบ

และเคร่ืองจกัรเดิมในการผลิตได ้การดดัแปลงมาเป็นไวน์ผสมสมุนไพรเขม้ขน้  ท  าใหผู้บ้ริโภค

ท่ีนิยมด่ืมไวน์เป็นประจ าตระหนกัถึงเร่ืองสุขภาพมากข้ึน  จึงหนัมาด่ืมไวน์ผสมสมุนไพรเขม้ขน้  

และยงัเป็นความแปลกใหม่อีกดว้ย  การโฆษณาจะเนน้กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีนิยมด่ืมไวน์แต่ตอ้งการ

รักษาสุขภาพ  ซ่ึงปัจจุบนัผูบ้ริโภคนิยมรักษาสุขภาพเลือกสรรเคร่ืองด่ืมท่ีรักษาสุขภาพกนัมาก

ข้ึน  จึงถือเป็นโอกาสท่ีน่าทดลองในการออกสินคา้ทดแทน  เพื่อใหผู้บ้ริโภคสังเกตเห็นความ

เปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึน  และกลา้ทดลองบริโภคผลิตภณัฑ ์ เพราะมีความเช่ือมัน่ในคุณภาพของ

ตวัสินคา้เดิมอยู ่

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การส่งเสริมการขาย (Promotion) 

2. การประชาสัมพนัธ์  (Public  Relation) 

วงจรชีวติผลติภัณฑ์   (Product  Life  Cycle) 

1) ขั้นแนะน าผลติภณัฑ์ (Product  Introduction ) 

- การประชาสัมพนัธ์ช่วงแนะน าขั้นที่ 1 และ 2 

มีการจดัเสวนาเชิงวิชาการเร่ืองสุขภาพกบัการใชส้มุนไพร โดยใชผู้เ้ช่ียวชาญดา้น

สุขภาพและสมุนไพรมาพดูถึงคุณประโยชน์จากสมุนไพรโดยมีการข้ึนจอดว้ยภาพโลโกเ้ราเป็น

ผูส้นบัสนุน  เพื่อใหค้นเขา้ใจว่าสินคา้ของเราเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพโดยเป็นการ

ประชาสัมพนัธ์ในทางออ้ม 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยนายแพทยน์พมาศ สุนทรเจริญนนท ์ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการรักษาโรคโดยใชส้มุนไพร 

มาพดูเก่ียวกบัคุณประโยชน์ของสมุนไพรท่ีมีผลต่อสุขภาพ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผูเ้ขา้รับฟังส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนไฮโซต่างๆ พวกคนวยัท างานท่ีรักสุขภาพใหต้รงกบั  

โพซิชัน่น่ิงของเรา โดยระหว่างรับฟังนั้นก็จะมีการแจกสินคา้ใหกิ้นในการดบักระหาย ท่ีแจก

จริงๆแลว้ๆไม่ไดต้อ้งการหวงัผลอะไร แต่เป็นนยัแอบแฝงโดยจริงๆหวงัผลเน่ืองมาจากพอเร่ิม

ฟังแลว้เกิดรู้วา่สมุนไพรดี ก็ท  าใหมี้ความคิดอยากใชสิ้นคา้ของเรา 

 

 

 

 

 

 



2) ขั้นตลาดเจริญเติบโต ( Market  Growth ) 

- การประชาสัมพนัธ์ช่วงเติบโตขั้นที่ 1 

มีการจดัโครงการ  ‚Herbie  Biology  Camp‛  เป็นกิจกรรมการติวเพื่อสอบเขา้ในระดบั

มหาวิทยาลยัใหก้บันกัเรียนและคนทัว่ไป  เพื่อสร้างภาพลกัษณ์และใหค้นรู้จกัสินคา้มากข้ึน  

โดยในขณะท่ีติวจะมีการแจกผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie ใหน้กัเรียนไดด่ื้ม       

เพื่อเป็นการโฆษณาทางดา้นท าประโยชน์เพื่อสังคมของผลิตภณัฑ ์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยใชพ้รีเซนเตอร์ของเราก็คือตวั พีช พชรนัน่เอง เน่ืองจากพีชเป็นวยัรุ่นแลว้เรียนเก่งอยู่

แลว้ ในการติว โดยวิชาท่ีพีชติวนั้นคือวิชาชีววิทยา ซ่ึงคาบเก่ียวกบัสินคา้ของเราดว้ยนัน่เอง จึง

ไดผ้ลประโยชน์ทางออ้มไปในตวั 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีเลือกพารากอนเพราะตรงกบัโพซิชัน่น่ิงของเรา และ เวลาติวก็จะมีการแจกผลิตภณัต์

ของเราทุกสายทุกสรชาติ เม่ือเดก็ๆติวเสร็จ แลว้ไปสอบละไดผ้ลสอบท่ีดี สอบติด เดก็ๆ ก็จะนึ

งถึงว่าสินคา้ของเราเคยช่วยติวใหเ้ขานะ เขาจึงมองยอ้นมาเห็นว่าเขาเคยช่วยเราเราก็ควรช่วย

อุดหนุนสินคา้ของเขาบา้ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



- การประชาสัมพนัธ์ช่วงเติบโตขั้นที่ 2 

เป็นสปอนเซอร์ใหส้โมสรฟุตบอลในองักฤษอยา่งแมนเชตเตอร์ซิต้ี   เน่ืองจากตรง

Positioning  เน่ืองจากทีมแมนซิต้ี เป็นสโมสรท่ีเป็นสโมสรท่ีเนน้ใชเ้งินในการสร้างทีมข้ึนมา

ใหม่และใชเ้งินลงทุนซ้ือความส าเร็จในการสร้างทีมข้ึนมา ซ่ึงตรงกบั Positioning  ในดา้นราคา

สูงและทีมแมนซิต้ียงัมีฐานแฟนบอลกลุ่มสูงมาก  โดยมีการ คาดหนา้อกเส้ือ และเป็น

สปอนเซอร์ป้ายขา้งสนาม 

 

\   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยท าสัญญาเป็นสปอนเซอร์คาดหนา้อกทีมแมนซิต้ี เน่ืองจากภาพลกัษณ์สโมสรเป็น

กลุ่มคนวยัท างานท่ีสนดูกีฬาและรักสุขภาพ อยูแ่ลว้เน่ืองจากสโมสรมีเมด็เงินเยอะ โดยใชเ้งินซ้ือ

ความส าเร็จในช่วงหลงั แฟนบอลส่วนใหญ่ก็จะเป็นคนกลุ่มสูงซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่น่ิงดว้ย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยเป็นสปอนเซอร์ในสนามแข่งของแมนเชตเตอร์ซิต้ี คือสนามเอติฮตัสเตเดียม เพื่อให้

ผูเ้ขา้มาชมการแข่งขนัหรือคนท่ีชมถ่ายทอดสดอยูท่างบา้นเห็น และเห็นว่าเราสนบัสนุนสโมสร

เขาเขาก็ตอ้งซ้ือสินคา้เราเพื่อช่วยเราตอบแทน  โดยโจมตีคู่แข่งโดยเช่นบ๊ิกโคล่าสนบัสนุนทีม

ชาติองักฤษแต่สินคา้ของบ๊ิกโคล่าไม่ค่อยมีประโยชน์ เม่ือเทียบกบัสินคา้เราท่ีเป็นสปอนเซอร์ให้

แมนซิต้ี ถึงไม่ใช่ระดบัประเทศแต่ก็สร้างภาพลกัษณ์ใหดี้กว่าแมจ้ะเป็นเพียงในระดบัสโมสรแต่

ก็เป็นสโมสรขนาดใหญ่ 



3) ขั้นตลาดอิม่ตัว ( Market  Maturity) 

- การประชาสัมพนัธ์ช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 1 
มีการจดัโครงการ  “Herbie มอบส่ิงด ีให้ชุมชน”   โดยมีการจดัการออกก าลงักายโดย

การเตน้แอโรบิค ในทุกๆเยน็ตามสวนสาธารณะต่างๆ โดยทางบริษทัเป็นผูอ้อกเงินทุน

สนบัสนุนเพื่อส่งเสริมอีกทั้งยงัตอบโจทยด์า้นสุขภาพของตวัสินคา้ต่อผูบ้ริโภค  ท  าใหผู้บ้ริโภค

รู้จกัสินคา้โดยผา่นบนเวที นัน่คือน าโลโกข้ึ้นฉาย 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยแนะน าว่าด่ืมหลงัออกก าลงักายแลว้จะไดป้ระโยชน์มากข้ึน โดยจดัการเตน้แอโรบิค 

ตามหมู่บา้นผูอ้ยูอ่าศยัท่ีมีฐานะอยู่ทุกๆสัปดาห์  ทางบริษทัจึงเลือกหมู่บา้น มณัฑนา  เม่ือออก

ก าลงักายเสร็จก็จะมีการแจกสินคา้ของเราใหห้ลงัจากการออกก าลงักายเสร็จ  จะสูญเสียเหง่ือ

มาก  สินคา้ของเราจะช่วยท าใหส้ดช่ืน  หายเหน่ือย  พอด่ืมแลว้รู้สึกดี  



- การประชาสัมพนัธ์ช่วงอิม่ตัวขั้นที ่ 2 
มีการน าสินคา้ไปแจกตามโรงเรียนต่างๆ เนน้โรงเรียน ซ่ึงมีค่าเรียนท่ีสูง  โดยเฉพาะ

โรงเรียนเอกชนต่างๆ  เพื่อใหเ้ดก็ไดท้ดลองสินคา้นอกจากนั้นยงัเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ให้

บริษทัอีกดว้ย   การใชว้ิธีน้ีถา้สังเกตโดยภาพรวมภายนอกอาจไม่หวงัผลตอบแทน แต่ผลแอบ

แผงท่ีตามมาคือ  เม่ือเดก็ไดล้องสินคา้แลว้เกิดพอใจ  เดก็ก็จะไปบอกผูป้กครองใหซ้ื้อโดย

ผูป้กครองไม่อาจปฏิเสธไดเ้พราะ เม่ือลูกพอใจในตวัสินคา้  พ่อแม่ส่วนใหญ่ก็จะตอบสนอง

เพื่อใหลู้กนั้นมีความสุข 

 

 

 

 

 

 

 

 

 มีการน าผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie  ไปแจกใหก้บันกัเรียนวยัก าลงัอยากรู้

อยากลองส่ิงแปลกใหม่และเป็นวยัท่ีมีการออกก าลงักายมากกว่าวยัอ่ืนๆ เป็นวยัท่ีตอ้งการส่ิงท่ีมี

ประโยชน์เป็นธรรมชาติมากท่ีสุดเขา้สู่ร่างกาย  ซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่น่ิงคือความเป็นท าธรรมชาติ  

ทางบริษทัเลือกเป็นโรงเรียนเซนตค์าเบรียล  เพราะเป็นเดก็ท่ีครอบครัวมีฐานะดีซ่ึงตอ้งกบัโพ

ซิชัน่น่ิงราคาสูงของเรา  สามารถมีก าลงัซ้ือสินคา้เราไดห้รือพ่อแม่ผูป้กครองก็เป็นได ้ ถา้ได้

ทดลองแลว้รู้สึกช่ืนชอบในตวัผลิตภณัฑ์ 



4) ขั้นยอดขายตกต ่า (Sales  Decline) 

- การประชาสัมพนัธ์ช่วงตกต ่าขั้นที่ 1 

ทางบริษทัมีการน าผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie ไปบริจาคช่วยเหลือประเทศ

ญ่ีปุ่นท่ีก าลงัประสบภยัพิบติัต่างๆ ประเทศเหล่าน้ีเป็นประเทศท่ีมีค่าครองชีพสูง  การท่ีเราให้

ความช่วยเหลือบา้นเมืองท่ีประสบปัญหาภยัพิบติัน้ี  เม่ือเวลาผา่นไปพอประเทศเหล่าน้ีเร่ิมฟ้ืนตวั

ข้ึนมามีก าลงัเงินก็จะหนัมาสนบัสนุนผลิตภณัฑข์องเรา  เน่ืองจากเราเคยช่วยเหลือเขาท าใหเ้กิด

ความคิดวา่  ‚ เขาเคยช่วยเรา   เราจงึต้องอดุหนุนสินค้าเขา ”  เป็นการไดป้ระโยชน์ทางออ้มดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยการท่ีเราน าสินคา้ไปช่วยเหลือญ่ีปุ่นเม่ือญ่ีปุ่นประสบภยั เน่ืองจากประเทศญ่ีปุ่นเป็น

ประเทศท่ีตรงกบัโพซิชัน่น่ิงคือรักสุขภาพและมีการใชจ่้ายสูง โดยท่ีเราช่วยโดยน ารสชาติท่ีเรา

ไม่ตอ้งการไปบริจาค พอหลงัจากพน้เหตุภยัต่างไปแลว้ เขากจ้ะนึกถึงเราว่าเราเคยช่วยเขาไว ้เขา

ก็จะคิดถึงสินคา้เราและมาอุดหมุนสินคา้เราบา้ง ตราเราจะไปซาบซ้ึงในใจของเขา 

 



- การประชาสัมพนัธ์ช่วงตกต ่าขั้นที่ 2 

มีการจดัการโตว้าทีเก่ียวกบัสมุนไพรในหวัขอ้   ”สมุนไพรกบัแอลกอฮอล์ไปกนัได้”  

โดยทางบริษทัจะเขา้ไปเป็นสปอนเซอร์ของการโตว้าทีคร้ังน้ี    เพื่อใหผู้บ้ริโภคไดเ้ห็นตวั

ผลิตภณัฑใ์หม่ของเรา   และมีการแจกสินคา้ใหผู้ร่้วมงานไดท้ดลองชิมโดยเป็นการหวงั

ผลตอบแทนทางออ้มในตวัสินคา้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยมีการจดัการโตว้าทีเร่ืองสมุนไพรกบัแอลกอฮอลไ์ปกนัได ้โดยใชน้กัเรียนจาก

โรงเรียนอสัสัมชญั กบั มาแตร์เดอี ซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่น่ิงเราในดา้นราคาสูง มาโตเ้ถียงกนัโดยมี

สินคา้เราเป็นสปอนเซอร์ดา้นหลงัไปดว้ย 



การส่งเสริมการขาย (Promotion) 
3. Sales Promotion (การส่งเสริมการขาย) 

การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรมหรือสินคา้ท่ีใชเ้ป็นแรงจูงใจ
หรือตวักระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือขายมากข้ึนในช่วงระยะเวลาจ ากดั โดยทัว่ไปมกัตอ้งใชร่้วมกบั 
ส่วนประสมการส่งเสริมการขาย (Promotion Mix) อ่ืนๆ ไดแ้ก่  โฆษณา การประชาสัมพนัธ์ 
หรือ พนกังานขายจึงจะไดผ้ลเตม็ท่ี กลุ่มเป้าหมายของการส่งเสริมการขายอาจเป็นลูกคา้ผูใ้ช้
สินคา้ หรือพ่อคา้คนกลาง เช่น ร้านคา้ หา้งสรรพสินคา้ หรือพนกังานขายก็ได ้
 
กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย 

-Push strategy เป็นกลยทุธ์ท่ีผูผ้ลิตพยายามผลกัสินคา้ไปสู่ช่องทางการจดัหน่าย โดยใช้
พนกังานขายหรือกระตุน้ใหส้มาชิกในช่องทางจ าหน่ายรับสินคา้ไปจ าหน่าย ต่อ ดงันั้นการ
ส่งเสริมการขายท่ีใชก้ลยทุธ์ผลกัจะตอ้งกระตุน้ใหพ้นกังานขายใช ้ความพยายามในการขายให้
มากท่ีสุด โดยใชร้างวลัในลกัษณะต่าง ๆ เป็นส่ิงล่อใจ หรือการช่วยเหลือคนกลางในดา้นต่าง ๆ 
เช่น การโฆษณาร่วมกนั การใหบ้ริการอุปกรณ์การขาย หรือการใหส่้วนลดการคา้ ส่วนลด
ปริมาณ เพื่อจูงใจใหลู้กคา้สั่งซ้ือสินคา้ไปจ าหน่ายต่อ  

-Pull Strategy เป็นกลยทุธ์ท่ีผูผ้ลิตพยายามสร้างเง่ือนไขพิเศษเก่ียวกบัการจ าหน่าย
สินคา้ ข้ึนมา เพื่อดึงดูดหรือจูงใจใหล้กูคา้ โดยเฉพาะผูบ้ริโภคคนสุดทา้ยมาซ้ือสินคา้ การใชก้ล
ยทุธ์ดึงมกัจะมีระยะเวลาก าหนดไว ้เพื่อเร่งการตดัสินใจซ้ือในช่วงเวลาดงักล่าว ตวัอยา่งเทคนิค
การส่งเสริมการขายท่ีใชก้ลยทุธ์ดึงไดแ้ก่ การลดราคา การใหคู้ปอง การชิงโชคชิงรางวลั หรือ
การใหข้องแถม เป็นตน้ 

 
 
 
 
 
 

 



วงจรชีวติผลติภณัฑ์   (Product  Life  Cycle) 

1) ขั้นแนะน าผลติภณัฑ์ (Product  Introduction ) 

- การส่งเสริมการขายช่วงแนะน าขั้นที่1 

ทางบริษทัมีการลงโฆษณาตามวารสารตามโรงเรียนต่างๆเนน้ในหนา้ท่ีมีการขายสินคา้

หรือน าเสนอสินคา้ใหม่ เน่ืองจากสินคา้เราเป็นน ้าอดัลมสมุนไพรซ่ึงกลุ่มเป้าหมายเราจะเนน้ไป

ท่ีกลุ่มวยัรุ่น เพราะวยัรุ่นเป็นวยัท่ีบริโภคน ้าอดัลมมากท่ีสุดและเป็นวยัท่ีชอบความแปลกใหม่ 

การลงแนะน าสินคา้ตามวารสารของโรงเรียนท าใหผู้บ้ริโภคไดเ้ห็นตวัสินคา้ง่ายข้ึน บ่อยข้ึน

ส่งผลใหล้กูคา้สามารถจดจ าตราสินคา้ได ้ เพราะใชภ้าพท่ีตกแต่งอยา่งสวยงามและแสดงตรา

สินคา้อยา่งชดัเจน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

มีการลงโฆษณาผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie ตามหนงัสือวารสารโรงเรียน 

เพราะนกัเรียนเป็นวยัก าลงัอยากรู้อยากลองส่ิงแปลกใหม่และเป็นวยัท่ีมีการออกก าลงักาย

มากกวา่วยัอ่ืนๆ เป็นวยัท่ีตอ้งการส่ิงท่ีมีประโยชน์เป็นธรรมชาติมากท่ีสุดเขา้สู่ร่างกาย  ซ่ึงตรง

กบัโพซิชัน่น่ิงคือความเป็นธรรมชาติ  ทางบริษทัเลือกเป็นโรงเรียนอสัสัมชญัเป็นจุดเร่ิมแรกและ

จะไปโรงเรียนเอกชนต่างๆต่อไปอีก เพราะเป็นเดก็ท่ีครอบครัวมีฐานะดีซ่ึงตอ้งกบัโพซิชัน่น่ิง

ราคาสูงของเรา  ซ่ึงเดก็อาจไม่มีก าลงัท่ีจะซ้ือก็ได ้แต่ก็สามารถ เป็นแรงโนม้ใจผูป้กครองใหซ้ื้อ

สินคา้ของเราได ้ซ่ึงพ่อแม่ไม่สามารถปฏิเสธลูกไดอ้ยูแ่ลว้ โดยเราจะเนน้ใหก้ารสนบัสนุนดา้น

กีฬาใหก้บัโรงเรียนเอกชนท่ีตรงโพซิชัน่น่ิงเราดว้ย เน่ืองจากโพซิชัน่อีกดา้นของเราคือสุขภาพ 

โดยเดก็ขอไรมาเก่ียวกบักีฬาเราจะเขา้ไปสนบัสนุนเลย เช่น โครงการส่งนกัเรียนไปเขา้อบรมกบั

สโมสรท่ีเราเคยท าสปอนเซอร์ชิบอยูด่ว้ย 

 

 

 



- การส่งเสริมการขายช่วงแนะน าขั้นที่2 

มีการวางโบชวัร์ขายสินคา้ ตามหา้งสรรพสินคา้ชั้นน าโดยในโบชวัร์จะมีขอ้มูลของ

ผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิดอธิบายอยูอ่ยา่งครบถว้น การเลือกแจกตามหา้งก็เพื่อเป็นการเปิดตวัสินคา้

ในวงกวา้ง  โดยจะวางโบชวัร์ตามบธูในหา้งสรรพสินคา้ชั้นน าช่ือดงั คือ พารากอนหรือวางหนา้

ทางเขา้ซุปเปอร์มาร์เก็ตสินคา้เราเจาะกลุ่มวยัรุ่น  แต่ท่ีพารากอนจะมีผูค้นมากมายหลากหลายวยั  

ซ่ึงท าใหมี้โอกาสท่ีมากข้ึนในการขายสินคา้ในกลุ่มท่ีแตกต่างจากกลุ่มเป้าหมายท่ีตั้งไว ้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปแบบโบชวัร์ของผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมผสมสมุนไพรตรา Herbie ทั้งหมด 9 รสชาติ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยมีการวางโบชวัร์ไวต้รงเคาน์เตอร์ส่วนต่างของหา้งพารากอน  ตามร้านต่างๆ ทุกๆชั้น 

โดยคนท่ีมาหา้งแห่งน้ีสามารถหยบิอ่านไดฟ้รี โดยในโบชวัร์ก็จะมีบอกราคา และท่ีส าคญัคือ

ขอ้มูลเชิงวิชาการว่า น ้ าสมุนไพรตวัน้ีมีสรรพคุณอะไร เพื่อใหผู้อ่้านไดค้วามรู้และเลือกซ้ือได้

ตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภค ว่าถา้ตอ้งการช่วยบ ารุงผวิตอ้งตวัน้ี บ  ารุงสมองตอ้งตวัน้ี และ

อ่ืนๆ 



2) ขั้นตลาดเจริญเติบโต ( Market  Growth ) 

- การส่งเสริมการขายช่วงเติบโตขั้นที่1 

มีการจดัท าป้ายโฆษณาขนาดใหญ่แนะน าผลิตภณัฑร์สชาติออกใหม่ ติดตามรถไฟฟ้า  

ตามสถานีหรือตามขบวนรถไฟฟ้า BTS ท่ีเด่น สะดุดตา  เพื่อท าดึงดูดความสนใจของผูบ้ริโภค  

ท  าใหเ้ห็นถึงความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์ และยงัเป็นการท าใหผู้บ้ริโภคจดจ าสินคา้ใหม่ได้

ง่ายมากข้ึนดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยท่ีเราเลือกไปท าสัญญากบัรถไฟฟ้านั้น คือรถไฟฟ้าเป็นแหล่งท่ีคนเยอะ สัญจร

ตลอดเวลา และเป็นกลุ่มวยัท างานตอ้งการความเร่งด่วนและดูไฮโซเพราะรถไฟฟ้านั้น  แต่ละ

สถานีนั้นจะมีแหล่งเศรษฐกิจต่างๆท่ีส าคญัๆ โดยเราจะท าการซีนสต๊ิกเกอร์โชวส์ายผลิตภณัฑ์

ของเราพร้อมพรีเซนเตอร์ใหค้นเห็นความหลากหลายของผลิตภณัฑเ์ราว่าไม่ใช่มีรสชาติเดียวที

เขาเคยกินนะ ท่ีจริงมีมากมายกว่านั้น ‘โดยท่ีเราๆๆไม่โฆษณาตามรถเมลฟ์รี รถแทก็ซ่ี นั้นเพราะ 

เป็นกลุ่มเป้าหมายแบบทัว่ไป ถา้รถไฟฟ้านั้นคือแบบคนๆไม่มีเงินเขาก็ไม่ข้ึนกนัหรอก คือกลุ่ม

คนมีเงิน ตรงกบัโพซิชัน่น่ิงของเราดว้ย’ 

 



- การส่งเสริมการขายช่วงเติบโตขั้นที่2 

มีการเปรียบเทียบผลิตภณัฑข์องเรากบัคู่แข่งใหเ้ห็นถึงขอ้ดีท่ีเรามีมากกว่าคู่แข่ง เช่น การ

ติดป้ายโฆษณาท่ีใกลก้บัคู่แข่ง  และในโฆษณาของเราจะอธิบายถึงคุณประโยชน์ในตวั

ผลิตภณัฑข์องเราท่ีมีมากกว่าคู่แข่ง  ความแปลกใหม่ท่ีน่าสนใจ อีกทั้งยงัมีการแสดงผลส ารวจ

ความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีพึงพอใจในสินคา้ของเรามากกวา่สินคา้ตวัอ่ืน   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการท าสัญญากบัทางหา้งโดยเราจะเลือกหา้งท่ีหนา้หา้งมีผลิตภณัฑท่ี์เป็นเคร่ืองด่ืมอดั

ลมติดอยูแ่ลว้ เราจะเขา้ไปซ้ือในส่วนท่ีติดกนัและซ้ือในพื้นท่ีท่ีใหญ่กว่าของคู่แข่งโดยการ

โจมตีทางดา้นคุณประโยชน์และสรรพคุณต่างๆท่ีดีเด่นมีคุณภาพกว่า  เพื่อใหค้นเห็นความ

แตกต่าง ซ่ึงจะท าใหค้นท่ีมองผา่นท่ีเป็นลูกคา้ประจ าของสินคา้คู่แข่ง อาจจะเปล่ียนใจมาซ้ือ

สินคา้ของเราก็ได ้เป็นการแยง่ลกูคา้ไปในตวัดว้ย ซ่ึงมีแต่ไดก้บัได ้



3) ขั้นตลาดอิม่ตัว ( Market  Maturity) 

- การส่งเสริมการขายช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 1 

ในขั้นน้ีเราจะใชก้ลยทุธ์เปล่ียนกลุ่มเป้าหมายจากวยัรุ่น มาเป็นกลุ่มวยัเดก็ โดยการเนน้

เขา้ไปตามสวนสนุก แลว้จดัป้ายโฆษณาของผลิตภณัฑต์รา Herbie คู่กบัพรีเซนเตอร์เด็กในการ

เปล่ียนกลุ่มเป้าหมายในคร้ังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 จดัป้ายโฆษณาของผลิตภณัฑต์รา Herbie คู่กบัพรีเซนเตอร์เดก็  ท่ีสวนสนุกดรีมเวิลด ์  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายของเรานั้น เราจะเขา้ประมูลป้ายไวนิล ในสวนสนุกดรีมเวลิด ์

และท าการข้ึนป้ายไวนิลโดยเป็นป้ายท่ีมีนอ้งอชิเป็นพรีเซนเตอร์ ในการดึงดูดใจผูป้กครองท่ีพา

ลูกๆหลานๆมาเท่ียว เม่ือผูป้กครองเห็นบวกกบั ในช่วงท่ีเราใชพ้นกังานคอยแจกใหชิ้มไปดว้ย

ในการขายโดยพนกังานท่ีเคยท าไปในอนัเก่า ยิง่ท  าใหผู้ป้กครองมีความสนใจในสินคา้มากข้ึน

และอยากซ้ือใหลู้กๆหลานทานๆ โดยการเห็นป้ายท่ีใหญ่เป็นสง่านั้น ยิง่ท  าใหย้ิง่สนใจเขา้ไป

ใหญ่ และมีการแจกลูกโป่งซ่ึงเป็นส่ิงท่ีดึงดูดเดก็ๆไดเ้ป็นอยา่งดี โดยมีการปักไวส้ามารถหยบิได้

เลย ซ่ึงเดก็ชอบ ถือไปไหนคนก็เห็น เหมือนเป็นการโฆษณาสินคา้เราในตวัไปดว้ยเม่ือเดก็ถือไป

ในท่ีต่างๆ ไม่ไดถื้อแต่ในงานกลบับา้นอะไรไป คนทัว่ไปก็เห็นเป้นการยงิปืนนดัเดียวไดน้ก2ตวั 

ท่ีและมีการตั้งตูข้ายน ้าอดัลมสมุนไพรของเราโดยอตัโนมติั โดยเป็นน ้าอดัลมชนิดเดียวดว้ยท่ีมี

ขายในสวนสนุก 

 

 



- การส่งเสริมการขายช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 2 

ในขั้นน้ีทางบริษทัจะเป็นการลด แลก แจก แถม กนัอยา่งเตม็ท่ี มีการส่งเสริมการขาย

ดงัน้ี  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
-ส่งรหสัใตฉ้ลากท่ีกระป๋องในทุกรสชาติ  เพื่อส่งรหสัชิงโชคลุน้รับรถสปอร์ตสุดหรูท่ี

ใครๆก็ใฝ่ฝัน  ยีห่อ้ Lamborghini รุ่น LP601-9 สีเขียว  ลาย Herbie  Limited  Edition ทุกสัปดาห์  
ระหว่างวนัท่ี 1 เมษายน ถึง 31 พฤษภาคม 2557 โดยส่งมาท่ีเบอร์ 477777 โดยพิมพ ์HB ตามดว้ย
รหสั10หลกั  

http://www.checkraka.com/price/%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88-14-158/?brand=219


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่งรหสัใตฉ้ลากท่ีกระป๋องในทุกรสชาติ  เพื่อส่งรหสัชิงโชคลุน้รับรถสปอร์ตสุดหรูท่ีใครๆก็

ใฝ่ฝัน  ยีห่อ้ Lamborghiniรุ่น LP601-9 สีเขียว  ลายHerbie  Limited  Edition ทุกสัปดาห์  

ระหว่างวนัท่ี 1 เมษายน ถึง 31 พฤษภาคม 2557 โดยส่งมาท่ีเบอร์ 477777 โดยพิมพ ์HB ตามดว้ย

รหสั10หลกั โดยมีการเช่าป้ายต่างๆตามทางด่วนใหค้นเห็นสะดุดตาเม่ือขบัรถผา่นไปผา่นมาเห็น

ไดช้ดั และมีการโฆษณาทางทีวีในช่วงพกัของละคร เน่ืองจากมีเรตต้ิงท่ีดี และหนงัสือพิมพซ่ึ์ง

คนส่วนมากตอ้งอ่านทุกวนัเน่ืองจากไม่ตอ้งการตกข่าวสาร  



4) ขั้นยอดขายตกต ่า (Sales  Decline) 

- การส่งเสริมการขายช่วงตกต ่าขั้นที่ 1 

เป็นขั้นท่ีบริษทัจะเลือกตดัผลิตภณัฑร์สชาติท่ีมียอดขายนอ้ยออก เพราะเป็นการยดือายุ

รสชาติอ่ืนไว ้การส่งเสริมการขายจะเนน้ขายรสชาติท่ีเป็นท่ียอดนิยมเพื่อเป็นการตอกย  ้า ให้

ทราบว่ารสชาติยอดนิยมยงัเป็นท่ีตอ้งการของผูบ้ริโภคอยู ่เช่น ขายรสยอดนิยมรวมกนัเป็นแพค็ 

3 กระป๋อง เพื่อใหผู้บ้ริโภคยงัคงบริโภครสชาติท่ีขายดีต่อไป  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การส่งเสริมการขายจะเนน้ขายรสชาติท่ีเป็นท่ียอดนิยมเพื่อเป็นการตอกย  ้า ใหท้ราบว่า

รสชาติยอดนิยมยงัเป็นท่ีตอ้งการของผูบ้ริโภคอยู ่  เช่น  ขายรสยอดนิยมรวมกนัเป็นแพค็  3 

กระป๋อง เพื่อใหผู้บ้ริโภคยงัคงบริโภครสชาติท่ีขายดีต่อไป ซ่ึงมีการลงตามหนงัสือโดยหนา้ลง

ไวท่ี้หนา้1 เพื่อสะดุดตาเห็นไดง่้าย โดยเราจะเอาตวัท่ีเราจะตดัสายพ่วงไปดว้ยโดยแฝงว่าเป็น

รสชาติขายดีโดยท่ีผูบ้ริโภคไม่รู้หรอกวา่ตวัน้ีเราจะตดัสายออก โดยเราเอาตวัรสชาติยอดนิยม

แทรกไป2รส ซ่ึงเรารู้ว่าเป็นตวัขายดีใส่ไปดว้ย จึงท าใหค้นเขาก็จะซ้ืออยูแ่ลว้ 



- การส่งเสริมการขายช่วงตกต ่าขั้นที่ 2 

ทางบริษทัไดมี้การหาสินคา้อ่ืนมาเพื่อทดแทนสินคา้ท่ีตดัออกจากสายผลิตภณัฑ ์นัน่คือ 

ไวน์ผสมสมุนไพร  ท่ีเลือกเพราะสินคา้ตวัน้ีสามารถใชว้ตัถุดิบและเคร่ืองจกัรเดิมในการผลิตได ้

การดดัแปลงมาเป็นไวน์ผสมสมุนไพร ท าใหผู้บ้ริโภคไดรั้บประโยชน์จากตวัสมุนไพรในอีก

ดา้นหน่ึงส าหรับผูท่ี้บริโภคแอลกอฮอลแ์ต่อยากรักษาสุขภาพ  และยงัเป็นความแปลกใหม่อีก

ดว้ย มีการจดัการส่งเสริมการขายโดยการเม่ือซ้ือน ้าอดัลมสมุนไพร 1 กระป๋องจะแถม ไวน์ผสม

สมุนไพรขวดเลก็ 1 ขวดเพื่อเป็นการทดลองชิมฟรี  และท าใหผู้บ้ริโภครู้จกัสินคา้ใหม่น้ีเร็วข้ึน

โดยท่ียงัคงบริโภคสินคา้เดิมอยู ่

  
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มีการเขา้ไปซ้ือหนา้โฆษณาของหนงัสือ Health Today เน่ืองจากเป็นนิตยสารเก่ียวกบั

สุขภาพและเป็นนิตยสารแจกฟรีดว้ย โดยนิตยสารน้ีจะมีแจกทัว่ไปตามโรงบาลต่างๆ แต่จะหนกั

ไปท่ีเอกชน ซ่ึงก็เขา้ทางเราเลย ตรงกลุ่มเป้าหมายเราเลย โดยของเราจะไวท่ี้ปกหลงัซ่ึงเห็นไดช้ดั 

โดยมีการจดัการส่งเสริมการขาย วา่การเม่ือซ้ือน ้าอดัลมสมุนไพร 1 กระป๋องจะแถม ไวน์ผสม

สมุนไพรขวดเลก็ 1 ขวดเพื่อเป็นการทดลองชิมฟรี  และท าใหผู้บ้ริโภครู้จกัสินคา้ใหม่น้ีเร็วข้ึน

โดยท่ียงัคงบริโภคสินคา้เดิมอยู ่เป็นการได ้2 อยา่งคือรักษาสินคา้เดิม และ สร้างความจงูใจใน

การซ้ือสินคา้ใหม่ดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การส่งเสริมการขาย (Promotion) 

     4. การขายโดยพนักงานขาย  (Personal Selling) 

เทคนิคการขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) คือการติดต่อส่ือสารแบบ
เผชิญหนา้กนัระหว่างผูข้ายสินคา้และลูกคา้ผูค้าดหวงัการขายโดยใชพ้นกังานขายน้ีเป็นการ
ส่ือสารแบบ 2 ทางโดยเนน้ในการใชค้วามสามารถเฉพาะตวัของพนกังานขายท าใหล้กูคา้
ตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการของกิจการได ้
ลกัษณะการเสนอขายรูปแบบต่างๆ 

1.การเสนอขายแบบส าเร็จรูปเป็นการเสนอขายท่ีพนกังานขายท่องจ าบทพดูท่ีเตรียมไว ้
โดยใหค้รอบคลุมสาระส าคญัตามล าดบัขั้นตอนมีการเตรียมค าตอบไวล่้วงหนา้เม่ือถูก 
ซกัถามเหมาะกบัพนกังานขายท่ียงัไม่ค่อยมีประสบการณ์ 

2.การเสนอขายแบบก าหนดโครงร่างไว้ล่วงหน้าเป็นวิธีการเสนอขายท่ีพนกังานขายมี 
โครงร่างท่ีเป็นประเดน็หลกัเอาไวแ้ต่อาจปรับเปล่ียนใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณ์โดย 
พิจารณาถึงความตอ้งการของลูกคา้รูปแบบการซ้ือแลว้จึงเสนอขายใหเ้หมาะสมกบัลูก 
คา้แต่ละคนไป 

3.การเสนอขายทีส่นองความต้องการของลูกค้าการเสนอขายแบบน้ีจะเร่ิมตน้ดว้ยการ 
ส ารวจความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของลูกคา้โดยกระตุน้ลูกคา้ใหพ้ดูเป็นส่วนใหญ่บทบาท 
ของพนกังานขายจะเหมือนเป็นท่ีปรึกษาท่ีมีความรอบรู้ธุรกิจโดยจะแนะน าใหลู้กคา้ 
เลือกรูปแบบของสินคา้ท่ีเหมาะสมอยา่งแทจ้ริง 
 
 
 
 
 
 
 
 



วงจรชีวติผลติภณัฑ์   (Product  Life  Cycle) 

1) ขั้นแนะน าผลติภณัฑ์ (Product  Introduction) 

- การขายโดยพนักงานขายช่วงแนะน าขั้นที่ 1 

กิจการไดท้  าการแนะน าสินคา้เพื่อใหผู้บ้ริโภคไดรั้บรู้ว่า ไดมี้สินคา้ของเราออกสู่ตลาดแลว้ 

โดยการไปตามสถานท่ี อยา่งเช่นไปตาม สยามพารากอน โดยมีพรีเซ็นเตอร์อยา่ง “ พีช  พชร“ 

เป็นผูป้ระชาสัมพนัธ์  พร้อมกบัตวัมาสคอตโดยการเดินแจกสินคา้ตวัทดลองกบับุคคลทัว่ไปท่ี

เดินผา่นไปผา่นมาไดท้ดลองด่ืมและท ากิจกรรมต่างๆ  เพื่อโปรโมทสินคา้ของเราและเป็นการ

สร้างความจดจ าตราสินคา้  ส าหรับผูท่ี้ผา่นไปผา่นมาเพื่อประชาสัมพนัธ์ เก่ียวกบัผลิตภณัฑข์อง

เราเพื่อใหก้ลุ่มเป้าหมายไวว้างใจผลิตภณัฑข์องเรา  เพื่อท าใหผู้บ้ริโภคเกิดการยอมรับมากข้ึน

กว่าเดิม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มาสคอต  สัญลกัษณ์ประจ าน ้าอดัลมผสมสมุนไพรยีห่อ้  Herbie 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ออกเดินทางจดัขบวนแจกผลิตภณัฑน์ ้ าอดัลมผสมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie ไปท่ี          

สยามพารากอน โดยมีพรีเซ็นเตอร์อยา่ง  “ พีช  พชร“  ซ่ึงเป็นทายาทหา้งเซ็นทรัล  เป็นผู ้

ประชาสัมพนัธ์แจกผลิตภณัฑ ์ พร้อมกบัตวัมาสคอตโดยการเดินแจกผลิตภณัฑก์บับุคคลทัว่ไป

ท่ีเดินผา่นไปผา่นมาไดท้ดลองด่ืมและสร้างความแปลกตาแปลกใจใหส้ าหรับผูท่ี้เดินผา่น  เพื่อ

เป็นการโปรโมทสินคา้ของเราและเป็นการสร้างความจดจ าตราสินคา้ โดยสถานท่ีท่ีเราไปจะ

ตรงกบัโพซิชัน่น่ิงของเราดว้ยเน่ืองจากเป็นยา่นท่ีมีกลุ่มคนในระดบัมีฐานะเดินผา่นไปผา่นมา 

 

 



- การขายโดยพนักงานขายช่วงแนะน าขั้นที่ 2 

มีการขยายการส่งเสริมการตลาดมากข้ึน โดยการจดั อีเวน้ท ์หรือ บธูข้ึนตามสถานท่ีต่างๆ 

เช่น หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า  เพื่อเป็นการโปรโมทสินคา้ โดยการมีพนกังานขายเป็นผูแ้นะน า

สินคา้กบัผูบ้ริโภค โดยการกล่าวถึงสรรพคุณและประโยชน์ของตวัสินคา้ มีการใหผู้บ้ริโภคได้

ทดลองชิมและเชิญชวนใหซ้ื้อสินคา้ โดยการจดัโปรโมชัน่  เพื่อเป็นการดึงดูดผูบ้ริโภคมากข้ึน 

และมีการใหผู้บ้ริโภคสนุกสนานไปกบักิจกรรมของทางบริษทัและยงัไดสิ้นคา้ของเรากบัไป

ทดลองด่ืมเพื่อเป็นการโฆษณาสินคา้ไปในตวั 

 

 

 

 

 

 

 

 

  มีการจดั อีเวน้ท ์หรือ บูธขึ้นที่หา้งสรรพสินคา้ชั้นน า  ‚เซ็นทรัลเวลิด‛์  เพือ่เป็นการโปรโมทสินคา้ 

โดยการมีพนกังานขายเป็นผูแ้นะน าสินคา้กบัผูบ้ริโภค โดยการกล่าวถึงสรรพคุณและประโยชน์ของตวั

สินคา้ มีการใหผู้บ้ริโภคไดท้ดลองชิมและเชิญชวนใหซ้ื้อสินคา้ โดยการจดัโปรโมชัน่  เพือ่เป็นการดึงดูด

ผูบ้ริโภคมากขึ้น และมีการใหผู้บ้ริโภคสนุกสนานไปกบักิจกรรมของทางบริษทั และมีการใหน้ายแพทยน์พ

มาศ สุนทรเจริญนนท ์ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการรักษาโรคโดยใชส้มุนไพร มาพดูเก่ียวกบัคุณประโยชน์ของ

สมุนไพรที่มีผลต่อสุขภาพเพือ่ใหค้วามรู้และใหค้นเกิดความสนใจในสินคา้มากขึ้น 



2) ขั้นตลาดเจริญเติบโต (Market  Growth) 

-การขายโดยพนักงานขายช่วงเจริญเติบโตขั้นที่ 1 

       การส่งพนกังานขายท่ีมีความเช่ียวชาญไปยงัจุดต่างๆ  เม่ือสินคา้ของเราสามารถกระจาย

ออกไปไดท้ัว่ทุกท่ีท่ีเราตอ้งการ  เพื่อใหผู้บ้ริโภคเกิดความมัน่ใจในการใชง้านมากยิง่ข้ึนนั้น  

ทางกิจการจะส่งพนกังานท่ีไดผ้า่นการฝึกอบรมเป็นอยา่งดีนั้นมาใหค้  าแนะน าต่างๆแก่ลูกคา้ใน

ขณะท่ีลูกคา้เกิดความไม่มัน่ใจในการซ้ือสินคา้  เม่ือสินคา้ออกสู่ตลาดแลว้ก็จะยงัคงเหลือกลุ่ม

ผูบ้ริโภคท่ียงัคงขาดความเช่ือมัน่ หากไดรั้บค าแนะน าดีๆจากตวัพนกังานเองท่ีมีความเช่ียวชาญ

นั้นยอ่มท าใหเ้กิดความมัน่ใจมากยิง่ข้ึน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                พนกังานขายตามจุดที่มีสินคา้ ตรา Herbie  ตามหา้งสรรพสินคา้ชั้นน าเซ็นทรัลเวลิด์  พนกังานที่

ไดผ้า่นการฝึกอบรมเป็นอยา่งดีมาใหค้  าแนะน าต่างๆแก่ลูกคา้ โดยการยิม้ตอ้นรับพร้อมใหค้  าแนะน า  

ปรึกษาตลอดเวลา และมีการแจกใหชิ้มรสชาติต่างๆ เพือ่ใหลู้กคา้ไดล้องสินคา้ตวัอ่ืนๆ นอกจากตวัที่ลูกคา้

เคยรับประทาน เผือ่ลูกคา้เกิดถูกใจแลว้หนัมาซ้ือสินคา้รสชาติอ่ืนนอกจากรสชาติเดิมดว้ย 



- การขายโดยพนักงานขายช่วงเจริญเติบโตขั้นที่ 2 

ทางบริษทัใชพ้นกังานออกมาท าการทดลองใหผู้บ้ริโภคดูตามหา้งสรรพสินคา้ท่ี  เซ็นทรัล

เวิลด ์ โดยเอาน ้าอดัลมผสมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie  กบั  น ้ าอดัลมยีห่อ้  Coca Cola หรือ Coke มา

ทดสอบ   

โดยใชว้ิธีการใชเ้คร่ืองวดัความเป็นกรด-ด่าง ซ่ึงเป็นการง่ายต่อการทดลองใหบ้ริโภคเห็นได้

ง่ายและชดัเจน  เพื่อเป็นการเปรียบเทียบความเป็น "กรด-ด่าง" จากน ้าอดัลมระหวา่ง  น ้ าอดัลม

ผสมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie  กบั  น ้ าอดัลมยีห่อ้  Coca Cola หรือ Coke ว่าตวัไหนมีความเป็น

กรด-ด่างมากกวา่กนั  ซ่ึงถา้มีมากก็จะมีผลต่อระบบภายในร่างกาย  เช่น  ระบบกระเพาะอาหาร  

ระบบสมอง  และระบบหวัใจ  เป็นตน้   

หลกัการในการท าความเขา้ใจท่ีว่าจะตรวจวดัไดด้ว้ยค่า  pH  ซ่ึงยอ่มาจาก "Power of 

Hydrogen" ท่ีจะเป็นตวัก าหนดน ้าอดัลมนั้นว่าน ้ าอดัลมนั้นมีความเป็นกรดหรือด่าง โดยทัว่ไปมี

ค่าตั้งแต่ 1-14 

       - ถา้ค่า pH ท่ีตรวจไดมี้ค่าเท่ากบั 7 หมายถึง ว่าเป็นกลาง 

       - ถา้ค่า pH ท่ีตรวจไดมี้ค่าต ่ากว่า 7 หมายถึง ว่าเป็นกรด (Acid) ยิง่นอ้ยลงมากก็ยิง่เป็นกรด

มาก 

       - ถา้ค่า pH ท่ีตรวจไดมี้ค่ามากกวา่ 7 หมายถึง ว่าเป็นด่าง (Alkaline) ยิง่มีค่ามากกวา่ 7 มาก

ข้ึนเท่าใด ก็หมายถึงว่ามีสภาพความเป็นด่างมากข้ึนเท่านั้น 

ร่างกายมนุษยเ์ราพยายามท่ีจะท าใหค่้า pH อยูท่ี่ประมาณ 7.4 อยูต่ลอดเวลา การกินอาหารท่ี

เป็นกรดมากเกินไป จะท าใหร่้างกายดึงภาวะความเป็นด่างจากร่างกายซ่ึงก็คือแคลเซียมมาใช้

เพื่อรักษาระดบัค่าท่ีร่างกายตอ้งการ ผลกคื็อคนท่ีรับประทานอาหารเป็นกรดมากฟันกจ็ะกร่อน

บางลง เป็นโรคกระดูกพรุนมากข้ึน และหากร่างกายไม่สามารถรักษาความสมดุลในร่างกายได ้

สภาพเซลลใ์นร่างกายก็จะท างานหนกัมากข้ึนโดยเฉพาะการฟอกเลือด เช่น มา้ม ตบั หวัใจ และ



น่ิวในไต รวมถึงระบบเผาผลาญอาหารใหเ้ป็นพลงังานก็จะผดิเพี้ยนไป และท าใหเ้ป็นหลายโรค

ไดต้ามมาไดด้ว้ย เช่น โรคความดนัโลหิตสูง เบาหวาน ฯลฯ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตั้งบธูท่ีหา้งสรรพสินคา้เซ็นทรัลเวลิด ์ โดยใชว้ิธีการทดลองใหลู้กคา้ 

เห็นถึงคุณประโยชน์ท่ีแทจ้ริงในตวัผลิตภณัฑ ์ โดยใชเ้คร่ืองวดัความเป็น 

กรด-ด่าง ซ่ึงเป็นการง่ายต่อการทดลองใหบ้ริโภคเห็นไดง่้ายและชดัเจน  โดย 

ใชว้ิทยากรผูมี้ความสามารถดา้นวิทยาศาสตร์โดยตรงมาใหค้วามรู้  ระหว่างน ้า 

อดัลมผสมสมุนไพรยีห่อ้ Herbie  กบั  น ้ าอดัลมยีห่อ้  Coca Cola 

ซ่ึงมีค่าดงัน้ี 

- น ้าอดัลมผสมสมุนไพร ยีห่อ้ Herbie  มีค่า pH อยูท่ี่ 5 

- น ้าอดัลม ยีห่อ้ โคคาโคล่าหรือโคก้  มีค่า pH อยูท่ี่ 2 

ผลการทดสอบ  :  Herbie  มีกรดนอ้ยกว่า Coke  ถึง 3 เท่า   ซ่ึงเป็นค่าระดบักรด 

ท่ีไม่ท าลายร่างกาย  ในปัจจุบนัและในอนาคต  



3) ขั้นตลาดอิม่ตัว (Market  Maturity)  

      -     การขายโดยพนักงานขายช่วงอิม่ตัวขั้นที ่1 

        จะมีการเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายมาเป็นกลุ่มวยัเดก็ โดยการเนน้เขา้ไปท่ีสวนสนุกซานโตริน่ี

ฟาร์ค  โดยการไปจดับธู ตามสถานท่ีท่ีมีพนกังานพลุกพล่าน โดยมีการท ากิจกรรมใหเ้ป็นท่ี

ดึงดูด และมีพนกัขายแจกน ้าอดัลมสมุนไพรเดินแจกใหท้ดลอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการจดักิจกรรมท่ีสวนสนุกซานโตริน่ีฟาร์ค  โดยเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายเป็นวยัเดก็   และ

ภายในบธูจะมีกิจกรรมต่างๆใหเ้ดก็ไดร่้วมสนุกกนั  เป็นการฝึกฝนเพิ่มทกัษะในวยัเดก็  เพราะ

เป็นวยัท่ีก าลงัตอ้งการการเรียนรู้มากเป็นพิเศษ  และตอ้งการบริโภคแต่ส่ิงท่ีดีมีแต่ประโยชน์  



เพื่อไปท าการบ ารุงระบบสมองและร่างกายในดา้นพฒันาการต่างๆ และมีการใหน้อ้งอชิมาพดู

เก่ียวกบัการท่ีด่ืมน ้าอดัลมสมุนไพรของเรานั้น มีประโยชน์มากกว่าน ้าอดัลมทัว่ไป จึงท าใหพ้่อ

แม่เดก็ท่ีพาเดก็มาร่วมงานนั้น จากการท่ีหา้มใหเ้ดก็ด่ืมน ้าอดัลม เปล่ียนมาเป็นใหด่ื้มแต่ตอ้งเป็น

ยีห่อ้ของเราเน่ืองจากของเรามีประโยชน์มากกว่าเพราะของเราไม่มีกรดกดักระเพราะ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

               ทางบริษทัมีการฝึกอบรมพนกังานในการขาย  ในการแจกน ้าอดัลมผสมสมุนไพรยีห่อ้ 

Herbie โดยการเดินแจกใหท้ดลอง  โดยมีการเนน้กลุ่มเป้าหมายเป็นวยัเดก็ซะส่วนใหญ่ 

 



- การขายโดยพนักงานขายช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 2 

           มีการน าพนกังานออกไปตามหา้งสรรพสินคา้ โดยมีการขายสินคา้ของเราตวัเดิมอยูแ่ลว้ 
แต่จะมีการพ่วงแจกสินคา้ตวัใหม่ของเรากคื็อ  ไวน์ผสมสมุนไพรเขม้ขน้ใหท้ดลองชิมไปดว้ย  
เพื่อเป็นการใหลู้กคา้ไดล้องสินคา้ตวัใหม่ก่อนท่ีเราจะออกสินคา้ออกมาจริงๆ เหมือนเป็นการ 
โปรโมทไปดว้ย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
              
              
 
 
 
 
            
          
              เนน้กลุ่มเป้าหมายในวยัรุ่นเป็นหลกั   ตามหา้งสรรพสินคา้ช่ือดงัคือ  เซ็นทรัลเวิลด ์  ซ่ึง
มีกลุ่มเป้าหมายอยูม่ากจึงตดัสินใจเลือกท่ีน่ีในการส ารวจความคิดเห็นของผูบ้ริโภคและมีการน า
พนกังานออกไปตามหา้งสรรพสินคา้ โดยมีการขายสินคา้ของเราตวัเดิมอยูแ่ลว้ แต่จะมีการพ่วง
แจกสินคา้ตวัใหม่ของเราก็คือ  ไวน์ผสมสมุนไพรเขม้ขน้ใหท้ดลองชิมไปดว้ย  เพื่อเป็นการให้
ลูกคา้ไดล้องสินคา้ตวัใหม่ก่อนท่ีเราจะออกสินคา้ออกมาจริงๆ เหมือนเป็นการโปรโมทไปดว้ย  



4) ขั้นยอดขายตกต ่า (Sales  Decline) 

- การขายโดยพนักงานขายช่วงตกต ่าขั้นที่ 1 

         มีการออกสมัภาษณ์ตามหา้งสรรพสินคา้ โดยการสอบถามขอ้คิดเห็นเก่ียวกบัผลิตภณัฑแ์ต่

ละรสชาติ โดยเนน้กลุ่มวยัรุ่นและวยัท างานท่ีเป็นกลุ่มลูกคา้ของเรา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
มีการออกสัมภาษณ์ตามหา้งสรรพสินคา้ต่างๆ โดยเจาะกลุ่มวยัรุ่น เพื่อสอบถามว่ารสชาติใด 

ท่ีช่ืนชอบ และรสชาติใดไม่ช่ืนชอบ เพราะอะไร แลว้หลงัจากนั้นเราจะน าผลส ารวจท่ีไดม้าใช้
ในการดูวา่ควรตดัสายตวัไหนของเราอออก 

 
 
 

 



- การขายโดยพนักงานขายช่วงตกต ่าขั้นที่ 2 

ทางบริษทัไดมี้การหาสินคา้อ่ืนมาเพื่อทดแทนสินคา้ท่ีมีการตดัออกจากสายผลิตภณัฑ์

โดยการออก “ไวน์ผสมสมุนไพรเข้มข้น”  เพื่อใหผู้บ้ริโภครายเก่าและรายใหม่ไดรั้บรู้ โดย

ใหพ้ร้ิตต้ี เป็นผูป้ระชาสัมพนัธ์  โดยการแจกสินคา้ใหท้ดลองด่ืมโดยมีการจดับธูสินคา้ โดยให้

ผูบ้ริโภคหนัมาด่ืมไวน์ผสมสมุนไพรเขม้ขน้  และยงัเป็นการสร้างความแปลกใหม่อีกดว้ย  การ

โฆษณาจะเนน้กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีนิยมด่ืมไวน์แต่ตอ้งการรักษาสุขภาพ  เพื่อใหผู้บ้ริโภคสงัเกตเห็น

ความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึน  และกลา้ทดลองบริโภคผลิตภณัฑ ์ เพราะมีความเช่ือมัน่ในคุณภาพ

ของตวัสินคา้เดิมอยู ่

 

 

 

 

 

 

 

 

 

            

 

 



 

  

 

 

 

                  มีการออกบธูตามโรงแรมแผนกไวน์หรือบาร์  โรงแรมคือ  ST.Regis  Bangkok  ซ่ึง

เป็นโรงแรมในระดบั  5  ดาว  ซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่น่ิงของเราคือราคาสูง  และมีสาวเชียร์ไวน์  ซ่ึง

เป็นพนกังานขายน ้าอดัลมผสมสมุนไพรเขม้ขน้ของเรา  ท่ีผา่นกระบวนการการผลิตจาก

ธรรมชาติ  ซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่คือคือ  ความเป็นธรรมชาติ   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การส่งเสริมการขาย (Promotion) 

     5. การตลาดทางตรง (Direct  Marketing) 

วงจรชีวติผลติภณัฑ์   (Product  Life  Cycle) 

3) ขั้นแนะน าผลติภณัฑ์ (Product  Introduction) 

- การตลาดทางตรงช่วงแนะน าขั้นที่ 1 

ใชส่ื้อขนาดใหญ่ประเภทส่ือกระจายเสียงคือโทรทศัน์  เพื่อใหค้นไดรู้้จกัสินคา้โดยจะออก

ทางช่อง 3  ในช่วงพกัโฆษณาของละคร ซ่ึงในช่วงนั้นจะมีคนดูเป็นจ านวนมาก  ท าใหค้นเห็น

สินคา้ของเราไดง่้าย 

 

 

 

 

 

 

คนไดรู้้จกัสินคา้โดยจะออกทางช่อง 3  ในเวลา 20.00-23.00 น. ในช่วงพกัโฆษณาของ

ละคร  เน่ืองจากเป็นช่วงท่ีมีเรตต้ิงสูงสุดและมีกลุ่มวยัรุ่นและวยัท างาน  ซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมาย

หลกัของเราดูอยูม่าก ในบรรดาช่วงเวลาต่างๆ ซ่ึงจะมีการออกในช่วงน้ีเน่ืองจะมีการโฆษณาวา่

ถา้โทมาภายใน 15 นาทีน้ี  รับไปเลยมีทแอนกร๊ีดกบัพีช พชร  ถา้คนโทเขา้มา 50 สายแรก เพื่อ

เป็นการเช้ือเชิญเหมือนพวกขายไดเรกเซลล ์ซ่ึงท าใหค้นมีแรงจูงใจท่ีจะซ้ือสินคา้มากข้ึน 



- การตลาดทางตรงช่วงแนะน าขั้นที่ 2 

ในช่วงน้ีทางบริษทัเนน้ในเร่ืองของการใหค้วามรู้แก่ผูบ้ริโภคในเชิงวิชาการมีการทดลอง

ใหผู้บ้ริโภคเห็น  โดยการผา่นส่ือในการตลาดทางตรง  คือ Facebook  ซ่ึงเป็นโซเชียลมีเดียท่ี

มีความแพร่หลายมาก และไดรั้บความนิยมมากในปัจจุบนั  ซ่ึงเป็นอีกทางเลือกหน่ึงในการ

เพิ่มช่องทางในการจดัจ าหน่าย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการใหค้วามรู้ทางเฟสบุค๊เพจของเราเวลากดเขา้ไปดูในเพจเฟสบุค๊ของเรานั้น ก็จะเห็น

กิจกรรมต่างๆของเรา เห็นเวลาท่ีเราไปจดัวิทยากรไปพดูตามท่ีต่างๆ ไปเป็นสปอนเซอร์

สนบัสนุนงานต่างๆท่ีเก่ียวกบัสมุนไพร แลว้บนหวัของเฟสบุค๊นั้น พอเขา้มาเราก็จะเห็นเรามีการ

ใหค้วามรู้ ท  าใหค้นเห็นความต่างเน่ืองจากมีการลงผลวิจยัไว ้ท  าใหค้นมัน่ใจและหนัมาซ้ือสินคา้

ของเราโดยไม่ตอ้งกงัวล ว่าจะกดักระเพราะ มีโทษต่างๆเหมือนน ้าอดัลมทัว่ไป 



4) ขั้นตลาดเจริญเติบโต (Market  Growth) 

- การตลาดทางตรงช่วงเจริญเติบโตขั้นที ่1 

มีการส่งขอ้ความmmsไปในโทรศพัทมื์อถือ โดยท่ีส่งไปนั้นมีทั้งรูปภาพและขอ้ความ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการส่ง MMS ไปยงัโทรศพัทมื์อถือต่างๆทุกเครือข่าย โดยมีทั้งรูปภาพและขอ้ความ ใน

ส่วนของรูปภาพนั้นจะเป็นรูปสินคา้ของเราทุกชนิดทุกรสชาติ เพื่อใหผู้ไ้ดรั้บขอ้ความเห็นสินคา้

ของเรา ไม่ว่าจะเป็นตวัท่ีเห็นหรือว่าจะเป็นตวัท่ีผูไ้ดรั้บ MMS ไม่เคยเห็น โดยจะแสดงสาย

ผลิตภณัฑท์ั้งหมด และมีขอ้ความท่ีเป็นตวัอกัษร ซ่ึงบอกช่องทางการสั่งซ้ือและติดต่อทั้งทางเวบ็ 

โทรศพัท ์และเฟสบุค๊ เพื่อใหลู้กคา้ง่ายต่อการเขา้ถึงและสั่งซ้ือสินคา้เราไดง่้ายดว้ย 

 



- การตลาดทางตรงช่วงเจริญเติบโตขั้นที ่2 

มีการน าสินคา้ของเราไปลงในเวบ็แคตตาลอ็กออนไลน์ โดยในเวบ็นั้นมีคู่แข่งของเราอยู ่แต่

เราลงสินคา้ของเราไวใ้นจุดท่ีเด่นกว่าง่ายต่อการมองของผูเ้ขา้ชมแคตตาลอ็กออนไลน์  โดยของ

คู่แข่งขนัอาจจะมากซ้ือนอ้ยอาจบวกราคาค่าจดัส่ง  แต่ของเราถา้ซ้ือครบ 500 บาทจะมีการจดัส่ง

ฟรี ซ่ึงท าใหค้วามตอ้งการซ้ือของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้มีมากกวา่  โดยส่งทางไปรษณียเ์พื่อเป็น

การสะดวกแก่ผูบ้ริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                        มีการลงขายในเวบ็ไซต ์www.soda-drink.com 

http://www.soda-drink.com/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการน าสินคา้ไปลงขายในแคตตาลอ็กออนไลน์ของ www.soda-drink.com โดยเป็นเวบ็ท่ีมี

การขายเคร่ืองด่ืมอดัลมต่างๆ โดยเราจะท าใหเ้ราแยง่ส่วนแบ่งตลาดได ้ เน่ืองจากเราไปใหร้าคา

พื้นท่ีใหบ้ริการขายสินคา้ราคาท่ีสูงกว่า-ยีห่อ้อ่ืนในwww.soda-drink.com ซ่ึงท าใหสิ้นคา้เรามีให้

เห็นมากมายกว่า และสะดุดตามากกวา่  โดยของเราจะโจมตีคู่แข่ง โดยของคู่แข่งขนัอาจจะซ้ือ

มากซ้ือนอ้ยอาจบวกราคาค่าจดัส่ง แต่ของเราถา้ซ้ือครบ500บาทจะมีการจดัส่งฟรี ซ่ึงท าใหค้วาม

ตอ้งการซ้ือของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้มีมากกว่า 

 

http://www.soda-drink.com/
http://www.soda-drink.com/


3)  ขั้นตลาดอิม่ตัว (Market  Maturity) 

      -     การตลาดทางตรงช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 1 

มีการเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายเพื่อแนะน าผลิตภณัฑใ์นวิธีการอ่ืน โดยเปล่ียนจากพีชพชร ซ่ึง

เป็นกลุ่มวยัรุ่น  เป็นนอ้งอชิ  เพื่อเจาะกลุ่มเป้าหมายอีกกลุ่มหน่ึงนัน่ก็คือเดก็นัน่เอง โดยใช้

เหมือนกบัช่วงแรก แต่จะเปล่ียนเร่ืองช่วงเวลา ในการเผยแพร่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการใชส่ื้อผา่นทางโทรทศัน์  ในรูปแบบของการโฆษณา  เพราะเดก็ในสมยัน้ีมีความนิยม

ในการชมโทรทศัน์  ช่วงเวลา 15.30-19.00 จากปกติท่ีเป็นใหค้วามรู้ทางวิชาการ เป็นมาเจาะ

กลุ่มเป้าหมายเดก็  เพราะเป็นเวลาหลงัเลิกเรียนจนถึงเวลาเขา้นอนส่วนใหญ่ของเดก็  เน่ืองจาก

เดก็จะเห็น แลว้เกิดอยากเรียนเก่ง สุขภาพแขง็แรงแบบนอ้งอชิ  เดก็อาจจะไม่สามารถซ้ือเองได ้

แต่เดก็สามารถร้องขอใหพ้่อแม่ซ้ือได ้และเม่ือพ่อแต่รู้ว่าดีก็จะซ้ือใหเ้ดก็ ซ่ึงเป็นผลพ่วง 2 ต่อ 

โดยใชเ้วลาเป็นตวัช่วยแบ่งและตีกลุ่มลูกคา้ 



- การตลาดทางตรงช่วงอิม่ตัวขั้นที่ 2 

มีการจดัท า Offical ไลน์ของบริษทัเพื่อกระจายข่าวสารของบริษทัต่างๆ เพื่อใหผู้ติ้ดตามไม่

ตกข่าวสารต่างๆของบริษทัข้ึนและจดัท าสต๊ิกเกอร์ของบริษทัเพื่อใหค้นโหลดไปใชฟ้รีโดยจดัท า

สติกเกอร์เป็นรูปตวัมาสคอตของเราดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการจดัท า Offical ไลน์ของบริษทัเพื่อกระจายข่าวสารของบริษทัต่างๆ เพื่อใหผู้ติ้ดตามไม่

ตกข่าวสารต่างๆของบริษทัข้ึน โดยข่าวสารท่ีลูกคา้จะไดรั้บจะไวกว่าช่องทางอ่ืนๆ  เน่ืองจาก 

เวลามีการลดราคา หรือมีการแถมของอะไรช่วงน้ี ลูกคา้ก็จะตามทนัและไดรั้บรู้ขอ้มูลไว โดยใน

การส่งขอ้ความในไลน์นั้นทางบริษทัจะมีการส่งทั้งขอ้มูลลดแลกแจกแถมแลว้ ยงัมีลิ้งค ์

www.herbie.com ของบริษทัใหเ้ขา้ไปสั่งซ้ือไดเ้ลย และมีเบอร์โทศพัทติ์ดต่อสั่งซ้ือกบัทาง Call 

Center ของบริษทัไดเ้ลย โดยถา้ซ้ือผา่น 2 ช่องทางน้ี ถา้ซ้ือครบ 500 บาท รับส่วนลด 10%       

ซ่ึงดีกว่าซ้ือตามร้านทัว่ไป และจดัท าสต๊ิกเกอร์ของบริษทัเพื่อใหค้นโหลดไปใชฟ้รีโดยจดัท า

สติกเกอร์เป็นรูปตวัมาสคอตของเราดว้ย เม่ือคนเอาสต๊ิกเกอร์เราไปใชก้็เหมือนเป็นการโปรโมท

สินคา้เราไปดว้ยได ้2 ต่อเลย เหมือนหลอกใชค้นเอาสต๊ิกเกอร์ไปใช ้โดยไม่รุ้ว่าโฆษณาใหเ้ราอยู ่

http://www.herbie.com/


5) ขั้นยอดขายตกต ่า (Sales  Decline) 

- การตลาดทางตรงช่วงตกต ่าขั้นที่ 1 

มีการลงในแคตตาลอ็กออนไลน์และว่าถา้ซ้ือสินคา้รสชาติท่ีจะตดัสายทิง้ออก ซ้ือ1 แพค็ ถูก

ลงกว่ารสชาติอ่ืน 50% โดยส่งทางไปรษณียเ์พื่อเป็นการสะดวกแก่ผูบ้ริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการลงขายในเวบ็ไซต ์www.herbie.com 



 

 

 

 

 

 

 

 

มีการจะตดัสายผลิตภณัฑอ์อกโดยเราจะใหป้ระโยชน์แก่ผูม้าเลือกซ้ือสินคา้ในแคตตาลอ็ก

ออนไลน์ของ www.herbie.com ถา้ซ้ือรสลกูส ารอง 1 แพค็ ทางเราจดัไปเลยลด 50 เปอร์เซ็นต ์       

*เฉพาะลกูคา้ท่ีสั่งซ้ือใน www.herbie.com  โดยมีการจดัส่งใหฟ้รีซ่ึงอะไรท่ีเป็นบริการแลว้ฟรี

ใครจะไม่ชอบ โดยไดป้ระโยชน์2ทางคือไดร้ะบายสินคา้ตวัท่ีจะตดัออกแลว้ยงั บงัคบัใหค้นกิน

ของเราไปเร่ือยๆจนกว่าจะหมดดว้ย  ถา้ลกูคา้จะไปใชย้ีห่อ้อ่ืน ก็ยงัตอ้งรอจนกว่าของเราจะหมด 

ซ่ึงเราไดป้ระโยชน์ 2 เดง้ เหมือนยงิปืนนดัเดียวไดน้ก 2 ตวั 
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- การตลาดทางตรงช่วงตกต ่าขั้นที ่2 

มีการเขา้ไปเป็นพาสเนอร์กบับาร์ต่างๆตามโรงแรมซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่น่ิงเราคือราคาสูง

เน่ืองจาก คนท่ีจะเขา้ไปทานในโรงแรมตอ้งมีเงิน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีการเขา้ไปเป็นพาสเนอร์กบับาร์ต่างๆตามโรงแรมคือ  ST.Regis  Bangkok  เป็นโรงแรม

ระดบั 5 ดาว  ซ่ึงตรงกบัโพซิชัน่น่ิงเราคือราคาสูง  เน่ืองจากคนท่ีจะเขา้ไปทานในโรงแรมตอ้งมี

เงิน โดยเราจะสามารถเขา้ไปติดป้ายโฆษณาต่างๆของเราไดต้ามโรงแรม และยงัท าการโฆษณา

ดา้นหลงัใบสั่งซ้ืออาหาร โดยเวลาคนหยบิไปสั่งซ้ืออาหารข้ึนมาละก็จะเห็นผลิตภณัฑต์วัใหม่

ของเรานัน่ก็คือไวน์ผสมสมุนไพรเขม้ขน้นัน่เอง  โดยเป็นการอาศยัความเคยชินของคนนัน่เอง 

เวลาดูไรตอ้งดูใหร้อบคอบ ซ่ึงเราไม่ตอ้งท าไรเลยแค่เวลาเดก็เอาเมนูมาใหลู้กคา้ ลกูคา้ก็จะเห็น

สินคา้ของเราผา่นตาและอาจทดลอง โดยเราอาจท าสัญญากบัทางร้านเป็นนยัแฝงดว้ยก็ไดว้่าให้

ขายไวน์ของเราเพียงยีห่อ้เดียว 


